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Od redakcji / From the editorial team

OD REDAKCIJI

We wrzesniowym numerze ,,Wiadomosci Statystycznych. The Polish Statistician” polecamy
Panstwa uwadze artykuly z zakresu praktycznych zastosowan statystyki, prace przedstawiaja-
cg wyniki badania eksperymentalnego statystyki publicznej oraz recenzje ksigzkowa.

Julia Bak i dr hab. Sylwia Roszkowska, prof. UL, w artykule Pomiar i determinanty kapitatu
kreatywnego w Europie badajg zréznicowanie poziomu kapitatu kreatywnego miedzy krajami
Europy. Wychodzac od teorii 3T Richarda Floridy, zgodnie z ktorg kapital kreatywny tworza
talent, technologia i tolerancja, proponuja jego mierniki opierajace sie na danych statystycz-
nych gromadzonych przez Eurostat. Za miare talentu przyjmujg odsetek oséb wykonujacych
zawody zwigzane z kulturg, tolerancji - odsetek imigrantdw zamieszkujacych dany kraj,
a technologii — wielko$¢ zatrudnienia w sektorze high-tech. Autorki analizuja rowniez deter-
minanty kapitalu kreatywnego, do ktérych zaliczaja liczbe 0séb wykonujacych zawody krea-
tywne, zamozno$¢ gospodarki, odsetek ludzi mtodych oraz wydatki na kulture. Na podstawie
analizy danych Eurostatu za lata 2011-2018 wskazujg na znaczace réznice w poziomie kapita-
tu kreatywnego w Europie, na ktére wplywaja przede wszystkim pierwsze dwa z wymienio-
nych czynnikéw.

Celem artykulu dr Agnieszki Majki i dr Katarzyny Puchalskiej Bariery internacjonalizacji
mikro, malych i Srednich przedsigbiorstw jest identyfikacja wewnetrznych i zewnetrznych
barier, jakie napotykaja nieduze przedsiebiorstwa wchodzgce na rynki zagraniczne, oraz oce-
na odczuwanego stopnia trudnosci wynikajacych z wystepowania barier. Autorki analizuja
wyniki wlasnego badania ankietowego przeprowadzonego w 2019 r. w zbiorowosci 194 MSP
z udziatem kapitalu zagranicznego z woj. podkarpackiego. Do oceny istotno$ci réznic w od-
czuwanym stopniu trudnosci stosujg test Kruskala-Wallisa oraz analize poréwnan wielokrot-
nych. Ustalajg, ze do dotkliwych (w ocenie firm) barier internacjonalizacji nalezg ogranicze-
nia i trudnosci zewnetrzne, przede wszystkim biurokracja, wysokie podatki i czeste zmiany
przepisow prawnych. Bariery o charakterze wewnetrznym - cho¢ réwniez dostrzegane -
wydaja sie mie¢ mniejszy negatywny wplyw na proces umiedzynarodowiania MSP.

Artykutl dr. hab. Jacka Bialka, prof. UL, mgr Aliny Dominiczak-Astin i mgr inz. Doroty
Turek Poréwnanie cen i wskaznikéw cen konsumpcyjnych: tradycyjna metoda uzyskiwania
danych a Zrédla alternatywne porusza bardzo aktualne w dobie pandemii zagadnienie wyko-
rzystania alternatywnych Zrédet danych o cenach i w rezultacie - zwiekszenia doktadnosci
i rzetelnoéci danych o inflacji. Autorzy przedstawiaja wyniki badania eksperymentalnego,
w ktérym wykorzystano dane o cenach uzyskane metoda tradycyjng (przez ankieteréw) oraz
dane skanowane i skrapowane za luty i marzec 2021 r., pochodzace z sieci handlowej dziataja-
cej w Polsce. Oszacowuja wielko$¢ réznic w poziomie cen i wartosciach wskaznika cen wy-
branych produktéw spozywczych obliczonych metoda tradycyjng oraz z wykorzystaniem
alternatywnych Zrodet danych. Wysnuwaja wniosek, ze zastosowanie danych skanowanych
i skrapowanych moze prowadzi¢ do zawyzania lub zanizania wskaznika cen uzyskanych me-
toda tradycyjng. Wskazuja tez prawdopodobne przyczyny réznic w rozkladach cen produk-
tow 1 wartosciach miesiecznego wskaznika cen, z ktorych najistotniejsze wydaja sie rozbiez-
noéci dotyczace zakresu oferowanego asortymentu (dane skanowane dostarczaja duzo bogat-
szych informacji niz dane zbierane przez ankieteréw, a skrapowanie pozwala uzyska¢ infor-
magcje jedynie o produktach flagowych).

Dr hab. Andrzej Mlodak, prof. AK, recenzuje ksigzke Jerzego Witolda Wisniewskiego
Prognozowanie z wielorownaniowych mikromodeli ekonometrycznych. Ocenia ja jako bardzo
warto$ciowa pozycje, dostarczajacg nowej wiedzy i nowych narzedzi ekonometrycznych.
Podkresla wszechstronnoé¢ i dokladno$¢ prezentacji teoretycznej, ktdrej towarzysza liczne
przykladowe analizy empiryczne.

Biezace wydanie ,,WS” tradycyjnie zamykaja nowosci wydawnicze GUS, oméwione przez
Justyne Gustyn.

Zapraszamy do lektury.
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FROM THE EDITORIAL TEAM

The September issue of Wiadomosci Statystyczne. The Polish Statistician presents articles
from the realm of practical applications of statistics, an article presenting the results of
experimental research in the framework of official statistics, and a book review.

The article Measurement and determinants of creative capital in Europe by Julia Bak and
Sylwia Roszkowska, PhD, DSc, Professor at the University of Lodz, presents the results of the
research into the variability of the level of creative capital across European countries. Starting
from the 3T theory by Richard Florida, according to which creative capital is made of talent,
technology and tolerance, the authors propose its measurements based on statistical data
accumulated by Eurostat. Their approach assumes that the percentage of people performing
culture-related jobs reflects the scale of talent, the percentage of immigrants living in a given
country is a measurement of tolerance, and the scale of employment in the high-tech sector
provides information about technological advancement. The authors also analyse the determ-
inants of creative capital, which according to them are: the number of people performing
creative jobs, the wealth of an economy, the percentage of young residents, and spending on
culture. On the basis of data from Eurostat for 2011-2018, they show vast differences between
European countries as regards their level of creative capital, which are mainly caused by the
first two of the above-mentioned factors.

The aim of the article Barriers to the process of the internationalisation of micro, small and
medium-sized enterprises by Agnieszka Majka, PhD, and Katarzyna Puchalska, PhD, is to
identify external and internal obstacles encountered by small and medium-sized enterprises
(SMEs) entering foreign markets, and the assessment of the scale of the perceived difficulties
caused by these obstacles. The authors analyse the results of their own survey carried out in
2019 among 194 SMEs with foreign capital operating in Podkarpackie Voivodship. In order
to assess the differences in the perceived level of difficulties, they use the Kruskal-Wallis test
and the multiple comparison analysis. They find that limitations and external difficulties,
such as bureaucracy, high taxes and frequent changes of legal regulations, are considered
formidable obstacles by SMEs, whereas internal barriers, although also perceivable, seem to
negatively affect the internationalisation of SMEs to a smaller extent.

The paper by Jacek Bialek, PhD, DSc, Professor at the University of Lodz, Alina
Dominiczak-Astin, MSc, and Dorota Turek, BEng, MSc, entitled Comparison of prices and
consumer price indices: traditional data collection and alternative data sources, investigates an
issue topical in the time of pandemic, i.e. the use of alternative sources of data on prices,
which is supposed to improve the precision and reliability of data on inflation. The authors
present the outcome of an experimental study which used data on prices obtained through
the traditional method (by data collectors), and also scanner and web scraped data for
February and March 2021 acquired from one of the retail chains operating in Poland. They
estimate the differences between the levels of prices and values of price indicators of selected
food products calculated by the traditional method and those obtained using alternative data
sources. The authors’ conclusion is that using scanner and web scraped data might lead to the
over- or understating of the price indicator obtained through the traditional method. The
paper also points out the probable reasons for the differences in the distribution of product
prices and the values of the monthly price indicator, of which the most important seem to
be the discrepancies in the offered range of products (scanner data provide much more
exhaustive information than data obtained by data collectors, whereas web scraping allows
the extraction of information about the flagship products only).

Andrzej Mlodak, PhD, DSc, Professor at Calisia University, reviews the book by Jerzy
Witold Wisniewski entitled Forecasting from multi-equational econometric micromodels.
According to the reviewer, it is a valuable work that provides novel knowledge and
econometric tools. Professor Mlodak emphasises the comprehensiveness and precision of the
theory presentation, accompanied by numerous empirical analyses serving as examples.

The issue concludes with a brief discussion of Statistics Poland’s new publications by
Justyna Gustyn.

We wish you pleasant reading.
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Pomiar i determinanty kapitatu kreatywnego
w Europie

Julia Bak?, Sylwia Roszkowska®

Streszczenie. Kapitat kreatywny to jeden z istotnych czynnikéw wplywajacych na rozwdj
i konkurencyjnos¢ gospodarek. Jest on znaczaco zréznicowany miedzy krajami Europy, co
przektada sie na dochody i jakos$¢ zycia. Celem badania omawianego w artykule jest ustalenie
poziomu kapitatu kreatywnego w Europie oraz okreslenie jego determinant. Punktem wyjscia
prowadzonych analiz jest teoria 3T (talent, technologia, tolerancja), sformutowana przez
Richarda Floride, i wywiedziona z niej koncepcja indeksu kreatywnosci. Koncepcja ta nie defi-
niuje precyzyjnie kapitatu kreatywnego, dlatego w niniejszym artykule zaproponowano jego
mierniki opierajace sie na danych statystycznych gromadzonych przez Eurostat, a takze miare
syntetyczng kapitatu kreatywnego. Wykorzystano dane dotyczace krajéw europejskich za lata
2011-2018. Podjeto takze prébe ustalenia poziomu kapitatu kreatywnego za pomoca czynni-
kéw spoteczno-ekonomicznych (m.in. liczby pracujacych w zawodach kreatywnych, struktury
ludnosci wedtug wieku oraz dochodu i wydatkéw przeznaczanych na kulture). Analizy empi-
ryczne wskazuja na znaczace réznice w poziomie kapitatu kreatywnego w Europie. Wptywajg na
to przede wszystkim poziom zamoznosci gospodarek i liczba pracujacych w zawodach krea-
tywnych, natomiast wydatki na kulture maja mniejsze znaczenie dla rozwoju kapitatu kreatyw-
nego.

Stowa kluczowe: kapitat kreatywny, teoria 3T, determinanty kapitatu kreatywnego

JEL: )24, 034

Measurement and determinants of creative capital
in Europe

Abstract. One of the important factors influencing the development and competitiveness of
economies is creative capital. It differs significantly among European countries, which has an
influence on income and quality of life. The aim of the research discussed in this article is to
determine the level of creative capital in Europe and to identify its determinants. The starting
point of the analysis is the 3T theory (talent, technology, tolerance), formulated by Richard
Florida, and the concept of a creativity index, which derives from the theory. The concept does
not define creative capital precisely, therefore, this article proposes its measures based on
statistical data obtained from Eurostat and a synthetic measure of creative capital. Data relating
to European countries and covering the period of 2011-2018 were used. Moreover, an attempt
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was made to determine the level of creative capital by means of socio-economic factors (e.g.
the number of people working in creative professions, the structure of the population by age
and income, and expenditure on culture). Empirical analyses indicate significant differences in
the level of creative capital in Europe. This is mainly influenced by the level of the wealth of
economies and the number of people working in creative occupations, while cultural
expenditure is less important for the development of creative capital.

Keywords: creative capital, 3T theory, determinants of creative capital

1. Wprowadzenie

Pojecie kapitatu kreatywnego oznacza wszystkie elementy oddzialujace na ludzka
kreatywno$¢, motywujace ludzi do dzialania, do odkrywania, a przede wszystkim do
tworzenia i pobudzania wyobrazni. Termin ten byl najpierw znany jako klasa krea-
tywna i okreslal grupe spoteczng, ktora stanowila gléwna sile napedows rozwoju
gospodarczego i ekonomicznego miast w postindustrialnych Stanach Zjednoczo-
nych. Za przedstawicieli tej klasy uwazano osoby, ktére sg w stanie wnie$¢ istotny
tworczy wklad do spoleczenstwa, m.in. architektow, inzynierdw, pisarzy i poetdw,
nauczycieli akademickich oraz ludzi dzialajacych w branzy artystycznej, jak aktorzy
CZy muzycy.

Po raz pierwszy pojecie kapitatu kreatywnego pojawilto sie w ksigzce amerykan-
skiego ekonomisty Richarda Floridy pt. The Rise of the Creative Class z 2002 r.
Obecnie kapitat kreatywny to bardzo szerokie pojecie, obejmujace wiele czynnikéw.
Skladajg sie na niego zaréwno talent, ktory bezposrednio przektada sie na réznego
rodzaju twodrczoé¢, jak i technologia, tolerancja czy kultura danego regionu. Kapitat
kreatywny jest wazny spolecznie z powodu silnego oddzialywania na wiele dziedzin
zycia codziennego, co wptywa takze na poziom rozwoju gospodarczego.

Celem badania omawianego w niniejszym artykule jest ustalenie poziomu
i determinant kapitalu kreatywnego w Europie. Jak wspomniano, pojecie kapitatu
kreatywnego jest szerokie i ciagle nie do$¢ precyzyjnie zdefiniowane, dlatego zapro-
ponowano kilka jego miernikow.

2, Kapitat kreatywny w swietle badan teoretycznych
i dotychczasowych analiz empirycznych

Florida (2010, s. 9-10) przypisywat kreatywnosci duze znaczenie:

[...] ludzka kreatywno$¢ to podstawowy kapital ekonomiczny. Umiejetnos¢ znajdowania nowych
pomystow i lepszych sposobdéw robienia nowych rzeczy prowadzi do wzrostu wydajnosci, a wigc do
podniesienia stopy zyciowej. [...] Ludzka kreatywnos¢ stanowi kapital praktycznie nieograniczony.
Kazda ludzka istota jest w pewien sposdb kreatywna. Wszyscy posiadamy kapitat kreatywnosci, ktory
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uwielbiamy wykorzystywac i z ktérego mozna stworzy¢ co$ cennego. Ponadto kreatywno$¢ wspaniale
niweluje réznice. Nie ma znaczenia ple¢, rasa, narodowo$¢, orientacja seksualna czy wyglad ze-
wnetrzny. [...] Nasze spoleczenstwo wcigz jednak sprzyja twérczym talentom waskiej elity, a nie do-
strzega mozliwosci tworczych wielu innych ludzi.

Autor prébowal dociec, skad bierze si¢ nierdéwnowaga w rozwoju gospodarczym
krajow czy regionow. W tym celu opracowal Creativity Index (indeks kreatywnosci),
ktéry stuzy do oceny potencjatu danego kraju lub regionu w zakresie kreatywnosci
oraz wskazania uwarunkowan, od ktérych zalezy osiagnigcie odpowiednich wyni-
kéw, co moze si¢ przelozy¢ na wzrost gospodarczy. Florida wyrdznil cztery gtéwne
wskazniki pomiaru poziomu kapitalu kreatywnego, tworzace indeks kreatywnosci,
przy czym w kolejnych latach indeks ten byt rozbudowywany i poszerzany o kolejne
determinanty majace duze znaczenie w tworzeniu owego kapitalu. Podstawowe
wskazniki indeksu kapitatu kreatywnego to (Florida, 2019, s. 16):

o odsetek sily roboczej nalezacej do klasy kreatywnej, mierzony jako udzial pracuja-
cych w zawodach wymagajacych wykazania si¢ kreatywnoscia w liczbie pracuja-
cych ogotem;

e zaawansowanie technologiczne — udzial produkcji sektora technologicznego na
danym obszarze w produkcji tego sektora ogoétem w kraju;

e innowacje wyrazone liczbg patentéw przypadajacych na mieszkanca lub §rednim
wzrostem tej liczby w skali roku. Jesli w jednym miejscu wystepuje duza liczba pa-
tentdéw, to mozna zaklada¢ skupienie w tym miejscu wigkszej liczby oséb krea-
tywnych lub pojedynczych jednostek odznaczajacych sie duzym talentem. Zasob-
no$¢ danego srodowiska w kapitat ludzki cechujacy sie szczegdlnymi zdolnoscia-
mi przeklada si¢ na poziom jego rozwoju;

e roznorodno$¢ narodowosciowa okreslana jako wskaznik tolerancji. W pierwotnej
wersji, stuzacej Floridzie do skonstruowania Creativity Index, uwzgledniat jedynie
odsetek 0sob o orientacji homoseksualnej w spoteczenstwie (Podogrodzka, 2016,
s. 74).

Florida opracowal takze wskaznik kreatywnosci 3T, skladajacy si¢ z trzech kom-
ponentdéw: technologii i tolerancji (rozumianych szerzej niz w przypadku Creativity
Index) oraz talentu. Technologia, oprocz podanego juz wczeéniej znaczenia,
uwzgledniata roéwniez skale dostepu ludnosci do przemystu high-tech i jego produk-
tow, np. jak duzy jest odsetek os6b majacych staly dostep do internetu czy korzysta-
jacych z telefonu komdrkowego nowej generacji lub tez innych udogodnien mobil-
nych. Tolerancja byta rozumiana znacznie szerzej, bowiem oprécz odsetka oséb
o odmiennej orientacji seksualnej brano pod uwage réwniez odsetek cudzoziemcdw,
liczbe malzenistw mieszanych, liczbe dzieci o innej narodowosci uczeszczajacych do
szkol publicznych na badanym terenie, liczbe studentéw urodzonych poza granicami
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kraju, a takze udzial imigrantéw w liczbie mieszkancéw danego regionu oraz udziat
0s6b innych ras niz zarejestrowane w danym kraju w liczbie mieszkancéw tego kra-
ju. Ponadto uwzgledniano stosunek liczby os6b wykonujacych zawody kreatywne,
takie jak pisarz, muzyk, kompozytor, tancerz, aktor, rezyser, malarz, grafik itd., do
liczby ludnosci kraju ogdétem. Za miare talentu przyjeto udzial oséb wykonujacych
zawody kreatywnew liczbie pracujacych, jak rowniez udzial os6b majacych wyksztat-
cenie wyzsze i pracownikow naukowych w liczbie pracujacych (Podogrodzka, 2016,
s. 74).

W tym miejscu wypada wyjasni¢, czym roézni si¢ kapital kreatywny od kapitatu
ludzkiego i kapitalu spotecznego. Teoria kapitatu ludzkiego glosi, ze cztowiek jest
najcenniejszym z zasobow przedsiebiorstwa, a wraz ze wszystkimi swoimi cechami,
doswiadczeniem i posiadanymi umiejetnosciami, takimi jak np. wiedza i wyksztalce-
nie, ktore sprawiaja, ze ludzie stajg sie¢ produktywni, tworzy kapital ludzki (zob. np.
Majchrowska i Roszkowska, 2013). Jednoczesnie ludzie majg umiejetnos¢ rozwijania
swoich zdolnosci, ktére pozwalaja im odpowiednio dziata¢ w nowych dziedzinach
i umozliwiajg przystosowanie si¢ do nowych warunkéw. Dodatkowo, jak ttumaczy
Czapinski (2008, s. 5), ,,istotg kapitalu ludzkiego jest indywidualna konkurencyjnos¢
oparta na zasobach intelektualnych, motywacyjnych i symbolicznych”. Natomiast
kapitat spoleczny powstaje w wyniku relacji miedzyludzkich. Opiera si¢ na wykorzy-
staniu kapitalu ludzkiego w $rodowisku cechujacym si¢ duzg wiarygodnoscia i za-
ufaniem, co przektada sie na wydajnosé¢ pracy dzigki wspotdziataniu (Coleman, 1988,
s. 100-101). Kapital ludzki mierzy si¢ poziomem wyksztalcenia oraz doswiadcze-
niem zawodowym (zob. m.in. Czapinski, 2008, s. 5).

Kapital kreatywny skupia w sobie kapital ludzki, jednak na pierwszym miejscu
stawia talent w polgczeniu z kapitalem spotecznym, poniewaz uwzglednia on wspét-
prace w zaufanym s$rodowisku, oraz relacje z innymi - tolerancje, a takze kapital
fizyczny - technologie, ktérego w przypadku kapitatu ludzkiego i spotecznego nie
brano pod uwage.

W ostatnich latach koncepcja kapitalu kreatywnego byla wykorzystywana w ba-
daniach zaréwno teoretycznych, jak i empirycznych. Szara (2015) zaproponowala
poszerzenie koncepcji 3T o zagadnienie wspoltpracy, wskazujac na koncepcje anali-
tycznego procesu hierarchicznego (AHP) jako odpowiednie narzedzie do analiz
zjawiska kapitalu kreatywnego, ktorego pomiar czesto jest niezmiernie trudny ze
wzgledu na brak ujednoliconych danych (szerzej: Adamus, Szara, 2000; Prusak i in.,
2014).

Inne badania i proby rozwiniecia wskaznika kreatywnoéci polegaly na poszerzeniu
podstawy 3T o zagadnienie handlu kreatywnego (Bobirca i Draghici, 2011). Punk-
tem wyjscia w tym podejéciu byta standardowa, tréjwymiarowa konstrukeja zawiera-
jaca talent (odsetek klasy kreatywnej, kapital ludzki i talent naukowy), technologie
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(poziom innowacji oraz badan i rozwoju) oraz tolerancje (otwarto$¢ na turystyke
oraz odsetek zagranicznych studentéw wraz z ich zdolno$ciami). Handel kreatywny
rozumiano jako warto$¢ towardw i ustug wytwarzanych w sektorze kreatywnym oraz
ich eksportu w stosunku do catkowitego eksportu kraju. Na podstawie danych za lata
2007-2011 ustalono, ze ok. 30% zatrudnienia w UE stanowi klasa kreatywna i ze
roczna stopa wzrostu liczebnosci tej klasy wynosi ok. 8%, a liderem w tym zakresie
jest Rumunia. Co wigcej, centrum kreatywnosci przemiescito sie z krajéw wysoko
rozwinietych, takich jak Francja, Niemcy czy Wielka Brytania, do krajéw Europy
Pétnocnej. Pod wzgledem wartosci wskaznikéw kreatywnoéci przodowala Finlandia,
ktéra tak jak pozostale kraje nordyckie stale inwestowala w technologie i rozwdj
talentdéw, co pozwalalo na przyciagniecie klasy kreatywnej, wykorzystanie tego zaso-
bu i jego zdolnosci oraz zatrzymanie talentéw twoérczych. Krajami z dobrym zaple-
czem kreatywnym i duzymi mozliwoéciami jego wykorzystania, a takze wysokim
tempem jego powickszania sie okazaly si¢ Stowenia i Wegry (Bobirca i Draghici,
2011, s. 887-892).

Miarg kapitalu kreatywnego jest tez Hong Kong Creativity Index (Podogrodzka,
2016, s. 76). W tym wskazniku wyodrebniono kapital ludzki, spoleczny (odsetek
0s0b zyjacych w ubdstwie lub na jego granicy, wydatki transferowe), kulturowy (wy-
datki na kulture i sztuke) oraz strukturalny. Ten ostatni jest rozumiany bardzo sze-
roko, poniewaz obejmuje niezalezno$¢ prowadzenia dzialalnosci gospodarczej, po-
ziom korupgji, wolnos¢ medidéw, odsetek osob z dostepem do internetu i posiadaja-
cych telefon komdrkowy, wydatki na kulture, liczbe bibliotek publicznych i ksigzek,
liczbe miejsc w kinach i teatrach oraz liczbe muzedéw i pomnikéw w regionie w prze-
liczeniu na osobe. Uwzglednia rowniez zastosowanie nowych technologii, kreatyw-
no$¢ ekonomiczng mierzong poziomem wydatkow na dzialalno$¢ przemystow krea-
tywnych (przede wszystkim nastepujacych branz': oprogramowanie i ustugi kompu-
terowe, projektowanie, rynek wydawniczy, telewizja i radio, muzyka, film i wideo,
sztuka i rynek antykéw, reklama, architektura, interaktywne oprogramowanie roz-
rywkowe, projektowanie mody, sztuki performatywne oraz rekodzieto), wymiane
miedzynarodowg oraz inne formy aktywno$ci, w ktére wliczaja si¢ m.in. branze
zwigzane z wydawaniem gazet, ksigzek, czasopism, utworéw muzycznych, literac-
kich, filméw i przedstawien, oraz powierzchni¢ mieszkaniowg na osobe¢ (Podogrodz-
ka, 2016, s. 76).

Przykladem rozszerzenia koncepcji 3T jest takze Composite Index of Scientific
Creativity Potential (Dinescu i Fabian, 2011), w ktérym za podstawowe informacje
stuzace do obliczen potencjalu gospodarczego regionu, okreslonego jako kreatyw-

' Szerzej na ten temat zob. Pieta-Kanurska (2013).
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no$¢ naukowa, postuzyly zasoby kapitatu ludzkiego w przemysle naukowym oraz
odsetek naukowcoéw. W badaniach z wykorzystaniem tego wskaznika skupiono sie
na potencjale naukowym Rumunii i pokazano, ze ksztaltuje si¢ on ponizej $redniej
dla UE. Badacze okredlili procesy ksztaltowania si¢ kapitalu kreatywnego w Rumunii
mianem blednego kola - z powodu niskich nakltadéw finansowych na nauke kraj
traci na atrakcyjnosci, co powoduje odptyw niewykorzystanego kapitatu ludzkiego

(Dinescu i Fabian, 2011, s. 157 i 160).

Rezultatem prac nad mozliwymi sposobami pomiaru kapitalu kreatywnego jest
réwniez European Creativity Index (Kern i Runge, 2009, s. 201-202), do$¢ mocno
rozbudowany, skladajacy sie z 32 wskaznikéw. Mierniki czastkowe zostaly dla
uproszczenia podzielone na sze$¢ grup: kapital ludzki, otwarto$¢ i réznorodnosé
okreslajaca zachowania spoleczne, srodowisko kulturowe, zachety regulacyjne do
tworzenia zawierajgce wsparcie finansowe i ochrone wlasnosci intelektualnej, tech-
nologie oraz warto$¢ dodang z réznych dziedzin artystycznych. Autorzy podjeli pro-
be ukazania wkladu kultury w kreatywno$¢, ktéra ich zdaniem jest obecna w kazdej
dziedzinie Zycia na terenie calej UE (Kern i Runge, 2009, s. 201-202).

Indeks kreatywnosci dla Polski zostal opracowany przez Podogrodzka (2016).
Badaczka uwzglednita to, ze Polska jest krajem znacznie zréznicowanym, gléwnie
spolecznie i kulturowo, i w ktérym religia odgrywa istotna role w zyciu spofecznym.
Poniewaz te uwarunkowania wptywaja na tworzenie kapitalu kreatywnego, autorka
do swojej propozycji pomiaru tego kapitatu, oprécz trzech czynnikdéw wskazanych
przez Floride, wiaczyta dodatkowe komponenty:

e zabezpieczenie lokalowe, mierzone stosunkiem lokali mieszkalnych gotowych do
uzytku do liczby ludnosci;

e bezpieczenstwo spoleczno-rodzinne, wyrazane liczbg popelnionych przestepstw
w stosunku do gestosci zaludnienia konkretnej jednostki terytorialnej, jak réwniez
stosunkiem liczby dzieci do liczby miejsc w takich placéwkach, jak ztobki, przed-
szkola, szkoly, $wietlice itp.;

o ckologie — tu: wielko$¢ emisji gazéw i pylow na jednostke danego obszaru oraz
udzial terendow lesnych w powierzchni kraju;

e ochrone zdrowia — stosunek liczby mieszkancow do liczby miejsc na oddzialach
szpitalnych, do liczby punktéw laboratoryjnych oraz do liczby lekarzy na danym
terenie;

e kulture, rozumiang jako relacja liczby ludnosci do dziatalnosci bibliotek publicz-
nych (mierzonej liczbg bibliotek publicznych i ksigzek na osobe), liczebnosci klu-
béw sportowych oraz uczestnictwa w wydarzeniach kulturalnych (czyli liczby
0s0b odwiedzajagcych muzea, liczby widzéw w teatrach, liczby widzéw w kinach
na osobe).



J.BAK, S. ROSZKOWSKA Pomiar i determinanty kapitatu kreatywnego w Europie 7

Tworczyni badan z zakresu kapitalu kreatywnego w Polsce podjela sie¢ wykazania
zaleznosci pomiedzy parami opisanych wczesniej komponentdw, skupiajac sie glow-
nie na koncepcji 3T i 4T (jest to idea 3T uzupelniona o obszar z warunkami zacheca-
jacymi do osiedlenia si¢ na nim). Zalozyla, ze wysoka warto$¢ kapitatu kreatywnego
badanego obszaru (w wypadku jej badan: wojewddztwa) jest czynnikiem sktaniaja-
cym osoby utalentowane do zamieszkania na tym terenie. Okazalo si¢, ze im wigksza
powierzchnia danego wojewddztwa, tym nizszy wskaznik technologii. Odwrotnie
bylo w przypadku powigzania technologii i tolerancji, aczkolwiek te dwa czynniki nie
wykazywaly silnej zaleznosci. Za to miary tolerancji i talentu okazaly si¢ nieskorelo-
wane. W ostatecznym podsumowaniu autorka wykazala, ze wyniki pomiaru kapitalu
kreatywnego nie powinny znacznie si¢ rdzni¢ niezaleznie od zastosowanej metody
pomiarowej (3T lub 4T), jednak nie jest to regula (Podogrodzka, 2016, s. 79-80).

Rozwazajac role kreatywnosci w gospodarce i kierujac sie podstawowymi skoja-
rzeniami zwigzanymi z kreatywnoscig?, mozna stwierdzi¢, ze idea cechujaca sie jedy-
nie oryginalnoécig nie wystarczy do realizacji konkretnego dzialania, a dany pomyst
musi by¢ praktyczny, realny do wykonania i przede wszystkim nowy - te czynniki
warunkujg mozliwo$¢ jego przysztego wykorzystania. Dodatkowo nie tylko sami
tworcy pomystu powinni wykazaé si¢ kreatywnoscig i innowacyjnoscia, lecz takze
osoby, dla ktdrych przeznaczony jest patent, powinny by¢ otwarte na nowosci (Brze-
zinski i Leszczynska, 2009, s. 22-23). Te zaleznosci zblizone sg do cyklu zycia pomy-
stu czy tez projektu (wigcej na temat cyklu zycia pomystu zob. Kulejewski, 2009).

Przykladem osadzenia kreatywnosci w analizach ekonomicznych mogg by¢ anali-
zy rynku dziel sztuki przeprowadzane przez Bialynicka-Birule (2005), ktora ustalita
przede wszystkim, ze rynek dziet sztuki jest rynkiem débr heterogenicznych, cechu-
jacych sie oryginalnos$cig i unikatowym charakterem, co uniemozliwia ich standary-
zacj¢. Dodatkowo mozna wskaza¢ liczne czynniki ksztaltujace wielkos$¢ tego rynku
zaréwno od strony podazowej, jak i popytowej. Na przyklad informacja o tym, czy
artysta Zyje i wcigz tworzy, moze powodowal staly wzrost podazy, a zakonczenie
jego kariery powoduje nieelastyczno$¢ podazy. Wpltyw na podaz mogg mie¢ rowniez
regulacje ograniczajagce swobodny przeptyw dobr przez granice. Z kolei popyt na
dziela zalezy gléwnie od ceny i mozliwosci nabywczych konsumentéw. Jesli na ryn-
ku nastepuje spadek cen, to tworca moze ograniczy¢ podaz. A popyt dziala zgodnie
z paradoksem Veblena (wigcej na ten temat w publikacji Bochanczyk-Kupki, 2014,
s. 97-108). Powyzsze rozwazania, mimo ze odnosza si¢ do dziet sztuki, mozna - jak
sie wydaje — rozszerzy¢ na inne skladniki kapitalu kreatywnego.

2 Szerszy opis badan na temat kreatywnosci mozna znalez¢ w publikacji Raszkowskiego (2014, s. 161-175),
ktory omawiat réwniez dziatania kreatywnosci bazujace na kulturze oraz na przemystach kreatywnych pod
katem ich oddziatywania na rozwdj gospodarczy, a obszerniejsze wyttumaczenie kreatywnosci przektada-
jacej sie na innowacje wspierajace rozwdj miasta na przyktadzie Krakowa mozna znalez¢ w pracy Kumiegi
(2017,5.91-102).
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3. Metoda badania

W niniejszym artykule kreatywnos¢ jest rozumiana jako ,,proces tworzenia nowych,
uzytecznych idei, pomystéw dotyczacych produktéw, ustug, proceséw i procedur”
(Brzezinski i Leszczynska, 2009, s. 22). Przytoczona definicja wskazuje na $cisty
zwigzek kreatywnos$ci z innowacyjnoscig, pomystowoscia, a przede wszystkim -
z twolrczoscig. Skupia sie na wytwarzaniu nowych rozwiazan, ktére w przysztosci
majg przynies$¢ korzysci. Z kolei kapital, bedacy jednym z podstawowych czynnikéw
produkcji, jest definiowany poprzez jego wiasciwosci, od kapitalu spotecznego (zob.
Sierocinska, 2011) do rzeczowego i finansowego (zob. Janasz, 2008). W kazdym
wypadku stuzy on wypracowaniu korzysci zewnetrznych dla calej spolecznosci,
przedsigbiorstwa czy tez gospodarki. Tak samo jest w przypadku kapitalu kreatyw-
nego, ktory stuzy rozwojowi zaréwno gospodarczemu, jak i innowacyjnemu. Jest
kombinacjg wykorzystujaca wszelkie dostepne zasoby w pomystowy sposéb, po to by
stworzy¢ co$, co by¢ moze zrewolucjonizuje ktoras z dziedzin zycia czy nauki.

W celu przeprowadzenia analiz kapitatu kreatywnego wzi¢to pod uwage zaréwno
klasyczng koncepcje 3T, jak i inne czynniki wplywajace na ten kapital.

Za klasyczny model 3T przyjeto zestawienie nastepujacych czynnikdw:

e talentu, mierzonego jako odsetek oséb wykonujacych zawody zwiazane z kulturg
(tj. osob pracujacych jako tworcy i performerzy, autorzy, dziennikarze i jezyko-
znawcy) w stosunku do liczby ludnosci ogétem;

e tolerancji, czyli odsetka imigrantéw zamieszkujacych terytorium danego kraju
w odniesieniu do ludnosci ogétem;

e technologii, tj. stosunku wielkoéci zatrudnienia w sektorze high-tech® w danym
regionie do wielkosci zatrudnienia high-tech ogétem.

W dalszych analizach - biorac pod uwage specyfike prowadzonego badania oraz
dostepno$¢ danych statystycznych - talent, tolerancje i technologie¢ mierzono jako
odpowiednio liczbe 0s6b wykonujacych zawody kreatywne, liczbe imigrantéw oraz
liczbe pracujacych w sektorze high-tech w przeliczeniu na 1000 mieszkancow.

Przy wykorzystaniu metody gléwnych skladowych (ang. principal component
analysis) skonstruowano syntetyczng miare kapitatu kreatywnego. Metoda ta polega
na ortogonalnym przeksztalceniu p-wymiarowego ukladu zmiennych opisujacych
wielowymiarowe obserwacje do ukfadu zmiennych nieskorelowanych (zob. m.in.
Dziechciarz, 2006). Jest wiec takim przeksztalceniem, w ktérym wariancje kolejnych
skltadowych sa coraz mniejsze, a calkowita wariancja wszystkich zmiennych wejscio-
wych jest rowna wariancji wszystkich gléwnych skltadowych. Pierwsza gléwna skla-

3 Zatrudnienie w sektorach high-tech jest zgodne z definicjg Eurostatu (b.r.) i obejmuje kilkanascie branz.
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dowa charakteryzuje si¢ najwiekszym udzialem w zasobie zmiennosci ogdtem, co
oznacza, ze najwiekszy odsetek catkowitej wariancji cech opisujacych wielowymia-
rowe zjawiska jest wyjasniony wlasnie przez te skladowa. Metode gtéwnych skiado-
wych szczegotowo opisali: Jolliffe (2002), Krzysko (2000), Morrison (1990), a wyko-
rzystanie tej metody przedstawita m.in. Wojnar (2020).

W metodzie gtéwnych skltadowych w pierwszym kroku okresla sie macierz
X= [Xl, ...,Xp]T wymiaru n X p, ktora jest macierza zmiennych obserwowanych
(na ogdt skorelowanych), a takze definiuje si¢ macierz Y = [Yl, ...,Yp]T, bedaca
macierzg wymiaru n X p zmiennych nieskorelowanych uzyskanych w wyniku naste-
pujacej transformacji liniowej wektora X:

Y=ATX lub X =AY, (1)

przy czym A = [ay, ..., ap] jest macierzg przeksztalcenia ortogonalnego.

Jezeli aj, ajT oznaczaja odpowiednio j-3 kolumne¢ i j-y wiersz poszukiwanej

macierzy A, to réwnanie (1) ma postac:
Y;=a/X dla j=1,..,p. ()

Jesli przyjmie sie, ze C oznacza macierz kowariancji zmiennych Xj, a A; - warian-
cje zmiennej Y;, to zachodzi nastepujacy zwigzek:

— T _ —_ 4T

Nalezy go rozumiec tak, ze 4; jest warto$cig wlasng macierzy C, a a; — odpowiada-
jacym jej wektorem wlasnym tejze macierzy. Poniewaz gtéwne skladowe majg by¢
nieskorelowane, to zachodzi zwigzek:

YY;=a/Ca,=0 da j#k. (4)

Niech A bedzie macierzg kowariancji zmiennych Y. Z zaleznosci (3) i (4) wynika,
ze A mozna zapisac jako:

A =ATCA, (5)
przy czym A4, ..., A, s3 elementami diagonalnymi i warto$ciami wlasnymi tej macie-

rzy oraz — jak wyzej wspomniano — warto$ciami wlasnymi macierzy C (macierz A
jest macierzg ortogonalng sprowadzajaca macierz C do macierzy A).
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Poniewaz wektory wlasne odpowiadajace réznym wartosciom wlasnym sa orto-
gonalne, to réwniez wektory wlasne macierzy C odpowiadajgce wektorom wlasnym
A s3 ortogonalne. Unormowane wektory wlasne odpowiadajgce kolejnym warto-
$ciom wlasnym tworzg poszukiwang macierz A.

Réwno$¢ sladéw macierzy C i A jest rownowazna z réwno$cig sumarycznej wa-
riancji zmiennych X; z sumaryczng wariancjg zmiennych ¥;. Udzial wariancji j-ej
gléwnej skladowej w sumie wariancji zmiennych X, ..., X,, okreslajacych wage, jaka
mozna przypisa¢ tej skladowej, jest rowny:

w; =ﬁ da j=1,..,p. 6)

Teoretycznie mozna wyznaczy¢ p gtéwnych sktadowych. W praktyce jednak wy-
znacza si¢ tylko kilka sktadowych. Nalezy zaznaczy¢, ze nie istnieje obiektywne kry-
terium wyboru liczby gléwnych skladowych. Najczestszym kryterium wyboru
k liczby gtéwnych sktadowych jest nieréwno$é¢ Y¥ . w; >wy, przy czym wq jest
arbitralnie przyjeta liczbg mniejsza od 1 (na ogot 0,9 badz 0,8). Z kolei kryterium
Keisera sugeruje, aby wybra¢ tylko te gtéwne skladowe, dla ktorych wartosci wlasne
s3 wieksze od 1.

W badaniach zjawisk czy jednostek opisanych wieloma cechami zmienna ¥, pelni
funkcje wskaznika (zmiennej syntetycznej) charakteryzujacego poszczegdlne jed-
nostki oraz porzadkuje je wedtug stopnia rozwoju. Wykorzystujac metode glownych
sktadowych do badania poziomu kapitalu kreatywnego w krajach europejskich, wy-
brano nastepujace wskazniki: liczbe oséb wykonujacych zawody kreatywne na 1000
mieszkancow, liczbe imigrantow przebywajacych na terenie danego kraju na 1000
mieszkancow oraz liczbe pracujacych w sektorze high-tech na 1000 mieszkancow.

Ponadto dokonano analizy czynnikdw determinujgcych poziom kapitatu krea-
tywnego. Te cze$¢ badania przeprowadzono dla 28 krajéw UE z wykorzystaniem
danych panelowych pochodzacych z bazy Eurostatu za lata 2011-2018.

Do oszacowania czynnikéw wplywajacych na sktadowe modelu 3T wykorzystano
nastepujace dane z bazy danych Eurostatu (wybrane ze wzgledu na ich dostepnosé),
przyporzadkowane do poszczegélnych zmiennych na podstawie omoéwionych wezes-
niej modeli pomiaru kapitalu kreatywnego (zob. Florida, 2019; Podogrodzka, 2016):
o liczbe os6b wykonujacych zawody kreatywne bez wzgledu na wyksztalcenie na

1000 mieszkancow (kreatywni);

e udzial ludzi mtodych w wieku 15-29 lat w liczbie ludnosci kraju ogétem (mtodzi);

¢ mediane dochodu w cenach stalych wyrazong w euro na 1000 mieszkancéw (do-
chod);

o wydatki rzadowe przeznaczane na kulture jako procent PKB (wydatki).
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4, Determinanty kapitatu kreatywnego -
analizy statystyczno-ekonometryczne

W pierwszym etapie analizy statystycznej determinant kapitalu kreatywnego, na
ktore skladaja si¢ zmienne modelu 3T - talent, technologia i tolerancja — obliczono
$rednie warto$ci tych zmiennych. Uzyskane wyniki przedstawiono w tabl. 1.

Tabl. 1. Srednia arytmetyczna wartosci klasycznych zmiennych 3T w krajach UE-28
w latach 2011-2018

Kraje Talent? Tolerancja® Technologia©

Austria 19,56 13,13 221,19
Belgia . 16,33 11,74 210,68
Butgaria . 11,23 3,21 152,84
Chorwacja . 13,12 3,16 136,90
Cypr ... . 14,27 20,43 217,28
Czechy 18,28 3,94 183,93
Dania .. 21,83 11,49 241,32
Estonia ... 25,64 7,56 237,89
Finlandia 22,26 5,74 240,24
Francja 13,53 533 202,07
Grecja 10,99 7,47 130,61
Hiszpania .. 12,98 8,56 179,90
Holandia 22,65 9,36 249,03

15,76 15,91 231,08

17,31 7,46 222,40

23,30 39,90 265,43
totwa 17,28 5,08 197,20

19,66 33,50 178,15

20,23 10,82 231,34

13,88 5,48 172,67
Portugalia . 13,37 2,54 145,85
Rumunia 6,55 7,72 109,96
Stowacja 11,55 1,15 158,54
Stowenia 21,02 8,24 200,73
Szwecja 23,55 12,97 265,84
Wegry 15,14 5,31 155,48
Wielka Brytania 21,60 9,03 252,60
Wiochy 13,21 5,35 138,04

a Liczba oséb wykonujacych zawody kreatywne na 1000 mieszkaricéw. b Liczba imigrantéw przebywaja-
cych na terenie danego kraju na 1000 mieszkaricéw. c Liczba pracujacych w sektorze high-tech na 1000
mieszkancow.

Zrédto: obliczenia wtasne na podstawie: Eurostat (2021a, 2021b, 2021¢, 2021d).

Analizujac wyniki otrzymane dla pierwszej sktadowej kapitatu kreatywnego, ktéra
jest talent, mozna zauwazy¢, ze najwieksza warto$¢ tego wskaznika odnotowano
w Estonii, a najmniejszg — w Rumunii (prawie czterokrotnie mniej oséb wykonuja-
cych zawody zwigzane z kulturg na 1000 mieszkanicéw niz w Estonii). Dos$¢ wysokie
$rednie wartosci wskaznika talent (na poziomie ok. 22-24 0s6b na 1000 mieszkan-
cow) uzyskaly kraje skandynawskie (Szwecja, Finlandia, Dania), a takze Wielka
Brytania, Holandia i Luksemburg.
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W przypadku drugiej skladowej - tolerancji — najwigksza warto$¢ uzyskat
Luksemburg, natomiast najnizsza cechowala si¢ Slowacja. Duzg liczbe imigrantéw
na 1000 mieszkancéw odnotowano réwniez na Cyprze i Malcie, w przeciwienstwie
do krajéw Europy Srodkowo-Wschodnie;j.

Najwyzsza wartoscig trzeciej sktadowej, czyli technologii, odznaczaja sie Szwecja
i Luksemburg - w obu tych gospodarkach na 1000 mieszkancow ok. 265 0sdb pracu-
je w sektorze high-tech. Najnizsza warto$¢ tego wskaznika, podobnie jak w przypad-
ku talentu, wystepuje w Rumunii.

Wartosci uzyskane dla Polski plasujg ja na przecietnym poziomie, blizej niskich
wartosci badanych wskaznikow.

W dalszych etapach analizy statystycznej obliczono wartosci wspdtczynnika kore-
lacji liniowej Pearsona i sprawdzono sile oddzialywania na siebie analizowanych
sktadowych kapitatu kreatywnego (tabl. 2).

Tabl. 2. Wspétczynnik korelacji Pearsona pomiedzy zmiennymi opisujacymi kapitat kreatywny
i jego determinantami

Zmienne Talent Tolerancja |Technologia| Wydatki Kreatywni Dochéd
Tolerangja ...ceeeeenecensnnce 0,3919
(0,00)
Technologia ......cccooveverunneee 0,844 0,4373
(0,00) (0,00)
WydatKi ..oveenecisinnnnns 0,2919 -0,1301 0,0918
(0,00) (0,05) 0,17)
Kreatywni .......ooccevceuncunneces 0,1359 -0,1157 0,2381 -0,213
(0,04) (0,08) (0,00) (0,00)
Dochéd ... 0,5841 0,5336 0,7358 -0,0835 0,2824
(0,00) (0,00) (0,00) (0,21) (0,00)
(13T b4 O 0,1173 0,3178 0,2621 -0,0285 -0,1732 0,1051
(0,08) (0,00) (0,00) (0,67) (0,01) (0,12)

Uwaga. W nawiasach podano wartosci prawdopodobienstwa testowego.
Zrédto: obliczenia wtasne na podstawie: Eurostat (2021a, 2021b, 2021¢, 2021d, 2021e, 2021f).

Wstepna weryfikacja statystyczna pokazala, ze migdzy zmiennymi wchodzacymi
w sktad modelu 3T wystepuja zalezno$ci. Szczegdlnie silna dodatnia korelacja
(wspotczynnik 0,844) zachodzi miedzy talentem i technologia, stad w dalszej czesci
badania podj¢to sie skonstruowania syntetycznej miary kapitalu kreatywnego we-
diug koncepcji 3T. Ponadto wszystkie czynniki determinujace kapital kreatywny
istotnie i dodatnio wplywajg na skladowe 3T, a wspétczynniki korelacji miedzy tymi
czynnikami nie sg bardzo wysokie.

W kolejnym kroku oszacowano parametry réwnania, w ktérym jako zmienng
objasniang przyjeto jeden ze skladnikéw 3T lub syntetyczng (uzyskang za pomoca
metody gléwnych skfadowych) miare koncepcji 3T. To rownanie przyjmuje postaé:

Vit = Qo + Xn WnXnie + it (7)
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gdzie:

¥; - zmienna objasniana bedaca skladowa kapitalu kreatywnego, tj. zmienng (wy-
razong w logarytmach) talent, tolerancja lub technologia, a takze syntetyczng
miarg 3T w i-tej gospodarce w roku ¢,

Xnit —n-ta skladowa wektora X, zlogarytmowanych zmiennych objasniajacych
obejmujacy zmienne wydatki, kreatywni, dochdd, mlodzi w i-tej gospodarce
w roku t,

a - parametry.

& - skladnik losowy.

Parametry rownan (7) oszacowano z wykorzystaniem estymatora efektow stalych
(ang. fixed effect) dla danych panelowych. Zaprezentowane w tabl. 3 wyniki nalezy

interpretowac jako elastycznosci.

Tabl. 3. Wyniki estymacji parametréw réwnania (7) dla krajéw UE-28 w latach 2011-2018

Zmienne log(talent) log(tolerancja) log(technologia) Syr:'i(szc;lpa
log(wydatki) ......ooeeeeeevmmeceeennns 0,004 0,144 -0,020 -0,200
(0,025) (0,125) (0,024) (0,453)
log(kreatywni) .......ccccomeeceeennns 0,237%** 0,637%** 0,132%** 1,519%**
(0,029) (0,138) (0,027) (0,500)
log(dochdd) ...eeeveenneveenns 0,154%** 0,818%** 0,240%** 2,542%**
(0,042) (0,201) (0,039) (0,730)
log(Mtodzi) ....oveeeeeeveernerriaeenens —0,448%** —1,765%** —0,653*%** —6,862%**
(0,094) (0,457) (0,088) (1,662)
Stata 2,917%** 2,953* 6,122%%* 8,590
(0,362) (1,755) (0,339) (6,379)
Liczba obserwagji ... 224 223 224 223
Skorygowany R? ........coeeeeennn. 0,480 0,325 0,570 0,254
AIC -764,919 -61,491 -794,5 513,996

Uwaga. *** - p < 0,01, * - p <0,1. W nawiasach podano btedy standardowe oszacowan.
Zrédto: obliczenia wtasne na podstawie: Eurostat (2021a, 2021b, 2021¢, 2021d).

Z zaprezentowanych w tabl. 3 oszacowan parametréw mozna wyciggna¢ kilka
wnioskdw. Talent, technologia i tolerancja oraz ich kombinacja sg zalezne od pozio-
mu przeci¢tnego dochodu w gospodarkach, liczby oséb wykonujacych zawody krea-
tywne oraz odsetka ludzi mlodych w spoteczenstwie. Najwyzsze elastycznosci (co do
warto$ci bezwzglednej) mozna odnotowaé w przypadku czynnika tolerancja. Popra-
wa warunkow ekonomicznych w danym kraju oraz wzrost liczby zawodow kreatyw-
nych zachecaja wiec do imigracji. Nieco nizsze elastycznosci uzyskano dla réwnan
objasniajacych talent i technologie oraz potwierdzono istotny wptyw dochodu, liczby
0s6b wykonujacych zawody kreatywne i odsetka ludzi mlodych na te sktadowe. Do-
datkowo statystycznie istotny wplyw tych trzech zmiennych odnotowano w réwna-
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niu, w ktérym zmienng objasniajaca jest syntetyczna miara kapitatu kreatywnego.
Ponadto okazalo sie, ze wptyw wydatkow na kulture (wyrazonych w procencie PKB)
na skfadniki kapitalu kreatywnego jest statystycznie nieistotny. Stwierdzono takze
ujemny wptyw odsetka ludzi mtodych na kapital kreatywny.

5. Podsumowanie

Pojecie kapitalu kreatywnego to wzglednie nowe pojecie ekonomiczne. W niniej-
szym artykule kreatywnos$¢ jest rozumiana jako proces tworzenia nowych, uzytecz-
nych idei, pomystéow dotyczacych produktéw, ustug oraz procesdéw. Stad na kapitat
kreatywny skladaja si¢ elementy oddzialujace na ludzka kreatywnos$¢, motywujace
ludzi do dzialania, do odkrywania, a przede wszystkim do tworzenia i pobudzania
wyobrazni.

Opierajac si¢ gtdéwnie na koncepcji 3T Floridy, zaprezentowano sktadowe kapitatu
kreatywnego. W przedstawionym badaniu byt on mierzony za pomoca nastepuja-
cych zmiennych: odsetka osdb wykonujacych zawody zwigzane z kulturg (miara
talentu), odsetka imigrantéw zamieszkujacych terytorium danego kraju (miara tole-
rangji) oraz wielko$ci zatrudnienia w sektorze high-tech (miara technologii).

Analiza érednich warto$ci poziomu kapitatu kreatywnego w Europie wskazuje na
jego znaczace regionalne zréznicowanie, np. w Estonii jest blisko cztery razy wigcej
zatrudnionych w zawodach kreatywnych na 1000 mieszkancéw niz w Rumunii,
a wzglednie zasobne w kapital kreatywny mierzony talentem sg kraje skandynawskie,
Wielka Brytania, Holandia i Luksemburg. Luksemburg przoduje w zakresie odsetka
imigrantéw w populacji. Wysoki odsetek imigrantéw wystepuje takze na Cyprze
i Malcie, a najmniejszy odnotowano w krajach Europy Srodkowo-Wschodniej.
Rozklad zatrudnienia w sektorze high-tech jest dos¢ podobny do rozkladu miar
talentu — najwicksze wartosci odnotowano w Luksemburgu i Szwecji, a najnizsze -
w Rumunii.

Przeanalizowano réwniez determinanty kapitalu kreatywnego, do ktérych zali-
czono: liczbe 0s6b wykonujacych zawody kreatywne bez wzgledu na wyksztalcenie,
udzial ludzi mlodych w wieku 15-29 lat w ogdlnej populacji kraju, median¢ dochodu
na 1000 mieszkancow oraz wydatki rzadowe przeznaczane na kulture jako procent
PKB. Ustalono, ze na talent, czyli w tym wypadku liczbe oséb wykonujgcych zawody
zwigzane z kulturg wedtug ich wyksztalcenia, istotnie statystycznie wplywaja liczba
0s6b pracujacych w zawodach kreatywnych i przecigtny poziom zamoznoséci w go-
spodarkach. Na poziom zatrudnienia w zawodach kreatywnych nie wplywaja nato-
miast wydatki rzadowe przeznaczane na kulture, rozumiane jako czynniki umozli-
wiajgce rozwoj w tym obszarze. Na tolerancje mierzong odsetkiem ludzi innej naro-
dowosci réwniez istotnie statystycznie oddzialujg liczba 0s6b wykonujacych zawody
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kreatywne i mediana dochodu. Z kolei zatrudnienie w sektorze high-tech jest w kra-
jach europejskich zdeterminowane przecigtnym poziomem dochodu, liczbg oséb
pracujacych w zawodach kreatywnych oraz odsetkiem ludzi mtodych.

Bibliografia

Adamus, W., Szara, K. (2000). Zastosowanie Analitycznego Procesu Hierarchicznego AHP do
racjonalizacji zarzadzania i organizacji gospodarstw (przedsiebiorstw). Zagadnienia Ekonomiki
Rolnej, (4-5), 20-41.

Biatynicka-Birula, J. (2005). Rynek dziel sztuki w kontekscie mikroekonomicznej teorii rynku.
Zeszyty Naukowe Akademii Ekonomicznej w Krakowie, (680), 29-42.

Bobirca, A., Draghici, A. (2011). Creativity and economic development. World Academy of Science,
Engineering and Technology, 59(5), 887-892.

Bochanczyk-Kupka, D. (2014). Luksus i dobra luksusowe. Studia Ekonomiczne / Uniwersytet Eko-
nomiczny w Katowicach, (176), 97-108.

Brzezinski, M., Leszczynska, A. (2009). Kreatywnos¢ a dynamika organizacji. Organizacja i Zarzg-
dzanie, (1), 21-29.

Coleman, J. S. (1988). Social capital in the creation of human capital. American Journal of Socio-
logy, 94, S95-5120.

Czapinski, J. (2008). Kapital ludzki i kapital spoleczny a dobrobyt materialny. Polski para-
doks. Zarzgdzanie Publiczne / Public Governance, (2), 5-28.

Dinescu, M.-C., Fabian A.-M. (2011). Creative potential of research and development - a composite
index of potential scientific creativity. Annals of the University of Oradea, Economic Science Series,
20(2), 155-167.

Dziechciarz, J. Z. (2006). Wskazniki syntetyczne. Polskie dokonania a do§wiadczenia miedzynaro-
dowe. W: A. Zelia$ (red.), Przestrzenno-czasowe modelowanie zjawisk gospodarczych (s. 239-
253). Krakéw: Wydawnictwo Akademii Ekonomicznej.

Eurostat. (b.r.). Eurostat indicators on High-tech industry and Knowledge - intensive services.
https://ec.europa.eu/eurostat/cache/metadata/Annexes/htec_esms_an3.pdf.

Eurostat. (2021a). Immigration by age and sex [zbior danych]. Pobrane 5 stycznia 2021 r.
z https://ec.europa.eu/eurostat/databrowser/view/migr_imma8/default/table?lang=en.

Eurostat. (2021b). Persons working as creative and performing artists, authors, journalists
and linguists [zbiér danych]. Pobrane 5 stycznia 2021 r. z https://ec.europa.eu/eurostat
/databrowser/view/cult_emp_art/default/table?lang=en.

Eurostat. (2021c). Employment in high- and medium-high technology manufacturing sectors
and knowledge-intensive service sectors [zbiér danych]. Pobrane 5 stycznia 2021 r. z https:
/lec.europa.eu/eurostat/databrowser/view/tsc00011/default/table?lang=en.

Eurostat. (2021d). Population by age group |[zbior danych]. Pobrane 5 stycznia 2021 r.
z https://ec.europa.eu/eurostat/databrowser/view/tps00010/default/table?lang=en.

Eurostat. (2021e). General government expenditure by function (COFOG) [zbiér danych]. Pobra-
ne 5 stycznia 2021 r. z https://ec.europa.eu/eurostat/databrowser/view/gov_10a_exp/default
/table?lang=en.


https://ec.europa.eu/eurostat/cache/metadata/Annexes/htec_esms_an3.pdf
https://ec.europa.eu/eurostat/databrowser/view/migr_imm8/default/table?lang=en
https://ec.europa.eu/eurostat/databrowser/view/cult_emp_art/default/table?lang=en
https://ec.europa.eu/eurostat/databrowser/view/cult_emp_art/default/table?lang=en
https://ec.europa.eu/eurostat/databrowser/view/tsc00011/default/table?lang=en
https://ec.europa.eu/eurostat/databrowser/view/tsc00011/default/table?lang=en
https://ec.europa.eu/eurostat/databrowser/view/tps00010/default/table?lang=en
https://ec.europa.eu/eurostat/databrowser/view/gov_10a_exp/default/table?lang=en
https://ec.europa.eu/eurostat/databrowser/view/gov_10a_exp/default/table?lang=en

16 Wiadomosci Statystyczne. The Polish Statistician 2021 | 9

Eurostat. (2021f). Adjusted gross disposable income of households per capita [zbidr danych].
Pobrane 5 stycznia 2021 r. z https://ec.europa.eu/eurostat/databrowser/view/sdg_10_20/default
/table?lang=en.

Florida, R. (2002). The Rise of the Creative Class: And How It’s Transforming Work, Leisure,
Community and Everyday Life. New York: Basic Books.

Florida, R. (2010). Narodziny klasy kreatywnej oraz jej wplyw na przeobrazenia w charakterze
pracy, wypoczynku, spoleczeristwa i zZycia codziennego. Warszawa: Narodowe Centrum Kultury.
Janasz, K. (2008). Kapital jako podstawa rozwoju przedsiebiorstwa. Studia i Prace Wydziatu Nauk

Ekonomicznych i Zarzgdzania Uniwersytetu Szczeciriskiego, (1), 169-179.

Jolliffe, I. T. (2002). Principal Component Analysis. New York: Springer.

Kern, P., Runge, J. (2009). KEA briefing: towards a European Creativity Index. W: E. Villalba
(red.), Measuring Creativity (s. 191-207). Luxembourg: Publication Office of the European
Union.

Krzysko, M. (2000). Wielowymiarowa analiza statystyczna. Poznan: Uniwersytet im. Adama
Mickiewicza w Poznaniu.

Kulejewski, J. (2009). Zarzadzanie projektem wedlug PMBoK. Cz. 1. Przeglgd Budowlany, 80(4),
47-53.

Kumiega, P. (2017). A Krakéw to... Miasto innowacji. Gospodarka kreatywna jako czynnik rozwo-
ju miast na przyktadzie Krakowa - adaptacja koncepcji 3T Richarda Floridy. Zarzgdzanie
Publiczne, (1), 91-102.

Majchrowska, A., Roszkowska, S. (2013). Czy wyksztalcenie i do$wiadczenie zawodowe maja zna-
czenie? Wyniki réwnania Mincera dla Polski. Roczniki Kolegium Analiz Ekonomicznych, (30),
235-253.

Morrison, D. F. (1990). Wielowymiarowa analiza statystyczna (thum. W. Zielinski). Warszawa:
Panstwowe Wydawnictwo Naukowe.

Pieta-Kanurska, M. (2013). Znaczenie sektora kreatywnego w rozwoju miast i regionéw. Acta
Universitatis Lodziensis. Folia Oeconomica, (290), 71-82.

Podogrodzka, M. (2016). Kapital kreatywny i jego pomiar. Studia Ekonomiczne. Zeszyty Naukowe
Uniwersytetu Ekonomicznego w Katowicach, (276), 72-82.

Prusak, A., Strojny, J., Stefanow, P. (2014). Analityczny proces hierarchiczny (AHP) na skréty -
kluczowe pojecia i literatura. Humanities and Social Sciences, 19(21), 179-192.

Raszkowski, A. (2014). Znaczenie kreatywno$ci w rozwoju regionalnym. Studia i Materialy
Wydziatu Zarzqdzania i Administracji Wyzszej Szkoly Pedagogicznej im. Jana Kochanowskiego
w Kielcach, (3), 161-175.

Sierocinska, K. (2011). Kapital spoleczny. Definiowanie, pomiar, typy. Studia Ekonomiczne / Pol-
ska Akademia Nauk. Instytut Nauk Ekonomicznych, (1), 69-86.

Szara, K. (2015). Uwarunkowania rozwoju w $wietle koncepcji ,3 T”. Optimum. Studia Ekono-
miczne, (1), 178-187.

Wojnar, J. (2020). Zréznicowanie wykorzystania technologii informacyjno-komunikacyjnych
w krajach Unii Europejskiej. Wiadomosci Statystyczne. The Polish Statistician, 65(8), 39-56.
https://doi.org/10.5604/01.3001.0014.3526.


https://ec.europa.eu/eurostat/databrowser/view/sdg_10_20/default/table?lang=en
https://ec.europa.eu/eurostat/databrowser/view/sdg_10_20/default/table?lang=en
https://doi.org/10.5604/01.3001.0014.3526

Wiadomosci Statystyczne. The Polish Statistician, 2021, vol. 66, 9, 17-31 DOI: 10.5604/01.3001.0015.2698
Statystyka w praktyce / Statistics in practice
Zgtoszony/submitted: 17.05.2021, poprawiony/revised: 23.08.2021, zaakceptowany/accepted: 3.09.2021

Bariery internacjonalizacji mikro, matych
i Srednich przedsiebiorstw

Agnieszka Majka?, Katarzyna Puchalska®

Streszczenie. Przedsiebiorstwa wchodzace na rynki zagraniczne musza pokonac wiele barier
o réznorodnym charakterze, ktére zaleza od branzy, oferowanych produktéw, rynku docelowe-
go oraz innych czynnikéw. R6zny moze by¢ takze odczuwany poziom trudnosci w przezwycie-
zaniu danej bariery. Celem badania omawianego w artykule jest identyfikacja wewnetrznych
i zewnetrznych barier procesu internacjonalizacji podkarpackich mikro, matych i $rednich
przedsiebiorstw (MSP) oraz ocena odczuwanego stopnia trudnosci wynikajacych z wystepowa-
nia barier. W pracy dokonano przegladu krajowych i zagranicznych publikacji naukowych doty-
czacych barier internacjonalizacji MSP. Do oceny istotnosci réznic w odczuwanym stopniu
trudnosci zwigzanych z wystepowaniem barier zastosowano test Kruskala-Wallisa oraz analize
poréwnan wielokrotnych. Na podstawie badania wtasnego przeprowadzonego w drugiej po-
towie 2019 r. w zbiorowosci liczacej 194 MSP z udziatem kapitatu zagranicznego z obszaru woj.
podkarpackiego ustalono, ze do bardziej dotkliwych dla MSP barier internacjonalizacji nalezg
ograniczenia i trudnosci majace zrédto w zewnetrznym otoczeniu funkcjonowania przedsie-
biorstw. Bariery o charakterze wewnetrznym sa réwniez identyfikowane przez MSP, jednak ich
negatywny wptyw na proces umiedzynarodowiania wydaje sie mniejszy niz wptyw ograniczen
zewnetrznych.

Stowa kluczowe: internacjonalizacja, bariera, przedsiebiorstwo, MSP

JEL: D25, F20, F21, F23

Barriers to the process of the internationalisation
of micro, small and medium-sized enterprises

Abstract. Enterprises entering foreign markets are confronted with many barriers of a different
nature, depending on the industry sector, offered products, the target market and other
factors. The level of difficulty in overcoming a given barrier may also vary. The aim of the study
was to identify and discuss the internal and external barriers experienced by micro, small and
medium-sized enterprises (SME) in Podkarpackie Voivodship in their process of inter-
nationalisation and to assess the perceived level of the related difficulties. The article provides
a synthetic review of domestic and foreign scientific publications on the subject. The Kruskal-
Wallis test was used and a multiple comparison analysis was performed to evaluate the
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significance of the differences in the perceived level of difficulties relating to the occurrence of
barriers. The authors’ research of 194 SMEs with foreign capital, carried out in Podkarpackie
Voivodship in the second half of 2019, demonstrated that among the most serious barriers to
internationalisation are limitations and difficulties arising from the external environment which
the enterprises operate in. SMEs also recognised some internal barriers, although their negative
impact on the process of internationalisation seemed to be of less importance than that
resulting from external constraints.

Keywords: internationalisation, barrier, enterprise, SME

1. Wprowadzenie

Istotnym celem gospodarczym Unii Europejskiej, majacym skutkowaé wymiernymi
korzysciami dla europejskiej gospodarki, jest ekspansja mikro, matych i $rednich
przedsiebiorstw (MSP)! krajéw cztonkowskich poza rynki UE. W zwigzku z tym
podejmowane sg liczne inicjatywy wspierajace miedzynarodowg ekspansje MSP,
obejmujgce m.in. ograniczanie barier internacjonalizacji (Cernat i in., 2014). Ma to
szczegdlne znaczenie dla polskich MSP, ktére — jak wynika z danych Eurostatu —
cechujg si¢ relatywnie niskim poziomem umiedzynarodowienia w poréwnaniu
z przedsiebiorstwami z innych krajéw UE.

Internacjonalizacja jako proces adaptacji dziatalnosci firmy? (jej strategii, struktu-
ry, zasobéw) do miedzynarodowego otoczenia to takze ,ekspansja zagraniczna
przedsigbiorstwa, [ktéra] obejmuje kazdy rodzaj dzialalno$ci gospodarczej podej-
mowanej przez przedsiebiorstwo za granica lub z partnerami zagranicznymi”
(Rozkwitalska, 2007, s. 121). Jest to tworczy proces rozpoznawania i wykorzystywa-
nia szans na rynkach zagranicznych (Wach i Wehrmann, 2014).

Internacjonalizacja. MSP zwykle wymaga poszukiwania odpowiedzi na liczne
pytania. Najczesciej dotyczg one tego, jaka forme wejscia na rynek zagraniczny nale-
zy wybra¢ (Dorozynski, 2014; Hofman-Kohlmeyer, 2018), jak zidentyfikowa¢ zagro-
zenia i bariery oraz jakiego typu przewagami podmiot musi dysponowac. Nie zawsze
mozna uzyskaé prostg i jednoznaczng odpowiedz, m.in. dlatego Ze ocena sytuacji
wigze sie z odmienno$cig rynkdw zagranicznych oraz motywow decyzji o interna-
cjonalizacji. Wybor drogi umiedzynarodowienia przedsiebiorstwa uzalezniony jest
od wielu réznorodnych czynnikéw, takich jak: wielko$¢ firmy, posiadana wiedza

" MSP zdefiniowano na podstawie Zalecenia Komisji z dnia 6 maja 2003 r. dotyczacego definicji przedsie-
biorstw mikro, matych i Srednich (notyfikowanego jako dokument nr C(2003)1422 (2003/361/WE):
,Do kategorii mikroprzedsiebiorstw oraz matych i srednich przedsiebiorstw (MSP) naleza przedsiebior-
stwa, ktdre zatrudniaja mniej niz 250 pracownikéw i ktérych roczny obrét nie przekracza 50 min EUR lub
roczna suma bilansowa nie przekracza 43 min EUR". W niniejszym artykule przyjeto, ze mikroprzedsiebior-
stwo to przedsiebiorstwo, ktére zatrudnia do 9 pracujacych oraz prowadzi dziatalno$¢ na wiasny rachunek
(samozatrudnieni), mate przedsiebiorstwo - od 10 do 49 pracujacych, a Srednie przedsiebiorstwo - od 50
do 249 pracujacych.

2W niniejszym opracowaniu w celu unikniecia powtérzen okreslenie firma stosowane jest zamiennie
z okres$leniem przedsiebiorstwo.
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rynkowa i spolteczno-kulturowa (Daszkiewicz i Wach, 2012; Wach, 2017, 2019;
Williams i in., 2020), otoczenie krajowe i zagraniczne oraz procesy spoteczno-gospo-
darcze zachodzgce w gospodarce $wiatowej (Drabik, 2018).

Przedsigbiorca wchodzacy na rynki zagraniczne napotyka rézne bariery, ktore
musi pokona¢, zeby odnies$¢ sukces. Bariery te zaleza od branzy, oferowanych pro-
duktéw oraz innych czynnikéw. Aby umiedzynarodowienie przebiegalo sprawnie,
trzeba rozpoznaé bariery wewnetrzne i zewnetrzne, ktére zagrazajg ekspansji przed-
siebiorstwa, poniewaz to wlasnie one decydujg o powodzeniu tego procesu.

Celem badania omawianego w niniejszym artykule jest identyfikacja wewnetrz-
nych i zewnetrznych barier procesu internacjonalizacji podkarpackich MSP oraz
ocena odczuwanego stopnia trudnosci wynikajacych z wystepowania barier.

2, Bariery internacjonalizacji

W przebiegu rozwoju MSP natrafiaja na wiele réznych przeszkéd uwarunkowanych

wieloma czynnikami, ktére majg charakter destruktywny lub konstruktywny. Mozna

wyrdzni¢ kilka grup barier utrudniajacych rozwéj MSP. Istotne przemyslenia doty-

czace tych przeszkod zostaly przedstawione przez Leonidou (1995), ktory wigzal

bariery internacjonalizacji z eksportem. Zaliczyt do nich bariery: strukturalne, ope-

racyjne oraz inne, ograniczajace przedsiebiorstwo przed podjeciem czy rozwojem

internacjonalizacji. W obszernych badaniach polaczyt swoja koncepcje z koncepcja

Cavusgila (1984) i wyr6znit cztery kategorie barier:

o wewnetrzne krajowe, wynikajace z cech firmy i odnoszace si¢ do otoczenia krajo-
wego;

® wewnetrzne zagraniczne, majace zwigzek przede wszystkim z ograniczonymi
zdolnos$ciami marketingowymi nieduzych firm, odczuwalne na rynkach zagra-
nicznych;

e zewnetrzne krajowe, wynikajace z krajowego otoczenia MSP i pozostajace catko-
wicie poza kontrolg przedsigbiorstwa;

e zewnetrzne zagraniczne, pochodzace spoza firmy, a odczuwane na rynkach mie-
dzynarodowych, np. restrykcje taryfowe.

Z kolei Dodge i Robbins (1992) wyodrebniajg trzy grupy barier: menedzerskie,
finansowe oraz marketingowe. Wskazuja, ze btedne rozwigzania zastosowane przy
pokonywaniu przeszkdd prowadza do zahamowania wzrostu przedsiebiorstwa. Ba-
rierg s3 takze bledy, ktére przedsiebiorcy popelniaja w procesie rozwoju. Bariery
powodujg ograniczenia i uniemozliwiaja swobodne dziafanie, ale mogg mie¢ rowniez
pozytywne znaczenie i skutkowaé podjeciem dziatan innowacyjnych, prowadzacych
do poprawy jakosci wyrobu czy ustug. W tym drugim znaczeniu bariery moga takze
stymulowa¢ do efektywniejszej pracy na rzecz rozwoju przedsiebiorstwa.
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Miesenbock (1988) wsérod barier internacjonalizacji matych i $rednich przedsie-
biorstw wyrdznia: eksportowe, zwigzane z brakiem wystarczajacych zasobdw, zwia-
zane z marketingiem i zwigzane z postawg wlasciciela/menedzera firmy.

Nowakowski (1999) podzielil zas bariery na:

o wewnetrzne, wsrod ktorych wskazal: ilosciows i jakosciowa ograniczono$¢ w sfe-
rze zasobow kadrowych, rzeczowych i finansowych, niewlasciwe podejscie lub
brak umiejetnosci w dziedzinie strategii dzialania na rynkach UE, subiektywne
opory i inercje (takie jak opory psychologiczne czy obawa przed ryzykiem) oraz
zbyt optymistyczng ocene szansy wejscia na obcy rynek, wynikajacg z braku in-
formacji lub zlej interpretacji sygnaléw rynkowych albo dazenia do uzyskania
wzrostu za wszelka cene;

e zewnetrzne: brak wsparcia lub niedostateczne wsparcie ze strony wladz i instytucji
krajowych oraz tzw. negatywna protekcja (biurokracja, zmiany przepiséow, brak
dokladnosci w okreslaniu wymagan zwigzanych z certyfikatami, atestami i innymi
dokumentami), wzgledy bezpieczenstwa panstwa i ograniczenia zwigzane z umo-
wami miedzynarodowymi.

Internacjonalizacja wiaze si¢ rowniez z mozliwoscia wystapienia réznorakich
barier zewnetrznych, poniewaz nie jest procesem niezaleznym od innych czynnikéw,
a zatem nie mozna jej przeprowadzi¢ w odizolowaniu od otoczenia przedsigbiorstwa.
Dlatego przed podjeciem konkretnych dziatan firmy powinny zidentyfikowa¢ rézne
rodzaje ryzyka i zda¢ sobie sprawe z ich istoty oraz zagrozen, jakie ze sobg nios3.

Za istotng bariere uwaza sie w literaturze przedmiotu bariere o charakterze poli-
tycznym, zwigzang z niestabilno$cig rzadu w kraju docelowym, poniewaz ma ona
wyraznie negatywne oddzialywanie na calg gospodarke kraju. Firmom krajowym
zazwyczaj jest o wiele tatwiej dostosowal sie do lokalnej polityki i przewidywac
ewentualne zagrozenia niz podmiotom zagranicznym, ktdre czesto nie majg odpo-
wiedniej wiedzy o skali zmian czy zakresie proceséw politycznych zachodzacych
w danym kraju, ktére warunkuja dzialalno$¢ gospodarcza firm na danym rynku.
Istotnymi barierami zewnetrznymi sg réwniez bariery prawne. Dotyczy to zwlaszcza
panstw zbiurokratyzowanych, bedacych na etapie tworzenia prawa lub ciggle mody-
fikujacych przepisy. Niestabilno$¢ legislacyjna w znacznym stopniu moze ograniczy¢
internacjonalizacje firmy.

Wsréd czynnikéw utrudniajgcych dziatalno$¢ przedsigbiorstw zagranicznych
w Polsce, wedlug badan Rézanskiego (2010), mozna wymienié¢: zmienno$¢ ustawo-
dawstwa gospodarczego, w tym brak precyzji w rozwigzaniach ustawodawczych,
biurokracje i korupcje wérdd urzednikéw, niestabilng sytuacje polityczng i spotecz-
ng, nierzetelno$¢ kontrahentéw, stabo rozwiniete infrastrukture i/lub transport kole-
jowy, drogowy i lotniczy oraz zbyt silng pozycje zwigzkdéw zawodowych.
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3. Metoda badania

W niniejszym opracowaniu — oprécz klasycznej analizy literatury — wykorzystano
wyniki wlasnego badania ankietowego, przeprowadzonego w drugiej polowie 2019 r.
wéréd losowo wybranych MSP z udziatem kapitatu zagranicznego dziatajacych na
terenie Podkarpacia. Kwestionariusz ankiety skierowano do 696 przedsigbiorstw
z udzialem kapitalu zagranicznego z obszaru woj. podkarpackiego. Na ankiete od-
powiedziaty 194 firmy. Strukture badanej zbiorowosci przedstawiono w tabl. 1.

Zakres badania dotyczyl form ekspansji i planowanych strategii przedsi¢biorstw
na rynkach zagranicznych. Przedsiebiorcow pytano m.in. o to, jakie bariery interna-
cjonalizacji dostrzegaja i jaki jest odczuwany stopien zagrozenia tym problemem.
Ocenie poddano grupy barier o charakterze wewnetrznym i zewnetrznym. Respon-
denci wskazywali na wystapienie danej bariery lub jej brak oraz okreslali odczucie
stopnia trudnosci zwigzanych z jej pojawieniem si¢ w skali od 0 do 4, gdzie 0 ozna-
cza, ze bariera nie wystapila, 1 - bardzo niski stopien trudnosci, 2 — $redni stopien
trudnodci, 3 - wysoki stopien trudno$ci, 4 - bardzo wysoki stopien trudnosci.
Wskaznik alfa Cronbacha dla przyjetej skali pomiarowej wyniost 0,769, co $wiadczy
0 jej rzetelnosci’.

W celu zbadania réznic w percepcji trudnosci wynikajacych z wystepowania we-
wnetrznych i zewnetrznych barier procesu internacjonalizacji w poszczegdlnych
grupach przedsi¢biorstw, wyodrebnionych ze wzgledu na wielko$¢ przedsiebiorstwa
oraz poziom umiedzynarodowienia, przeprowadzono test Kruskala-Wallisa. Za po-
mocy tego testu, bedacego nieparametrycznym odpowiednikiem jednoczynnikowej
analizy wariancji, mozna oceni¢, czy n niezaleznych populacji pochodzi z tej samej
populacji badZ populacji z taka sama mediang (Jozwiak i Podgérski, 2006; Stanisz,
2006). W przypadku wystapienia istotnej statystycznie (p < 0,05) réznicy miedzy
grupami dokonano poréwnan wielokrotnych dla par podgrup (Koronacki i Mielni-
czuk, 2004) i zaprezentowano (w formie tabelarycznej) wartosci poziomu istotnosci
ex post wylacznie dla grup réznigcych sie w sposob istotny. Obliczenia przeprowa-
dzono z wykorzystaniem pakietu Statistica 13.

4, Wyniki badania

Prezentowane ponizej wyniki pochodza z badania 194 przedsigbiorstw, z ktérych
ponad 37% stanowily mikroprzedsiebiorstwa, 36% — male przedsiebiorstwa, a blisko
27% - $rednie przedsiebiorstwa. Ich szczegotows strukture przedstawiono w tabl. 1.

3 Alfa Cronbacha przyjmuje wartosci od 0 do 1, przy czym wartosci zblizajace sie do 1 Swiadczg o duzej
rzetelnosci skali pomiarowej. Powszechnie przyjmuje sie, ze uzyskanie wartosci powyzej 0,7 pozwala
uznac skale za rzetelna (Stanisz, 2007).
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Tabl. 1. Struktura MSP z udziatem kapitatu zagranicznego z woj. podkarpackiego

Przedsiebiorstwa
Wyszczeg6lnienie
w %
Ogoétem 194 100,0
Wielkos¢ przedsiebiorstwa wedtug liczby pracujacych
0- 9 72 371
10- 49 70 36,1
50-249 52 26,8
Czas dzialalnosci przedsiebiorstwa w latach
1- 2 14 7,2
3- 4 26 13,4
5- 6 21 10,8
7- 8 17 8,8
9-10 26 13,4
Powyzej 10 90 46,4
Glowny sektor dziatalnosci
Handel 68 35,1
Ustugi 80 41,2
Przemyst przetwérczy 45 23,2
Przemyst wydobywczy 1 0,5
Poziom umiedzynarodowienia

Przedsiebiorstwo: poczatkujace .......... 124 63,9
doswiadczone ........ 40 20,6

zZaawansowane ...... 30 15,5

Zrédto: opracowanie na podstawie danych z badania wtasnego z 2019 .

W badanej zbiorowo$ci dominowaty przedsiebiorstwa dzialajace od ponad 10 lat.
Relatywnie najmniejszy udzial (7,2% ogétu badanych) mialy mlode firmy, prowa-
dzace dzialalno$¢ od roku do dwdch lat. Najliczniej reprezentowane byty przedsie-
biorstwa ustugowe i handlowe - stanowily one odpowiednio 41,2% i 35,1% ogétu
badanych.

W opracowaniu przyjeto, ze poziom umiedzynarodowienia przedsi¢biorstwa moz-
na mierzy¢ intensywnoécig eksportu?, tj. udzialem eksportu w wartosci sprzedanej
produkgji. Badane przedsigbiorstwa sklasyfikowano jako poczatkujace, gdy udzial
eksportu w catoéci sprzedanej produkgji nie przekraczal 20% (stanowily one 64,5%
badanej zbiorowosci), doswiadczone, gdy udzial eksportu w sprzedazy miescil sie
w przedziale 21-40% (ich udzial wéréd badanych wynidst 20,3%), oraz zaawansowa-
ne, gdy udzial eksportu byt réwny lub przekraczat 41% catkowitej produkgji.

Zaréwno planujac eksport, jak i realizujac joint venture czy nowa inwestycje zagra-
niczng, przedsigbiorca inwestor napotyka wiele barier, ktore wplywajg na powodzenie
danego projektu. Uporzadkowanie wewnetrznych barier internacjonalizacji wedtug
stopnia wystepowania trudnosci w badanych MSP przedstawia sie nastepujgco:

4Taki miernik (mimo swoich wad) jest dos¢ powszechnie stosowany w literaturze przedmiotu.
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e opory i obawy przedsigbiorcow przed ryzykiem (stopien trudnosci - 2,2);

e ilosciowa i jako$ciowa ograniczono$¢ zasobéw kadrowych, rzeczowych i finanso-
wych w przedsigbiorstwie (2,0);

e niewlasciwe podejécie lub brak umiejetnosci w dziedzinie strategii dzialania na
rynkach zagranicznych (1,9);

o zla ocena sygnaléw rynkowych dokonana przez przedsigbiorcow (1,8);

¢ zbyt optymistyczna ocena szans wejscia na rynek (1,7).

Tabl. 2. Wewnetrzne bariery internacjonalizacji obserwowane w momencie wejscia
przedsiebiorstwa do danego sektora lub danej branzy

) Wystapity w stopniu Srednie

Ne bardzo bardzo | 092U
Bariery wystapity| P $rednim | wysokim ) wanie
niskim wysokim -

stopnia

w % trudnosci

llosciowa i jakosciowa ograniczono$¢ zaso-
béw kadrowych, rzeczowych i finanso-
wych 7,2 294 38,1 19,6 57 2,0
Niewtasciwe podejscie lub brak umiejetnosci
w dziedzinie strategii dziatania na rynkach

zagranicznych 14,4 34,0 33,5 14,4 3,6 1,9
Opory, obawy przed ryzykiem ... 9,3 28,9 27,8 26,3 7,7 2,2
Zbyt optymistyczna ocena szans wejscia na

rynek 15,5 41,2 32,5 6,2 4,6 1,7
Zta ocena sygnatdw rynkowych .........cceeeeunnne 17,0 33,0 35,1 12,9 21 1,8

Zrédto: opracowanie na podstawie danych z badania wtasnego z 2019 .

Blisko 93% badanych podkarpackich MSP wskazalo na ilosciowa i jakosciowa
ograniczonos¢ zasoboéw kadrowych, rzeczowych i finansowych podczas wchodzenia
do nowego sektora lub nowej branzy, przy czym co czwarta firma uznata, ze trudno-
$ci zwigzane z ta barierg wystapity w wysokim i bardzo wysokim stopniu (tabl. 2).
Stopien odczucia tych trudnosci byl wyraznie wyzszy w mikro i matych przedsie-
biorstwach niz w przedsigbiorstwach $rednich (tabl. 3).

Brak umiejetnosci w dziedzinie strategii dziatania na rynkach zagranicznych byt
barierg, ktéra wystapita w blisko 85% badanych przedsiebiorstw (wykr. 1). Dwie
trzecie respondentéow doswiadczylo jej w bardzo niskim badZ $rednim stopniu,
a 3,6% - w bardzo wysokim. Na wysoki lub bardzo wysoki stopien trudnosci zwigza-
nych z wystapieniem tej bariery zwrdcilo uwage 21,0% mikro, 14,0% matych i 19,0%
$rednich przedsigbiorstw. Warto tez zauwazy¢, ze 23,0% srednich przedsiebiorstw jej
nie zidentyfikowalo.

Z oporami i obawami przed ryzykiem borykalo sie 90,7% podkarpackich MSP.
Wysoki i bardzo wysoki stopien odczucia tej bariery zadeklarowalo 43,0% badanych
mikroprzedsiebiorstw oraz 34,0% matych i 21,0% $rednich firm.

Do zbyt optymistycznej oceny szans wejscia na rynek przyznalo si¢ blisko 85%
badanych przedsigbiorstw, przy czym zdecydowana wigkszo$¢ (73,7%) uznala, ze
bariera ta wystapita w bardzo niskim lub $rednim stopniu.
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Trudnosci zwigzane ze zla oceng sygnaléow rynkowych zadeklarowalo 83,1% an-
kietowanych. Podobnie jak w przypadku zbyt optymistycznej oceny szans wejscia na
rynek mialy one przewaznie bardzo niskie badz srednie nasilenie (taki poziom trud-
nosci wskazalo 68,1% przedsigbiorstw). Wystapienie tej bariery internacjonalizacji
w bardzo wysokim stopniu zglosito jedynie 6,0% badanych mikroprzedsigbiorstw.
Wryniki testu Kruskala-Wallisa (tabl. 3) potwierdzily wystepowanie istotnych réznic
miedzy stopniem odczucia utrudnien zwigzanych z ilosciows i jakosciowa ograni-
czonoscig zasoboéw kadrowych, rzeczowych i finansowych a zlg oceng sygnaléow ryn-
kowych w przedsigbiorstwach réznej wielkosci.

Wykr. 1. Wewnetrzne bariery internacjonalizacji obserwowane w MSP w momencie wejscia
do danego sektora lub danej branzy
odsetek badanych przedsiebiorstw

srechnie _
Zta ocena
oo male _I
rynkowych
mikro _6
Zoyt Srecinie _2
optymistyczna
male _3
wejécia na
k
o mikro _ 8
srechnie _ 6
Opory, obawy
e male _— 10
ryzykiem
mikro m 7
Brak ) }
umiejetnosci Srednie "
w dziedzinie
e male -—.3
dziatania
na ryf\kach mikro =
zagranicznych _
srechnie _ﬂ
llosciowa
i jakosciowa " =
ograniczono$¢ mate
zasobow
mikro 7

B nie wystapity
wystapity: [ w bardzo niskim stopniu [l w $rednim stopniu
Il v wysokim stopniu w bardzo wysokim stopniu

Uwaga. Niektére wartosci nie sumujg sie do 100.
Zrédto: opracowanie na podstawie danych z badania wtasnego z 2019 r.
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Tabl. 3. Wielko$¢ przedsiebiorstwa a percepcja barier wewnetrznych internacjonalizacji

Przedsiebiorstwo

Wartosé p
Bariery mikro ‘ mate ‘s’rednie H p dla poréwnan
w pkt wielokrotnych?
llosciowa i jakosciowa ograniczono$¢ za-
sobdw kadrowych, rzeczowych i finan-
sowych 2,14 2,14 1,67 | 12,556 | 0,006 $rednie < mikro®
(p=0,047),
$rednie < mate
(p=0,004)
Niewtasciwe podejscie lub brak umiejet-
nosci w dziedzinie strategii dziatania
na rynkach zagranicznych 1,88 1,90 1,75| 3,552| 0,314
Opory, obawy przed ryzykiem 2,29 2,08 2,00| 3,663| 0,300
Zbyt optymistyczna ocena szans weraa
na rynek 1,79 1,67 1,56 | 2,009| 0,571 .
Zta ocena sygnatdéw rynkowych ...........u... 2,09 1,75 1,45| 16,987 | 0,001 Srednie < mikro
(p=0,000)

a Przedstawiono jedynie wartosci p dla grup istotnie sie réznigcych. b Poziom trudnosci zwiazanych
zilosciowa i jakosciowa ograniczonoscia zasobdw jest istotnie nizszy w $rednich przedsiebiorstwach.

Uwaga. H - statystyka testu Kruskala-Wallisa, p - poziom prawdopodobienstwa testowego.
Zrédto: obliczenia na podstawie danych z badania wtasnego z 2019r.

Podjeto tez probe oceny percepcji wystepujacych barier internacjonalizacji
w zaleznosci od poziomu umiedzynarodowienia przedsiebiorstwa (tabl. 4). Wyniki
przeprowadzonego testu Kruskala-Wallisa wskazaly na brak istotnych powiazan
(warto$¢ p > 0,05) miedzy stopniem odczuwania poszczegolnych barier wewnetrz-
nych procesu internacjonalizacji a poziomem umiedzynarodowienia przedsie-
biorstw.

Tabl. 4. Poziom umiedzynarodowienia przedsiebiorstwa
a percepcja barier wewnetrznych internacjonalizacji

Poziom umiedzynarodowienia -
przedsiebiorstwo

Bariery poczatku- | doswiad- | zaawanso- H p
jace czone wane
w pkt
lloSciowa i jakosciowa ograniczonos¢
zasobéw kadrowych, rzeczowych i fi-
nansowych 2,09 1,88 1,84 1,314 0,518

Niewtasciwe podejscie lub brak umiejet-
nosci w dziedzinie strategii dziatania na

rynkach zagranicznych 1,83 1,78 2,09 2,431 0,296
Opory, obawy przed ryzykiem 2,22 2,09 1,83 2,649 0,266
Zbyt optymistyczna ocena szans wejsaa

na rynek 1,70 1,45 1,96 5,408 0,067
Zta ocena sygnatdéw rynkowych ... 1,81 1,66 1,95 1,938 0,379

Uwaga. Jak przy tabl. 3.
Zrédto: obliczenia na podstawie danych z badania wtasnego z 2019r.



26 Wiadomosci Statystyczne. The Polish Statistician 2021 | 9

Lista zewnetrznych barier internacjonalizacji uporzagdkowana wedtug stopnia wy-
stepowania trudnosci w badanych MSP przedstawia si¢ nastepujgco:
¢ biurokracja i wysokie podatki (stopien trudnosci - 2,8);

e zmiany przepisdw administracyjnych i podatkowych (2,5);
e brak wsparcia lub niewystarczajace wsparcie ze strony wladz i instytucji krajo-

wych (2,4);

e bariery formalne wej$cia na rynek tworzone przez panstwo (2,2);
e ograniczenia wynikajace z uméw miedzynarodowych (2,2);
e brak dokladnos$ci w okreélaniu wymagan zwigzanych z certyfikacja produkowa-

nych wyrobow (2,1);

e nierzetelno$¢ kontrahentow (2,0).

Warto zwrdci¢ uwage, ze stopien trudnoéci zwigzanych z wystapieniem poszcze-
golnych problemdw jest — wedtug wskazan respondentéw — znaczaco wyzszy w przy-
padku barier zewnetrznych niz wewnetrznych.

Niewystarczajace wsparcie ze strony wladz i instytucji krajowych lub jego brak
jako bariere wejscia na rynki zagraniczne podkreslalo ponad 90% badanych MSP,
z czego 44,3% uznalo, ze wystepuja one z wysokim badz bardzo wysokim natezeniem
(tabl. 5).

Trudnosci biurokratyczne pojawiajace si¢ w procesie internacjonalizacji zadekla-
rowalo blisko 94% przebadanych firm. Warto zauwazy¢, ze jest to bariera, ktorej
stopien trudnosci wiekszos¢ respondentéw (53,7%) ocenila jako wysoki lub bardzo
wysoki.

Tabl. 5. Zewnetrzne bariery internacjonalizacji obserwowane w momencie wejscia
przedsiebiorstwa do danego sektora lub danej branzy

' Wystapity w stopniu Srednie
Nie ) bard bard odczuwa-
Bariery wystapity ardzo | ¢ ednim wysokim arazo nie
niskim wysokim .
stopnia
w % trudnosci
Brak wsparcia lub niewystarcza-
jace wsparcie ze strony witadz
i instytucji krajowych .........cuuu...... 8,2 20,1 27,3 30,4 13,9 2,4
Biurokracja 6,2 12,9 27,3 253 28,4 2,8
Zmiany PrzepisOw .......ceeeeeseeenne 6,7 19,6 26,3 31,4 16,0 2,5
Brak dokfadnosci w okreslaniu
wymagan zwigzanych z certyfi-
kacja 10,3 27,8 30,9 253 57 2,1
Ograniczenia wynikajace z umoéw
miedzynarodowych ... 16,5 20,6 32,5 24,7 5,7 2,2
Nierzetelnos¢ kontrahentéw ............ 13,4 27,3 40,2 15,5 3,6 2,0
Bariery formalne wejscia na rynek
tworzone przez panstwo ... 10,8 21,1 33,0 29,4 5,7 2,2
Wysokie podatki ........eecemeceunnne 8,2 11,3 27,3 23,7 294 2,8
Inne 80,4 11,9 3,1 31 1,5 1,7

Zrédto: opracowanie na podstawie danych z badania wtasnego z 2019 .
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Réwnie czesto przedsigbiorcy sektora MSP (93,3%) wskazywali na trudnosci wy-
nikajace ze zmian przepisow. Podobnie bylo w przypadku utrudnien zwigzanych
z wysokimi podatkami - ta bariera umi¢dzynarodowienia wystapita w ponad 90%
badanych firm, a w 53,1% spo$rod nich miata silny badz bardzo silny charakter.

Wykr. 2. Zewnetrzne bariery internacjonalizacji obserwowane w MSP w momencie wejécia
do danego sektora lub danej branzy

odsetek badanych przedsiebiorstw

Srednie

I

Wysokie
podatki ey o 37
mikro m 32
Bariery Srednie -E— 7
formalne
tworzone mate _— 6
przez )
paristwo mikro __i_ 7
érednie _—4
Nierzetelnos¢ mate ;
kontrahentéw _
mikro -_Iﬂé
Ograniczenia | $rednie __ 8
wynikajace
Zumoéw mate _ 7

miedzynarodowych

mikro

Brak $rednie
precyzyjnych

wymagari male _l—_ 9
dotyczacych
certyfikagji mikro I_ 6
$rednie ___ 15
Zmiany
orzepisow mate __ 17
mikro __ 15
$rednie __ 17
Biurokracja mate _— 29
mikro __ 36
Bak | grednic IEREEINIZ3I IS TR 6
wsparcia
wladz mate _— 20
i instytucji
krajowych mikro m 14

B nie wystapity
wystapity: [0 w bardzo niskim stopniu [l w $rednim stopniu

Il v wysokim stopniu w bardzo wysokim stopniu

Uwaga. Niektdre wartosci nie sumuja sie do 100.
Zrédto: opracowanie na podstawie danych z badania wtasnego z 2019 1.
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Blisko 90% podkarpackich przedsiebiorstw wchodzacych na rynki zagraniczne
zmagalo sie takze z barierami formalnymi wejécia na rynek tworzonymi przez pan-
stwo. W tym przypadku stopien utrudnien najczesciej oceniano jako $redni (33,0%
wskazan) lub wysoki (29,4% wskazan).

Jako bariery o znacznym stopniu trudnosci postrzegane sg bariery komercyjne
zwigzane z brakiem akceptacji towaru czy ustugi, a wynikajace glownie ze stabego
rozpoznania rynku i potrzeb odbiorcéw. Nalezy réwniez mie¢ na uwadze takie
utrudnienia, jak brak mozliwosci magazynowania wiekszej ilosci produktéw czy tez
niemozno$¢ wyegzekwowania zobowiazan finansowych - brak zaptaty za zaméwio-
ny towar lub niezrealizowanie innych zobowigzan kontraktowych. To wszystko im-
plikuje duze ryzyko w procesie internacjonalizacji MSP.

Trudnosci zwigzane z brakiem rzetelnoéci kontrahentéw wystapity w 86,6% bada-
nych przedsigbiorstw, przy czym tylko w 3,6% przypadkéw ich stopien zostat oce-
niony jako wysoki (wykr. 2).

Wielko$¢ przedsigbiorstwa w istotny sposdb roznicuje postrzeganie utrudnien
zwigzanych z procesem internacjonalizacji, wynikajacych z biurokratyzacji oraz
wysokich podatkéw (tabl. 6), przy czym udzial przedsiebiorstw deklarujacych wigk-
sze trudnosci maleje wraz ze wzrostem wielkosci przedsigbiorstwa.

Tabl. 6. Wielko$¢ przedsiebiorstwa a percepcja barier zewnetrznych internacjonalizacji

Przedsiebiorstwo Wartoé¢ p
Bariery mikro ‘ mate ‘s’rednie H p dla poréwnan
w pkt wielokrotnych?
Brak wsparcia lub niewystarczajace
wsparcie ze strony wtadz i instytucji
krajowych 2,43 2,51 2,24 2,591 | 0,459 .
Biurokracja 2,93 2,73 2,45| 7,879| 0,048 $rednie < mikro®
(p = 0,046)
Zmiany przepiséw 2,41 2,46 2,57 0,645| 0,886 .
Brak doktadnosci w okreslaniu wymagan
zwigzanych z certyfikacjg ......ooeccsmeeeurnees 2,04 2,21 2,02 1,243 | 0,742
Ograniczenia wynikajace z umoéw mie-
dzynarodowych 2,04 2,33 2,20 3,179| 0,365
Nierzetelnos¢ kontrahentdw ... 1,89 1,94 2,04 1,413| 0,703
Bariery formalne wejscia na rynek two-
rZONE Prze€Z PANSEWO wcounvereeeererseressesessenens 2,35 2,20 2,05( 3,324| 0,344 .
Wysokie podatki 2,92 2,87 2,38| 9,256| 0,026 Srednie < mikro
(p=10,041)

a Przedstawiono jedynie wartosci p dla grup istotnie sie réznigcych. b Wystepuje istotna réznica miedzy
stopniem trudnosci zwigzanych z biurokracjg w mikro i $rednich przedsiebiorstwach, przy czym w tych
drugich stopien odczuwanych trudnosci jest nizszy.

Uwaga. Jak przy tabl. 3.
Zrédto: obliczenia na podstawie danych z badania wtasnego z 2019r.
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Poziom umiedzynarodowienia przedsiebiorstwa wplywa na percepcje zewnetrz-
nych barier procesu internacjonalizacji, takich jak biurokracja oraz brak rzetelnosci
kontrahentéw, przy czym bariery biurokratyczne sa odczuwane najsilniej przez po-
czatkujace przedsiebiorstwa (o najnizszym poziomie umiedzynarodowienia), a nie-
rzetelno§¢ kontrahentéw zdecydowanie najmocniej odczuwaja przedsigbiorstwa
0 najwyzszym poziomie umiedzynarodowienia (tabl. 7).

Tabl. 7. Poziom umiedzynarodowienia przedsiebiorstwa
a percepcja barier zewnetrznych internacjonalizacji

Poziom
umiedzynarodowienia -
przedsiebiorstwo Wartoéé p
Bariery do- H p dla poréwnan
POCZAL | ¢\ iag. [Z2aWan- wielokrotnych?
kujace sowane
czone
w pkt
Brak wsparcia lub niewystarczajace
wsparcie ze strony wiadz i instytucji
krajowych 2,40 2,35 2,55| 0,865| 0,649 .
Biurokracja 2,91 2,33 2,50 9,169 | 0,010 poczatkujace >
doswiadczone®
(p=0,022)
ZMiIANY PrZEPISOW .ucevereversnrerssncressnessssssessnne 2,56 2,32 2,30( 2,298| 0,317 .
Brak doktadnosci w okreslaniu wymagan
zwigzanych z certyfikacja ... 2,12 1,97 216 | 1,471| 0,479
Ograniczenia wynikajace z uméw mie-
dzynarodowych 2,16 2,17 2,31| 1,207 | 0,547 .
Nierzetelno$¢ kontrahentéw ... 1,87 1,91 232| 6,814| 0,033 poczatkujace <
zaawansowane
(p=0,047)
Bariery formalne wejscia na rynek two-
rZONe Przez PaNStWO .....ccveeeeeureerserssneenne 2,26 2,00 2,31 2311| 0,315
Wysokie podatki 2,85 2,52 2,77 | 2,808 | 0,246

a Przedstawiono jedynie wartosci p dla grup istotnie sie réznigcych. b Poziom trudnosci zwigzanych
z biurokracja jest istotnie wyzszy w przedsigbiorstwach poczatkujacych niz w do$wiadczonych.

Uwaga. Jak przy tabl. 3.
Zrédto: obliczenia na podstawie danych z badania wtasnego z 2019r.

5. Podsumowanie

Bariery istniejagce w przestrzeni gospodarczej sa nieodlaczng cechg dziatalnosci go-
spodarczej i towarzysza kazdemu projektowi inwestycyjnemu. Pokonywanie licz-
nych barier, zwlaszcza administracyjnych czy podatkowych, pochfania czas i generu-
je koszty, co negatywnie wplywa na mozliwosci rozwoju przedsigbiorstw.
Przeprowadzone badanie pozwolilo stwierdzi¢, ze wsrdd barier internacjonalizacji
w podkarpackich MSP bardziej dotkliwe wydaja si¢ ograniczenia i trudnosci majace
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zrédlo w $rodowisku zewnetrznym. Nalezg do nich przede wszystkim biurokracja,
wysokie podatki oraz czeste zmiany przepiséw prawnych. Bariery o charakterze we-
wnetrznym sg rowniez identyfikowane przez badane przedsigbiorstwa, jednak ich
negatywny wplyw na procesy umiedzynarodowiania wydaje si¢ mniejszy niz wptyw
ograniczen zewnetrznych.

Stopien odczucia trudnoséci wynikajacych z analizowanych barier zewnetrznych
jest wyzszy w przedsiebiorstwach mniej umiedzynarodowionych. Warto jednak
zauwazy¢, ze trudnosci zwigzane z nierzetelno$cia kontrahentéw silniej odczuwaja
przedsigbiorstwa o zaawansowanym poziomie umiedzynarodowienia niz poczatku-
jace firmy.

Wisréd wewnetrznych barier internacjonalizacji jako najtrudniejsze do pokonania
wskazywane sg opory i obawy przed ryzykiem oraz iloSciowa i jako$ciowa ograni-
czono$¢ zasobow kadrowych, rzeczowych i finansowych. Zakres i sita wystepowania
barier wewnetrznych sg relatywnie wigksze w przedsigbiorstwach o mniejszej liczbie
pracownikow. Wydaje sie zatem, ze problem wplywu wewnetrznych barier interna-
cjonalizacji maleje wraz ze wzrostem wielko$ci przedsiebiorstwa (w tym przypadku
mierzonej liczbg zatrudnionych). Mniejsze firmy, zwlaszcza mikroprzedsiebiorstwa,
w procesie wchodzenia na rynki miedzynarodowe staja przed bardziej zlozonymi
problemami, ktdre czgsto wymagaja rozdzielenia sfery zarzadzania od sfery wtasno-
$ci. W przypadku tych firm czestszy moze by¢ takze negatywny wplyw ograniczo-
nych zasob6éw ludzkich, a dzialalno$¢ na szerszym i zlozonym rynku o wigkszej
zmienno$ci moze rodzi¢ potrzebe podwyzszenia kwalifikacji oraz kompetencji wta-
$cicieli, kadry kierowniczej i pracownikéw takich podmiotow.

Lista uwarunkowan i przestanek decydujacych o skali, kierunkach i skutkach eks-
pansji zagranicznej podmiotéw — podobnie jak lista barier - jest bardzo obszerna
i czesto zmienia si¢ w zaleznoéci od rodzaju zamierzonych dzialan czy inwestycji.
Modyfikacje w hierarchii barier i trudnosci zwigzanych z podejmowaniem procesu
wejécia na rynki zagraniczne wynikajg réwniez ze zmian zachodzacych w gospodarce
$wiatowej i obserwowanych w niej tendencji.
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Poréwnanie cen i wskaznikéw cen konsumpcyjnych:
tradycyjna metoda uzyskiwania danych
a zrédfa alternatywne'

Jacek Biatek?, Alina Dominiczak-Astin®, Dorota Turek®

Streszczenie. Jednym z wiekszych wyzwan stojacych przed statystyka publiczng w XXI w. jest
wykorzystanie alternatywnych zrédet danych o cenach w celu unowoczesnienia statystyki cen
konsumpcyjnych, a w rezultacie - zwiekszenia doktadnosci i rzetelnosci danych o inflacji. Trud-
nosci w zbieraniu danych metoda tradycyjna spowodowane przez COVID-19 (obostrzenia
dotyczace utrzymywania dystansu, ktére ograniczyty wyjscia ankieteréw w teren, i zamykanie
punktéw sprzedazy) wptynety na zintensyfikowanie prac nad alternatywnymi zrédtami danych.
W artykule przedstawiono wyniki badania eksperymentalnego, w ktérym wykorzystano dane
o cenach uzyskane metoda tradycyjna (przez ankieteréw) oraz dane skanowane i skrapowane,
pochodzace z sieci handlowej dziatajacej w Polsce. Gtéwnym celem badania byto okres$lenie
wystepowania i oszacowanie wielkosci réznic w poziomie cen i wartosciach wskaznika cen
wybranych produktéw spozywczych obliczonych metoda tradycyjna oraz z wykorzystaniem
alternatywnych zrédet danych, czyli danych skanowanych i skrapowanych. Za dodatkowy cel
postawiono sobie zidentyfikowanie przyczyn tych réznic w odniesieniu do specyfiki zrodet
danych.

Badaniem empirycznym objeto luty i marzec 2021 r. Wyniki otrzymane na podstawie danych
z roznych zrédet poréwnano za pomocg metod graficznych (histogramy, wykresy pudetkowe)
oraz wyznaczenia elementarnych indeksow wedtug formut Dutota, Carliego i Jevonsa. Wyniki
wskazaty na rozbieznosci — niekiedy znaczne - w rozktadach cen uzyskanych z réznych zrédet
danych, co skfania do wniosku, ze zastosowanie danych skanowanych i skrapowanych moze
prowadzi¢ do zawyzania lub zanizania wskaznikédw cen uzyskanych metoda tradycyjna.

W artykule oméwiono réwniez podstawowe aspekty metodologiczne dotyczace uzyskiwa-
nia i wykorzystywania danych ze zrédet alternatywnych oraz wskazano prawdopodobne przy-
czyny réznic, jakie zaobserwowano zaréwno w rozkfadach cen produktéw, jak i w wartosciach
miesiecznego wskaznika cen obliczonego przy wykorzystaniu danych z réznych zrédet.

Stowa kluczowe: wskazniki cen, dane skanowane, dane skrapowane, inflacja
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Comparison of prices and consumer price indices:
traditional data collection
and alternative data sources

Abstract. One of the major challenges official statistics is faced with in the 21st century is the
use of alternative sources of price data in order to modernise consumer price statistics and, as
a result, to improve the accuracy and reliability of inflation data. Data collecting based on the
traditional method encountered numerous difficulties caused by COVID-19 (distance-keeping
restrictions limiting price collectors’ fieldwork, closures of points of sale). As a consequence, the
work on alternative data sources intensified. The article presents the results of an experimental
study involving the use of prices collected by means of the traditional method (by price collec-
tors), and scanner and web scraped data from one of the retail chains operating in Poland. The
aim of the study was to investigate the occurrence of differences in prices and price indices of
selected food products and to estimate them, using the traditional method and alternative
data sources, i.e. scanner and web scraped data. An additional goal was set to identify source-
based reasons for these differences.

The empirical study covered the period of February and March 2021. The results based on
data from different sources were compared using both graphical methods (histograms, box
plots) and the calculation of elementary price indices according to the Dutot, Carli and Jevons
formulas. The findings revealed certain, sometimes serious discrepancies in the distributions of
prices obtained from various data sources, which suggests that the application of scanner and
web scraped data may lead to the over- and understating of price indices obtained via the
traditional method.

The article also discusses the main methodological aspects of obtaining and applying data
from alternative sources, and indicates the probable causes of the differences observed both in
distributions of product prices and in monthly price indices calculated using data from various
sources.

Keywords: price indices, scanner data, web scraped data, inflation

1. Wprowadzenie

Dwie najistotniejsze miary inflacji to wskaznik cen towaréw i ustug konsumpcyjnych
(Consumer Price Index — CPI) oraz zharmonizowany wskaznik cen konsumpcyj-
nych (Harmonised Index of Consumer Prices — HICP)2 Przygotowanie koszyka
reprezentantéw towaréw i ustug, stanowigcego podstawe obliczania CPI i HICP?,
jest punktem wyjscia badan cen konsumpcyjnych. Produkty w koszyku reprezentuja
najnizszy szczebel agregacji w klasyfikacji spozycia indywidualnego wedlug celu
(Classification of Individual Consumption by Purpose - COICOP), ktéra zostala

2 Inne miary inflacji to m.in. wskaznik inflacji bazowej (Core Inflation Rate — CIR), stosowany przez Narodowy
Bank Polski w realizacji polityki pienieznej, deflator PKB, a w zakresie przetworstwa przemystowego -
wskaznik cen producentéw (Producer Price Index — PPI).

3 Koszyki towardw i ustug stosowane w obliczeniach CPI i HICP réznia sie w niewielkim stopniu. Przykfado-
wo w CPI s3 ujete gry losowe, a w HICP - nie.
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opracowana przez Organizacje Narodéw Zjednoczonych i zaadaptowana na potrze-
by HICP przez Eurostat jako COICOP/HICP. Gléwny Urzad Statystyczny do 2013 r.
stosowal czteropoziomowg (czterocyfrows) klasyfikacje COICOP/HICP w podziale
na dziaty, grupy i klasy. W zwigzku z wdrozeniem przez Eurostat pigciopoziomowej
Europejskiej Klasyfikacji Spozycia Indywidualnego wedlug Celu (European Classifi-
cation of Individual Consumption according to Purpose - ECOICOP) klasyfikacja
zostala uszczegélowiona do pigtego, a w zakresie niektdrych kategorii — do szdstego
szczebla agregacji. Najnizszy poziom ECOICOP, dla ktérego mozliwe jest ustalenie
wydatkéw gospodarstw domowych na zakup produktéw konsumpcyjnych, to grupa
elementarna, przy czym krajowe urzedy statystyczne moga wprowadzaé nizsze
szczeble agregacji (podgrupy), jesli dostepne sg odpowiednie dane statystyczne. Do
kazdej grupy elementarnej dobiera si¢ reprezentanty. Przykladowo w badaniach
GUS w ramach klasy ECOICOP Pieczywo i produkty zbozowe (01.1.1) wyrézniono
podklase Ryz (01.1.1.1), ktdrej reprezentantami sg ryz bialy i ryz diugoziarnisty.
Badanie cen towardw i ustug konsumpcyjnych prowadzone w GUS w 2021 r. obej-
muje 338 grup elementarnych i ok. 1800 reprezentantow.

Tradycyjna metoda uzyskiwania danych polega na zbieraniu przez ankieteréw
informacji o cenach i cechach reprezentantéw w punktach sprzedazy wytypowanych
do badania w rejonach notowan (w Polsce jest 207 rejondéw notowan oraz ok. 35 tys.
punktéw sprzedazy odwiedzanych przez ankieteréw). Po zebraniu i przeanalizowa-
niu danych, wprowadzeniu ewentualnych korekt i zatwierdzeniu zbioru dla kazdego
reprezentanta obliczana jest relacja cen w miesigcu badanym do cen w miesigcu
poprzednim. Wskaznik cen dla grup elementarnych wyznacza si¢ jako $rednia geo-
metryczng z wartos$ci wskaznika cen produktow reprezentantéw. Agregacja na wyz-
sze szczeble ECOICOP nastepuje z uwzglednieniem wag* okre$lajacych udziat spo-
zycia poszczegélnych grup towaréw w wydatkach konsumpcyjnych gospodarstw
domowych ogétem.

CPI i HICP sg wskaznikami typu Laspeyresa (1871). Postepujaca automatyzacja
transakcji rynkowych, dajaca coraz wieksze mozliwosci tworzenia baz danych o pro-
duktach, ktore potencjalnie moga stanowi¢ cenne wsparcie w realizacji badan staty-
stycznych, sklonita statystykow do przegladu formul indeksowych i ponownej oceny
mozliwosci ich zastosowania w opracowywaniu wskaznikdw cen.

Trudnosci w zbieraniu danych metoda tradycyjng spowodowane przez pandemig
COVID-19 - konieczno$¢ utrzymywania dystansu ograniczajaca prace ankieteréw
w terenie i zamykanie punktéw sprzedazy - przy réwnoczesnym zwigkszeniu wolu-

4 Zrédto informadji o strukturze wydatkéw konsumpcyjnych niezbednych do opracowania CPI jest inne niz
stosowane w HICP. Wagi dla CPI ustala sie na podstawie badania budzetéw gospodarstw domowych,
a w przypadku HICP - na podstawie statystyki rachunkéw narodowych.
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menu zakupéw konsumenckich w internecie przyczynily sie do zintensyfikowania
prac nad uzyskiwaniem danych ze Zrdédel alternatywnych - danych skanowanych
(ang. scanner data) i danych skrapowanych (ang. web scraped data), ktére w pomia-
rze CPI sa wykorzystywane od blisko 20 lat i stajg sie coraz bardziej powszechne.
Organizacje miedzynarodowe, urzedy statystyczne oraz $rodowiska naukowe na
calym $wiecie prowadzg prace nad ich wlasciwym wykorzystaniem®, a pandemia
znacznie przyspieszyla te dzialania. W 2020 r. zaktualizowano podrecznik do CPI
(International Monetary Fund [IMF] i in.)¢, uwzgledniajac m.in. alternatywne zrédla
danych. Obecnie trwaja prace nad nowa wersja podrecznika do HICP (Eurostat,
2018), ktory docelowo ma dostarcza¢ rekomendacji w zakresie wykorzystania da-
nych skrapowanych i skanowanych do pomiaru inflacji w UE. Warto wspomnie¢, ze
do 2015 r. wérod krajow europejskich tylko Holandia, Norwegia, Szwecja i Szwajca-
ria wykorzystywaly dane skanowane do obliczen wskaznikéw cen konsumpcyjnych,
a rok pozniej dotaczyly do nich Belgia, Dania i Islandia. Obecnie réwniez Luksem-
burg, Portugalia, Niemcy i Francja prowadza badania z wykorzystaniem danych
skanowanych i skrapowanych dla wybranych podgrup koszykéw CPI i HICP.

Polskie konsorcjum, w sklad ktérego wchodzg: GUS, Instytut Podstaw Informaty-
ki Polskiej Akademii Nauk (IPI PAN) i Szkola Gléwna Handlowa w Warszawie
(SGH) - od ponad dwoch lat realizuje projekt InstatCeny, ukierunkowany na wyko-
rzystanie alternatywnych Zrédel danych przy opracowywaniu CPI. Niniejszy artykul
przedstawia wstepne wyniki badania obejmujacego produkty z segmentu spozyw-
czego, ktore uzyskano w ramach tego projektu.

Gléwnym celem badania omawianego w artykule jest okreslenie wystepowania
i oszacowanie wielkosci réznic w poziomie cen i wartosciach wskaznika cen wybra-
nych produktéw spozywczych obliczonych metodg tradycyjng oraz z wykorzysta-
niem alternatywnych zrédet danych, czyli danych skanowanych i skrapowanych. Za
dodatkowy cel postawiono sobie zidentyfikowanie przyczyn tych réznic w odniesie-
niu do specyfiki zrédet danych. W artykule omdwiono réwniez podstawowe aspekty
metodologiczne dotyczace uzyskiwania i wykorzystywania danych ze zrédet alterna-
tywnych oraz wskazano prawdopodobne przyczyny réznic pomiedzy zrédlami da-
nych, jakie zaobserwowano zaréwno w rozkladach cen produktéw, jak i w warto-
$ciach wskaznika cen.

5Szerzej o genezie danych skanowanych i ich wykorzystaniu do pomiaru CPI przez rézne kraje pisali:
Bertoloto i in. (2014); Biatek (2020a); Biatek i Bobel (2019); Chessa (2015, 2016); Diewert i Fox (2018);
de Haan (2006); Kalisch (2016) oraz Loon i Roels (2018).

6 Prace nad aktualizacja podrecznika, trwajace kilka lat, prowadzono w Miedzynarodowym Funduszu Walu-
towym, Miedzynarodowej Organizacji Pracy, Eurostacie, Europejskiej Komisji Gospodarczej, Organizacji
Wspétpracy Gospodarczej i Rozwoju oraz Banku Swiatowym.
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2. Uzyskiwanie przez GUS danych skanowanych

Zgodnie z definicjg przyjeta w podreczniku do CPI przez dane skanowane rozumie
sie szczegbtowe dane o produktach konsumpcyjnych uzyskane dzigki skanowaniu
kodoéw kreskowych w punktach sprzedazy. Do ich wygenerowania dochodzi w elek-
tronicznych terminalach zlokalizowanych w punktach oferujacych okreslone dobra,
ktére dostarczajg bardzo szczegétowych informacji zawartych w kodach kreskowych
sprzedawanych produktow.

W sieciach handlowych najczesciej stosowane sg nastepujace kody kreskowe:
GTIN (Global Trade Item Number) lub jego europejska wersja EAN (European
Article Number), PLU (Price Look-Up) albo SKU (Stock Keeping Unit). Najbardziej
rozpowszechniony jest kod GTIN (EAN), cho¢ na $wiecie w uzyciu s tez specyficz-
ne kody kreskowe, np. UPC (Universal Product Code) czy lokalny APN (Australian
Product Number). Kody wraz z etykietami produktow stanowig podstawe zaklasyfi-
kowania produktéw do grup ECOICOP 5 oraz nizszych szczebli agregaciji.

Forma uzyskiwania danych skanowanych i ich zakres réznig si¢ w zaleznosci od
dostawcow (sieci handlowych). W GUS stosuje si¢ bezpieczne (szyfrowane) transfe-
ry, a w przypadku jednej sieci handlowej pobdr danych odbywa sie bezposrednio
przez udostepnione przez te sie¢ API (Application Programming Interface). Poza
kodami identyfikujacymi produkt pobierana jest ramka danych w formacie csv, za-
wierajgca: etykiete produktu (dodatkowy opis), jednostke sprzedazy’ (np. szt., kg,
paczka, g, 1), date transakcji, cene sprzedazy, warto$¢ sprzedazy, liczbe sprzedanych
jednostek produktu (opcjonalnie), flage (flaguje sie np. produkty z przecen
i promocji) oraz dodatkowo informacje o VAT.

Zakres zbieranych danych skanowanych zalezy od dostawcy. Jesli chodzi np.
o wolumen, to jedna z sieci wspdtpracujacych z GUS dostarcza danych dotyczacych
jedynie 10 grup produktéw z kategorii spozywczej, natomiast inna udostepnia caly
swoj asortyment. Przecietnie pojedyncza sie¢ handlowa, dysponujgca ok. 10-15 tys.
kodow kreskowych, posiada kilkaset punktéw sprzedazy w Polsce i dostarcza od
kilku do kilkudziesieciu tysiecy rekordéw miesieczne w przypadku kazdej elemen-
tarnej grupy produktéw. Oznacza to, ze kazdego miesigca GUS pobiera od kazdej
sieci 40-700 MB danych, ktore nastepnie poddawane sg wnikliwej analizie. Ustalenie
przecietnych cen podgrup produktéw utworzonych na podstawie listy reprezentan-
tow jest poprzedzane szeregiem czynnosci przygotowujacych dane do wykorzystania
w obliczeniach. Po wstepnym wyczyszczeniu zbioru danych (ujednoliceniu nazw,
usunieciu blednych danych i nietypowych cen) produkty sa przypisywane do odpo-
wiednich grup ECOICOP 5 i poziomu krajowego ECOICOP 6. Klasyfikacja produk-

7 W przypadku jednej sieci handlowej wspodtpracujacej z GUS niezbedne jest pobieranie informacji o grama-
turze i jednostce sprzedazy z opisu produktu znajdujacego sie na etykiecie.
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tow odbywa si¢ przy uzyciu oprogramowania dostarczonego przez IPI PAN, przy
czym algorytm klasyfikacyjny wykorzystuje metody uczenia maszynowego (tzw.
naiwny Bayes®), bazujac m.in. na etykietach i kodach produktéw. Po przyporzadko-
waniu produktéw do odpowiednich kodéw klasyfikacji dopasowuje sie produkty
sprzedawane w porownywanych okresach (ang. matching). Za dopasowane produkty
uwazane sg takie, ktére odpowiadajg sobie jako$ciowo, ale mogg si¢ r6zni¢ np. kolo-
rem opakowania czy dodatkowym opisem na opakowaniu. Nastepnie przeprowadza
sie filtrowanie produktéw w celu wyeliminowania nietypowych lub nieistotnych
obserwacji. Obecnie GUS implementuje trzy rodzaje filtrow danych: filtr ekstremal-
nych cen (ang. extreme price filter), filtr niskiego wolumenu sprzedazy (ang. low sales
filter) i filtr nieistotnych cen (ang. dump price filter). Ostatni ma za zadanie wyelimi-
nowac z proby te produkty, ktére w najblizszym czasie najprawdopodobniej znikng
z pélek sklepowych, poniewaz pomimo spadku ceny ich sprzedaz maleje (zob. Loon
i Roels, 2018). Procesy filtrowania danych i obliczania wskaznikéw cen sa przepro-
wadzane w pakiecie PriceIndices napisanym w jezyku R (Bialek, 2021). Aplikacja
dostarczona przez IPI PAN korzysta z niego dzieki zastosowaniu technologii docker
i konteneryzacji pakietu.

3. Uzyskiwanie przez GUS danych skrapowanych

Na poczatku 2021 r. GUS rozpoczal skrapowanie witryn dwoch sieci handlowych
w celu uzyskania danych o cenach produktéw spozywczych®. Skrapowanie odbywa
sie z wykorzystaniem oprogramowania dostarczonego przez IPI PAN, ktére powsta-
to na bazie pythonowskiej biblioteki Selenium. Zgodnie z protokotem dobrych prak-
tyk wlasciciele witryn, z ktorych pobierane s3 dane, zostali o tym fakcie powiado-
mieni, a skrapowanie odbywa si¢ we wczesnych godzinach rannych, aby nie obcigzaé
serwera sieci handlowej. Programy skrapujace pracuja codziennie, a pobrane dane sg
zapisywane i archiwizowane w postaci plikéw JSON. Jedna ze skrapowanych sieci
dostarcza GUS rowniez dane skanowane, co dato podstawe do poréwnan prezento-
wanych w artykule. Okazalo sie, ze za po$rednictwem strony internetowej sieci moz-
na naby¢ 40-90% produktéw tej samej kategorii dostepnych w stacjonarnych punk-
tach sprzedazy. Przykladowo w kategorii ryz na poczatku 2021 r. wéréd danych
skanowanych zarejestrowano 33 produkty, a wérdéd danych skrapowanych - 27.
W przypadku kawy relacja byla podobna - wynosila 275 do 152. Brak pelnego

8 Metoda ta, szerzej opisana np. w pracy Domingosa i Pazzaniego (1997), polega na konstruowaniu pro-
stych klasyfikatorow dla modeli, ktére przypisuja etykiety do badanych klas obiektow na podstawie wek-
torow wartosci cech tych obiektéw. Zaktada ona, ze kazda cecha przyczynia sie do klasyfikacji niezaleznie
od pozostatych cech.

° Niezaleznie od tego Urzad Statystyczny w Opolu skrapuje witryny aptek i analizuje ceny wyrobéw farma-
ceutycznych (grupa ECOICOP: 06.1.1.0.1).
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pokrycia poétek sklepowych wynika prawdopodobnie z tego, ze na stronach interne-
towych wystawiane sg produkty, ktore cieszg si¢ najwickszg popularnoscia lub kto-
rych sprzedaz sie¢ chciataby zwigkszy¢.

Zestawienia danych pochodzacych ze skrapowania i skanowania sg do siebie zbli-
zone. Warto jednak zwrdci¢ uwage na rdznice: z jednej strony GUS skrapuje wiecej
informacji o produkcie, niz sie¢ wysyta w ramach podpisanego porozumienia (GUS
dysponuje np. dodatkowo informacja o producencie, dostepnoséci towaru, cenie
regularnej i ewentualnej zredukowanej w wyniku rabatéw i przecen), ale drugiej -
nie zna ilosci sprzedazy, a skrapowane dane dostarczaja informacji jedynie o cenach
ofertowych, ktore niekoniecznie sg tozsame z cenami transakcyjnymi (podobnie jak
w przypadku tradycyjnej metody pozyskiwania danych). Przed obliczeniem wskaz-
nika cen dane poddaje si¢ takim samym procesom (przeglad, analiza, ewentualne
korekty) jak dane skanowane. Produkty klasyfikuje sie wedtug funkcji data_selecting
z pakietu Pricelndices (Bialek, 2021) i/lub stosuje si¢ metode uczenia maszynowego
z wykorzystaniem oprogramowania IPI PAN. Nastepnie dane sg dopasowywane
w czasie (funkcja data_matching z pakietu Pricelndices) i filtrowane (funkcja
data_filtering). W GUS zaimplementowano jeden rodzaj filtrowania, a mianowicie
filtr ekstremalnych cen (brak danych o konsumpcji wyklucza pozostale rodzaje
filtrow). Z proby usuwa sie w szczegdlnosci te produkty, ktérych cena z miesigca na
miesigc wzrosta o wiecej niz 200% lub spadta o ponad 75% (zob. Loon i Roels, 2018).

4, Metoda badania

Ze wzgledu na zakres dostepnych danych'® w badaniu - dla poréwnania wszystkich
trzech Zrédel danych - uwzgledniono ceny obserwowane w lutym i marcu 2021 r.
Wybrano 10 elementarnych grup produktéw spozywczych: ryz, make pszenna, po-
zostale maki, mleko pelne $wieze, mleko $wieze niskottuszczowe, mleko zageszczone
i w proszku, jogurt, napoje i inne produkty mleczne, cukier oraz kawe.
Przeanalizowano ceny uzyskane za pomoca tradycyjnej metody zbierania danych
pochodzace z 207 rejonéw notowan dla kazdego reprezentanta wymienionych grup,
przy czym ceny — podobnie jak w przypadku cen skanowanych i skrapowanych -
zostaly przeskalowane do ustalonej jednostki miary (np. dla mleka byt to litr, a dla
ryzu - kilogram). Nalezy nadmieni¢, Ze rejonem notowan mogty by¢: miasto, czgéé
duzego miasta, gmina lub dzielnica'’. Wybrano tylko te notowania cen, ktérych
dokonano w punktach sprzedazy detalicznej poza sieciami handlowymi. Nie zasto-
sowano zadnych dodatkowych filtrow dla rejestrowanych cen, gdyz ankieter — na
podstawie wywiadu i obserwacji - z zalozenia zapisuje ceny najbardziej typowe

10 Jak juz wspomniano, GUS skrapuje ceny produktéw spozywczych dopiero od poczatku 2021 r.
" Rejony badania cen sa ustalane i aktualizowane przez GUS we wspoétpracy z urzedami statystycznymi.



J. BIALEK, A. DOMINICZAK-ASTIN, D. TUREK Poréwnanie cen i wskaznikéw cen konsumpcyjnych... 39

w danym rejonie notowania. Dla kazdego reprezentanta obliczono $rednig (arytme-
tyczna) cene w danym miesigcu oraz czastkowy wskaznik cen, wyznaczony jako
iloraz $redniej ceny z marca w stosunku do $redniej ceny z lutego. Nastepnie, zgod-
nie z metodologia, wskaznik cen dla grup elementarnych zostal obliczony jako $red-
nia geometryczna z wartosci wskaznikéw wyznaczonych dla reprezentantéw tych
grup.

W przypadku cen skanowanych i skrapowanych liste reprezentantéw, na podsta-
wie ktdrej utworzono podgrupy grup elementarnych, rozszerzono o trzy nowe pozy-
cje: jogurt czekoladowo-owocowy, cukier puder oraz kawa mielona. Te podgrupy
byly na tyle licznie reprezentowane, przy wyraznej homogenicznoéci pod wzgledem
jakosci i zmienno$ci cen produktéw wchodzacych w ich sktad, ze mimo rozbieznosci
w stosunku do obowigzujacej listy reprezentantéw postanowiono uwzgledni¢ je przy
ocenie odpowiadajacych im grup ECOICOP 5. W przypadku obu Zrddel alternatyw-
nych klasyfikacje produktéw do grup elementarnych i ich podgrup, jak réwniez ich
dopasowanie w czasie przeprowadzono na podstawie etykiet produktéw oraz utwo-
rzonych wczeéniej stownikéw stow kluczowych i fraz identyfikujacych przynalezno$é
do tych grup'.

Nastepnie proba produktéw skanowanych zostala poddana filtrowaniu — w ten
sposob usunieto zaréwno ekstremalne miesieczne zmiany cen'® (3% przypadkow),
jak i produkty o relatywnie niskiej sprzedazy'* (w zaleznosci od grupy nawet do 25%
produktéow). W przypadku danych skrapowanych zaimplementowano jedynie filtr
ekstremalnych cen, z progami odciecia oméwionymi wczeéniej, co wlasciwie nie
wplyneto na wielko$¢ proby (usunieto zaledwie dwa produkty z grupy jogurtow).
Nalezy zaznaczy¢, ze pojecie miesiecznej ceny w przypadku danych skanowanych
i skrapowanych nie jest tozsame oraz odbiega od ceny reprezentanta, ktora ankieter
notuje danego dnia w wybranym do badania punkcie sprzedazy. Za $rednig mie-
sieczng cene produktu uzyskang z danych skanowanych przyjmuje si¢ wartoéci sta-
nowigce iloraz lacznej wartosci sprzedazy danego produktu i sumarycznej ilodci jego
sprzedazy z analizowanego miesigca (ang. unit value). W przypadku danych skrapo-
wanych, ktore s3 pobierane kazdego dnia miesigca (bez wzgledu na to, czy produkt
zostal sprzedany, czy nie), wyznacza si¢ $rednig arytmetyczng ze wszystkich obser-
wacji uzyskanych w danym miesigcu.

12 Zastosowano funkcje data_selecting oraz data_matching z pakietu Pricelndices w Srodowisku R. Etykiety
tekstowe poréwnywano miarg odlegtosci Jaro-Winklera (Jaro, 1989; Winkler, 1990), przy czym ustalona
graniczng odlegtoscia, powyzej ktérej uznawano dwie etykiety za rézne, byto 0,02.

3 Miesieczng zmiane ceny uznawano za ekstremalng, jesli oznaczata wzrost ceny przynajmniej o 300% lub
spadek o ponad 75%.

™ Graniczny, relatywny udziat sprzedazy danego produktu wzgledem sprzedazy ogétem okreslono za
pomoca odwrotnosci z liczby produktéw w danej grupie przemnozonej przez statg o wartosci 1,25.
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W badaniu poréwnano srednie miesigczne ceny reprezentantdw oraz miesieczne
wskazniki cen reprezentantéw i odpowiadajacych im grup ECOICOP 5 z uwzgled-
nieniem wszystkich omawianych zrédet danych. Mimo ze obowigzujaca metodologia
obliczania wskaznika cen dla grup elementarnych bazuje na $redniej geometrycznej
ze wskaznikow czastkowych (Jevons, 1865), analize poréwnawcza dopelniono wyzna-
czeniem dwoéch innych znanych z literatury elementarnych indekséw cen (ang.
elementary price indices) wedlug formuly Dutota (1738) oraz Carliego'® (1804).

Wprowadzono nastepujace oznaczenia:

N  -liczba dopasowanych produktéw w poréwnywanych miesigcach (ang.
matched products),

T = 0 - okres bazowy dla wskaznika cen (luty 2021 r.),

T =t - okres badany (marzec 2021 r.),

p{ - cena i-tego produktu w okresie 7.

Indeks Dutota, opracowany jako pierwszy, stanowi iloraz $rednich cen z miesigca
badanego i bazowego. Mozna go wyrazi¢ jako:

1w pt
NZ" :

Pp = (1)
Nzl 1pl

Z kolei indeks Carliego wyraza $rednig arytmetyczng z indekséw czastkowych:

Formuta Jevonsa, najbardziej rekomendowana w literaturze do obliczania wskaz-

()

2|
3|
O.“H

nika cen grup elementarnych (IMF i in., 2020), stanowi $rednig geometryczng
z czgstkowych indeksdw cen (sprawia to m.in., ze ich wartosci zawsze sg mniejsze od
lub réwne wartosci wskaznikow obliczonych wedlug formuly Carliego):

N N 4 %
P _ﬂ (p_;> _ 3)
ML, pOY it \Pi

'5 Eurostat nie rekomenduje formuty Carliego przy pomiarze HICP, gdyz nie spetnia ona testu odwracalnosci
w czasie i wykazuje tendencje do przeszacowywania wynikéw badania (tj. poziomu inflacji). Z kolei sto-
sowanie formuly Dutota dopuszcza sie tylko w zakresie produktéw homogenicznych i wylgcznie dla grup
elementarnych, w ktérych wariancja cen jest niska. Poréwnanie formut indeksow elementarnych i omé-
wienie ich wptywu na uzyskane wyniki mozna znalez¢ m.in. w pracy Biatka (2020b).
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5. Wyniki

Zestawienie §rednich miesiecznych cen reprezentantéw wybranych 10 elementar-

nych grup produktéw spozywczych przedstawiono w tabl. 1. Ceny z lutego i marca

2021 r. podano z uwzglednieniem wszystkich omawianych w pracy Zrédet danych,

czyli metody tradycyjnej (z udziatem ankieteréw), danych skanowanych i danych

skrapowanych.

Tabl. 1. Srednie miesieczne ceny produktéw spozywczych w wybranych grupach elementarnych
wedtug metody zbierania danych

Metoda tradycyjna Dane skanowane Dane skrapowane
Reprezentanty marzec marzec marzec
grup elementarnych luty 2021 2021 luty 2021 2021 luty 2021 2021
w zt
Ryz
Ryz dtugoziarnisty ... 8,29 8,24 9,12 9,04 8,69 8,66
Ryz biaty 4,64 4,62 5,55 5,81 9,98 9,98
Maka pszenna
Maka PSZENNA w.vovrvrrrvessrrrrnes | 2,91 | 2,94 2,70] 2,70 | 361 3,63
Pozostale maki
MaKa ZYtNia ..ooeeeeeseessesssssssnens | 3,88 | 3,83 | 3,05 | 3,08 | 4,54 | 373
Mileko pelne swieze
Mleko petne UHT 3,23 3,23 2,69 2,67 3,01 3,03
Mleko petne pasteryzowane 2,98 2,96 2,62 2,69 3,25 3,33
Mileko swieze niskotluszczowe
Mleko niskottuszczowe UHT ... 3,02 3,04 2,63 2,64 2,86 2,86
MIeko KOZie .....eeeeererereerrereernnne 11,22 11,33 7,95 7,95 9,37 9,37
Mleko niskottuszczowe paste-
18774011 1 L 2,82 2,85 2,55 2,58 4,08 4,08
Mieko zageszczone i w proszku
Mleko zageszczone i w prosz-
ku 10,03 10,04 12,10 11,92 18,84 18,75
Jogurt
ACHME? e 17,83 18,41 13,80 14,65 14,36 14,39
Jogurt OWOCOWY ......eceunvunrcvnnnee 10,79 10,74 11,22 11,27 12,09 12,16
Jogurt czekoladowy i orze-
chowy ..... . . 24,17 22,31 14,68 14,50
Jogurt pitny ... 8,94 8,86 7,97 7,94 8,94 8,97
Jogurt naturalny .. 7,92 7,99 7,82 7,81 13,53 13,39
Napoje i inne produkty mleczne
Kefir 5,81 5,92 4,80 4,87 4,97 4,97
MasIanka .....c.coeveemervennerennrenenrenenns 3,42 3,49 3,33 3,40 3,85 3,90
MONEED ...ooeevteeereerereenssveessreenns 19,78 19,99 15,84 17,57 12,40 12,40
Serek homogenizowany .......... 13,28 13,26 12,47 12,54 12,94 12,83

a Napoj mleczny. b Marka deseréw mlecznych.
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Tabl. 1. Srednie miesieczne ceny produktéw spozywczych w wybranych grupach elementarnych
wedtug metody zbierania danych (dok.)

Metoda tradycyjna Dane skanowane Dane skrapowane
Reprezentanty marzec marzec marzec
grup elementarnych luty 2021 2021 luty 2021 2021 luty 2021 2021
w zt
Cukier
Cukier trzcinowy . 10,39 10,34 9,32 9,40 10,66 10,78
Cukier biaty ...... 2,87 2,83 2,73 2,67 2,99 2,78
Cukier puder 4,76 4,76 9,11 8,92
Kawa
Kawa rozpuszczalna 137,81 137,49 90,62 91,68 119,56 115,45
Kawa ziarnista 56,05 55,80 50,55 49,67 72,86 71,49
Kawa mielona 40,01 39,51 62,52 61,84

a Napoj mleczny. b Marka deseréw mlecznych.
Zrédto: obliczenia wtasne w $rodowisku R na podstawie danych GUS.

Z pordéwnania wynika, ze w przypadku takich produktéw, jak: ryz bialy, maka
pszenna i zytnia, mleko petne pasteryzowane, mleko zageszczone i w proszku, jogurt
naturalny czy kawa ziarnista usrednione ceny skrapowane byty zdecydowanie wyz-
sze niz w przypadku pozostatych zrédel. Srednie ceny takich reprezentantéw, jak
mleko kozie, Actimel, kefir, Monte czy kawa rozpuszczalna uzyskane metoda trady-
cyjng byly wyzsze od przecietnych cen tych produktéw uzyskanych ze Zrédet alterna-
tywnych. Zasadniczo réznice pomiedzy sSrednimi cenami uzyskanymi z réznych
zrédet danych byly duze, szczegélnie widoczne w przypadku takich produktow, jak:
mleko zageszczone i w proszku, mleko kozie, Actimel, Monte czy kawa ziarnista
(chociaz w przypadku czgsci reprezentantéw, np. mleka niskotluszczowego UHT,
jogurtu pitnego czy cukru bialego - niewielkie). Na podstawie badanego zestawu
danych trudno ustali¢ uniwersalng relacje pomiedzy srednimi cenami wskazujacg to
zrédto danych, ktére determinuje ceny jednoznacznie wyzsze lub nizsze. Konieczne
sg dalsze prace nad tym zagadnieniem, w tym uwzglednienie szerszego okna czaso-
wego analizy.

Dla poréwnania rozkladéw cen reprezentantéw wystepujacych najliczniej w al-
ternatywnych zrédlach danych (kawa ziarnista, jogurt naturalny, jogurt owocowy,
ryz dlugoziarnisty i maka pszenna) opracowano histogramy (wykr. 1) i wykresy
pudetkowe (ang. box plots) (wykr. 2). Wykresy pudetkowe sporzadzono dla miar
klasycznych, czyli prezentujacych typowy obszar zmiennoéci badanej cechy (Sredni
poziom cechy +/- odchylenie standardowe z obserwacji).
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Analizujac wykr. 1 i 2, mozna dostrzec kilka prawidtowosci. Po pierwsze rozklady
cen z lutego i marca 2021 r. sg do siebie zblizone w ramach poszczegdlnych zrédet
danych, ale pomiedzy Zrédlami - rézne. Po drugie, ugdlniajac, zmiennos$¢ cen jest
najmniejsza w przypadku danych uzyskiwanych metodg tradycyjng, a najwigksza -
danych skrapowanych. Jednak np. ceny ryzu dlugoziarnistego wykazuja najwigksze
fluktuacje w przypadku danych skanowanych. Po trzecie relatywnie najmniej niety-
powych wartosci cen (ang. outliers) zaobserwowano w odniesieniu do danych ska-
nowanych, poniewaz te dane przechodzily opisane wczesniej potrdjne filtrowanie.
Najwigksze zaszumienie danych, mimo zastosowania filtru ekstremalnych cen na
poziomie kodu GTIN (najbardziej zdezagregowanego), dotyczyto cen skrapowa-
nych. Wyjatek stanowil ryz dltugoziarnisty — wsréd danych zebranych metoda trady-
cyjna zarejestrowano dwie wyrazne wartosci odstajace w lutym i trzy w marcu.

Réznice miedzy $rednimi cenami, nawet stosunkowo duze, nie muszg si¢ przeno-
si¢ na réznice w pomiarze dynamiki cen w ujeciu miesigc do miesigca, dlatego te
cze$¢ analizy uzupelniono poréwnaniem wskaznikéw cen grup elementarnych.
W tabl. 2 zestawiono wartos$ci wskaznika cen reprezentantéw 10 wybranych grup
elementarnych obejmujacych produkty spozywcze oraz warto$ci wskaznika cen obli-
czone dla calych grup elementarnych. Ponadto opracowano histogramy (wykr. 3)
i wykresy pudetkowe (wykr. 4) przedstawiajace relacje cen (ang. price relatives) tych
reprezentantow'®, dla ktérych uzyskano najwigksza liczbe danych ze zrddet alterna-
tywnych (kawa ziarnista, jogurt naturalny, jogurt owocowy, ryz dlugoziarnisty
i maka pszenna). Wykresy pudetkowe, tak jak w przypadku poziomu cen, sporza-
dzono dla miar klasycznych.

Tabl. 2. Wskaznik cen wybranych grup elementarnych wedtug metody zbierania danych
w marcu 2021 r. (luty 2021 =100)

Grupy elementarne? i podgrupy Metoda tradycyjna | Dane skanowane Dane skrapowane
Ryz 99,54 101,84 99,88
Ryz dtugoziarnisty .......cceeerecesecesnens 99,48 99,14 99,71
Ryz biaty 99,60 104,61 100,06
Maka pszenna 100,98 101,49 96,83
Maka pszenna 100,98 99,77 100,7
Pozostale maki 98,55 101,03 82,11
Maka zytnia 98,55 101,03 82,11

a Oznaczone pogrubiong czcionka.

6 Przez relacje cen danego produktu rozumie sie iloraz jego sredniej ceny z marca i $redniej ceny z lutego

2021r.
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Tabl. 2. Wskaznik cen wybranych grup elementarnych wedtug zrédfa danych w marcu 2021 r.

(luty 2021 =100) (dok.)

Grupy elementarne? i podgrupy Metoda tradycyjna | Dane skanowane Dane skrapowane
Mieko petne swieze ..........ocvrrcnne 99,71 100,80 101,52
Mleko petne UHT 100,07 99,14 100,8
Mleko petne pasteryzowane ......cocccunuee 99,36 102,49 102,25
Mleko swieze niskotluszczowe.............. 100,95 100,56 100,06
Mleko niskottuszczowe UHT ... 100,84 100,57 100,00
Mleko kozie 100,95 100,00 100,00
Mleko niskottuszczowe pasteryzowane 101,05 101,11 100,18
Mieko zageszczone i w proszku ........... 100,02 98,50 99,57
Mleko zageszczone i w proszku ................ 100,02 98,50 99,57
Jogurt 100,69 99,58 99,76
Actimel 103,25 106,16 100,15
Jogurt owocowy 99,61 100,49 100,59
Jogurt czekoladowy i orzechowy ............. 92,31 98,75
Jogurt pitny 99,04 99,62 100,34
Jogurt naturalny 100,92 99,79 98,97
Napoje i inne produkty mleczne ........... 101,20 103,69 100,10
Kefir 101,90 101,45 100,01
Maslanka 102,01 102,14 101,31
Monte 101,08 110,91 100,00
Serek homogenizowany .........ocueeerees 99,84 100,59 99,11
Cukier 99,08 99,50 97,32
Cukier trzcinowy 99,54 100,83 101,17
Cukier biaty 98,63 97,81 93,02
Cukier puder 99,88 97,94
Kawa 99,66 99,39 97,87
Kawa rozpuszczalna .......coeemeecesneceuneees 99,77 101,17 96,56
Kawa ziarnista 99,55 98,27 98,13
Kawa mielona 98,74 98,92

a Oznaczone pogrubiong czcionka.

Zrédto: obliczenia wtasne w $rodowisku R na podstawie danych GUS.
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Wykr. 3. Histogramy rozkfadu relacji cen wybranych reprezentantéw
wedtug metody zbierania danych
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Wykr. 3. Histogramy rozktadu relacji cen wybranych reprezentantéw

wedtug metody zbierania danych (dok.)
Ryz dlugoziarnisty

Metoda tradycyjna Dane skanowane
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Zrédto: opracowanie wiasne w $rodowisku R na podstawie danych GUS.

Wykr. 4. Wykresy pudetkowe rozktadu relacji cen wybranych reprezentantéw

wedtug metody zbierania danych
z Kawa ziarnista
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Wykr. 4. Wykresy pudetkowe rozkfadu relacji cen wybranych reprezentantéw
wedtug metody zbierania danych (cd.)
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Wykr. 4. Wykresy pudetkowe rozkfadu relacji cen wybranych reprezentantéw
wedtug metody zbierania danych (dok.)
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Zrédto: opracowanie wiasne w $rodowisku R na podstawie danych GUS.

Na podstawie analizy wartosci wskaznika cen reprezentantéow i odpowiadajacych
im grup elementarnych - podobnie jak w przypadku cen produktéw — trudno wska-
za¢ ogblne prawidtowosci i relacje zachodzace pomiedzy nimi. Okres badania wyno-
sit jedynie dwa miesigce, co utrudnia wysnuwanie ogélnych wnioskdw. Znamienne
jest jednak to, ze gdy pordéwna si¢ wszystkie zrodla danych, okazuje sie, ze w przy-
padku danych skanowanych najwyzszy wskaznik cen dla danej grupy produktow
zostal uzyskany tylko raz (mleko pelne $wieze), podczas gdy dla danych zebranych
metoda tradycyjng najwyzszy wskaznik cen wystgpil czterokrotnie, a dla danych
skrapowanych - pieciokrotnie. Najmniejsza warto$¢ wskaznika cen otrzymano
w przypadku danych skrapowanych az pieciokrotnie, w przypadku danych zebra-
nych metodg tradycyjng - trzykrotnie, a w przypadku danych skanowanych - tylko
dwukrotnie. Pierwsze doswiadczenia w zakresie iaczenia réznych zrédel danych
w celu obliczenia wskaznika cen skfaniaja do wniosku, ze wskaznik cen produktéow
spozywczych obliczony na podstawie danych skanowanych moze zawyza¢ wynik na
poziomie ECOICOP 5 (dla tych danych najczesciej otrzymywano najwyzszy, a naj-
rzadziej — najnizszy wskaznik cen), natomiast wskaznik cen tych produktéw obli-
czony na podstawie cen skrapowanych moze go zaniza¢ (najczgsciej otrzymywano
najnizszy, a najrzadziej — najwyzszy wskaznik cen). Wskaznik cen obliczony na pod-
stawie danych uzyskanych metodg tradycyjna miescit sie pomiedzy warto$ciami
wskaznika otrzymanymi ze Zrédet alternatywnych.

Mimo ze wskaznik cen obliczono dla krétkiego okresu, przecietna réznica jego
wartoséci wyliczonych dla poréwnywanych zrédet danych oscylowata w przedziale
2-4 p.proc. To do$¢ znaczaca roznica, tym bardziej ze skrapowano te samg sie¢, kto-



54 Wiadomosci Statystyczne. The Polish Statistician 2021 | 9

ra dostarczala danych skanowanych. I cho¢ zdarzaly sie podgrupy produktow utwo-
rzone z reprezentantdw, dla ktérych réznice pomiedzy wartosciami wskaznika cen
byly niewielkie (np. mleko niskotluszczowe UHT, mleko kozie czy mleko niskotlusz-
czowe pasteryzowane), to jednak zarejestrowano réwniez duze rozbieznosci. Wskaz-
nik cen ryzu biatego byl np. o blisko 5 p.proc. wyzszy od analogicznego wskaznika
obliczonego na podstawie danych zebranych metodg tradycyjng, a w przypadku
reprezentanta pod nazwg ,pozostate maki” zanotowano prawie 19 p.proc. roéznicy
pomiedzy warto$cig wskaznika obliczong na podstawie danych skanowanych i na
podstawie danych skrapowanych. Analiza wykresow pudetkowych obrazujgcych
relacje cen (wykr. 4) prowadzi do wniosku, ze najmniejsza amplituda zmian wyste-
puje w przypadku danych uzyskanych metoda tradycyjng (mimo licznych niekiedy
wartosci odstajacych), a najwieksza — w przypadku danych skanowanych.

Ostatnim etapem badania byto poréwnanie elementarnych wskaznikdw cen obli-
czonych dla podgrup produktéw omoéwionych na wykr. 1-4 ze wzgledu na Zrédlo
danych. W tabl. 3 przedstawiono warto$ci wskaznika cen za marzec 2021 r. w stosun-
ku do lutego 2021 r. wyliczone wedtug trzech formul indeksowych: Dutota, Carliego
i Jevonsa'’. Cho¢ zasadniczo, bez wzgledu na wybér formuly indeksu, wartosci odpo-
wiadajacych sobie indeksow wyznaczonych dla réznych zrodet danych s podobne
(roznice zazwyczaj nie przekraczaja 0,5 p.proc.), to jednak zdarzaja si¢ wyjatki. Na
przykltad wartoéci wskaznika cen dla kawy ziarnistej sg niemal o 1,4 p.proc. wieksze
w przypadku metody tradycyjnej niz w przypadku pozostalych Zrédel. Wzglednie
duza réznica, przekraczajaca 1,5 p.proc., dotyczy tez jogurtu naturalnego.

Tabl. 3. Poréwnanie wartosci wskaznika cen dla wybranych grup elementarnych
w marcu 2021 r. (luty 2021 = 100)

Formuta obliczen
Grupy elementarne
Dutota Carliego Jevonsa
Metoda tradycyjna
Ryz dtugoziarnisty 99,47 99,83 99,50
Maka pszenna 100,97 101,43 101,32
Jogurt naturalny 100,92 101,51 100,80
Jogurt owocowy 99,61 99,75 99,53
Kawa ziarnista 99,55 99,53 99,36
Dane skanowane
Ryz dtugOzZIiarnisty .........cecemeeeesseeesseeernnees 99,14 99,35 99,32
Maka pszenna 99,76 99,72 99,67
Jogurt naturalny 99,79 99,87 99,84
Jogurt owocowy 100,48 100,31 100,24
Kawa ziarnista 98,27 98,81 97,81

7 W omawianym badaniu formuty Dutota i Carliego zastosowano w celach analitycznych i poznawczych.
W praktyce statystyki cen konsumpcyjnych GUS, zgodnie z zaleceniem Eurostatu, stosuje tylko formute
Jevonsa.
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Tabl. 3. Poréwnanie wartosci wskaznika cen dla wybranych grup elementarnych
w marcu 2021 r. (luty 2021 = 100) (dok.)

Formuta obliczen

Grupy elementarne -
Dutota Carliego Jevonsa

Dane skrapowane

Ryz dtugoziarnisty ........cceceenecesecesnnens 99,71 99,75 99,69
Maka pszenna 100,70 100,73 100,66
Jogurt naturalny 98,96 97,93 97,69
Jogurt owocowy 100,59 100,73 100,72
Kawa ziarnista 98,12 98,22 98,08

Zrédto: obliczenia wtasne w $rodowisku R (pakiet Pricelndices) na podstawie danych GUS.

W obrebie jednego zrédla danych najmniejsze wartosci przyjmowal najczesciej
wskaznik cen obliczony wedlug formutly Jevonsa, a najwigksze (w wiekszosci przy-
padkéw) — wedlug formuly Carliego, co wynikalo z atrybutéw tych formul. Analizu-
jac wartosci wskaznika cen obliczone wedtug formuly Jevonsa dla grup elementar-
nych objetych badaniem, nalezy zwrdci¢ uwage nie tylko na skale réznic w wynikach
pomiedzy poszczegdlnymi Zrédtami danych, lecz takze na ich kierunek. Dotyczy to
trzech grup: maki pszennej, jogurtu naturalnego i jogurtu owocowego. Ceny maki
pszennej zanotowane metoda tradycyjng wykazywaly wzrost o 1,32%, a skanowane -
o 0,66%, natomiast ceny skrapowane wskazywaly na spadek o 0,33%. Wedlug
wskaznika cen zebranych w sposéb tradycyjny jogurt naturalny podrozal w marcu
2021 r. w stosunku do miesigca poprzedniego o 0,80%, a wedtug danych skanowa-
nych i skrapowanych jego cena spadta odpowiednio o 0,16% i 2,31%. Ceny jogurtu
owocowego zanotowane przez ankieterow bylty w marcu 2021 r. o 0,47% nizsze niz
w lutym, a dane skanowane i skrapowane wskazywatly, ze nastgpit ich wzrost, odpo-
wiednio 0 0,24% i 0,72%.

6. Podsumowanie

Badanie przeprowadzone na podstawie wybranych elementarnych grup produktéw
spozywczych prowadzi do wniosku, ze zaréwno ceny, jak i wskazniki cen obliczone
z wykorzystaniem danych z trzech poréwnywanych zrédet moga si¢ znaczaco réznié.
Chociaz wieksze roznice w $rednim poziomie i skali zmiennoéci s3 obserwowane
w przypadku rozkladéw cen, to jednak - jak wida¢ na przykladzie ryzu bialego
i maki - rozbieznoéci pomiedzy miesigcznymi wskaznikami cen obliczonymi na
podstawie danych zebranych metodg tradycyjna i uzyskanych ze zrédet alternatyw-
nych moga przekracza¢ kilka punktéw procentowych. To duza rdéznica, biorac pod
uwage, ze badano dynamike cen w krétkim okresie, zaledwie w stosunku do miesigca
poprzedniego. Mimo Ze jest to zjawisko naturalne, zastanawiajace sg réznice obser-



56 Wiadomosci Statystyczne. The Polish Statistician 2021 | 9

wowane pomiedzy wartosciami wskaznika cen obliczonymi na podstawie danych
skrapowanych i danych skanowanych w ramach jednej sieci handlowej. Analiza cen
i wskaznika cen wybranych produktéw spozywczych sklania do wstepnego wniosku,
ze wskaznik cen obliczony na podstawie danych skanowanych moze zawyza¢ wskaz-
nik cen na poziomie ECOICOP 5, a wskaznik cen wyznaczony na podstawie cen
skrapowanych moze go zaniza¢. Ten watek wymaga dalszych badan, uwzgledniajg-
cych kolejne elementarne grupy produktéw i szersze okno czasowe. Wstepne obser-
wacje wskazuja rowniez, ze ceny skrapowane zdajg si¢ charakteryzowaé najwieksza
zmienno$cig wsrdd cen z poréwnywanych zrédet danych, a najmniejsza zmiennoé¢
cen dotyczy danych zebranych metodg tradycyjng. Dane skanowane, filtrowane
potrojnie, zawieraly najmniej nietypowych obserwacji cen, co uwiarygadnia wyniki
uzyskane na ich podstawie.

Osobng kwestig pozostaje proba identyfikacji przyczyn rozbieznosci w poziomie
cen i wartoéciach wskaznika cen uzyskanych z réznych zrédel. Lista potencjalnych
powodow jest dluga — od réznic w lokalizacji rejonéw notowan i pomiedzy punkta-
mi sieci handlowej do rozbieznosci dotyczacych zakresu oferowanego i obserwowa-
nego asortymentu. Ten ostatni czynnik wydaje si¢ mie¢ wieksze znaczenie niz pozo-
stale przyczyny, poniewaz w przypadku danych skanowanych asortyment produk-
tow jest z reguly duzo bogatszy niz w przypadku danych zbieranych przez ankie-
terow w terenie. Natomiast skrapowanie pozwala uzyska¢ informacje jedynie
o produktach flagowych (na stronie internetowej wystawia sie do sprzedazy dwu-,
a nawet trzykrotnie mniej produktéw niz jest dostepnych w sklepach stacjonarnych).

Warto dodaé¢, ze ceny skanowane - zgodnie z przyjeta metodologia — poddaje si¢
miesiecznej agregacji i oblicza si¢ ich $rednig cene w miesigcu (definiowana jako
iloraz wartosci i ilo$ci sprzedazy). Nie bez znaczenia pozostaje takze uwzglednianie
danych o iloéci sprzedazy, poniewaz mogg one mie¢ wplyw na wahania $redniej ceny
mimo nieobserwowania zmian poszczegolnych cen. Ceny skrapowane réwniez sg
uéredniane dla miesigca (z zastosowaniem $redniej arytmetycznej niewazonej),
z wykorzystaniem informacji zebranych przez programy skrapujace (skrapery) pra-
cujace kazdego dnia. Ceny skrapowane — podobnie jak ceny niektérych produktow
notowane przez ankieteréw — sg cenami ofertowymi, natomiast w przypadku danych
skanowanych mamy pewnos¢, ze sg to ceny zaplacone przez nabywcow.

Zgodnie z tradycyjng metoda gromadzenia danych ceng miesigczng jest cena $cis-
le opisanego produktu reprezentanta zanotowana przez ankietera danego dnia
w punkcie sprzedazy wybranym do badania. Zebrane w ten sposéb dane nie zawiera-
ja informacji o ilosci sprzedazy, co stanowi jedng z potencjalnych przyczyn rdéznic
pomiedzy $rednimi cenami pochodzacymi z réznych zrédet i obliczonymi na ich
podstawie wartosciami wskaznika cen. Omoéwione w artykule réznice pomiedzy
danymi z réznych Zrédet wynikaly gtéwnie z:
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e zakresu asortymentu;

e innych formut obliczania $redniej miesi¢cznej ceny oraz wskaznika cen;

e wyboru réznych punktéw sprzedazy, z ktdrych pochodzily dane o cenach (i ilosci
sprzedazy w przypadku danych skanowanych).

Réznice pomiedzy cenami i warto$ciami wskaznika cen sg uzasadnione, a pelne
wlaczenie w przysztosci danych skanowanych i skrapowanych do biezacych obliczen
wskaznika cen konsumpcyjnych wzbogaci baze danych zaréwno pod wzgledem
asortymentu, jak i iloéci przetwarzanych danych, zwiekszajac tym samym doklad-
no$¢ danych o inflacji.

Przedstawione w artykule wyniki badania dotyczyly kilku artykutéw spozywczych
i grup elementarnych, a analiza, ze wzgledu na dostepnos¢ danych, obejmowata
stosunkowo krotki okres — dwa kolejne miesigce, w zwigzku z czym wyniki te maja
charakter wstepny. Planowane sg dalsze prace badawcze nad rozwazanym zagadnie-
niem - za wzor postuza do$wiadczenia innych krajow i rekomendacje organizacji
miedzynarodowych - m.in. rozszerzenie analizy na inne grupy produktéw oraz
stopniowe zwigkszanie okna czasowego analizy (ostatnie badania przeprowadzone
przez Eurostat, a takze np. w Holandii wskazuja na 25-miesigczne okno czasowe jako
optymalne). Udoskonalenia wymaga takze metoda filtrowania i dopasowywania
produktéw, w tym uwzglednienie wigkszej liczby parametréw identyfikujacych pro-
dukt, co w duzej mierze zalezy od szczegdtowosci i zakresu danych udostepnianych
przez sieci handlowe i uzyskiwanych ze skrapingu. Ponadto na arenie mi¢dzynaro-
dowej opracowywana jest metoda laczenia danych z réznych zrddel oraz badane sg
mozliwosci zastosowania bardziej zaawansowanych formul obliczania wskaznikow
(np. wskaznikéw multilateralnych). Nalezy réwniez pamietaé, ze obliczanie HICP
w krajach UE, w tym w Polsce, musi by¢ oparte na metodyce umocowanej w prawie
unijnym. Eurostat prowadzi prace nad wykorzystaniem nowych zrédel danych
w obliczeniach HICP. Powotano specjalny zespét, ktérego zadaniem jest m.in. przy-
gotowanie zalecen w zakresie mozliwosci zastosowania wskaznikéw multilateral-
nych, a takze aktualizowania wytycznych odnosnie do wykorzystywania danych
skanowanych i skrapowanych. Eksperymentalne badanie prowadzone w GUS sta-
nowi polski wktad do tej dyskusji.

Dotychczas wyniki pomiaru dynamiki cen uzyskane na podstawie danych skano-
wanych oraz danych skrapowanych stuzyly w GUS przede wszystkim do realizacji
prac eksperymentalnych dotyczacych nowych Zrddet danych i oceny mozliwosci ich
wykorzystania w praktyce statystycznej. Od kilku miesiecy, w sytuacji braku danych
spowodowanego przez pandemie COVID-19, GUS uzywa danych ze zrédet alterna-
tywnych réwniez w celu bardziej efektywnego wdrazania metody imputacji. Regu-
larne obliczanie wskaznika cen towaréw i ustug konsumpcyjnych (zaréwno CPI, jak
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i HICP) na podstawie danych pochodzacych z réznych zréodel, w tym alternatyw-
nych, powinno by¢ jednak poprzedzone pracami nad rozstrzygnieciem kwestii me-
todologicznych (Biatek, 2020a) zwigzanych gtéwnie z systemem wazenia oraz wy-
pracowaniem adekwatnej formuly indeksowej uwzgledniajgcej atrybuty danych ze
zrédet alternatywnych.
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ekonometrycznych
Modele ekonometryczne sg powszechnie stoso-

wane w analizie zjawisk spoteczno-gospodar-
czych, szczegolnie w kontekscie wykrywania
wspolzaleznoéci i przewidywania zmian oraz
tendencji rozwojowych. Dominujaca cechg
takich studiow badawczych jest zazwyczaj
wykorzystywanie modeli jednoréwnaniowych,
czasami do$¢ skomplikowanych. Tymczasem -

szczegblnie w szerszej skali — powigzania mie-
dzy réznymi mechanizmami bywaja czgsto zlozone i wielokierunkowe. Ksigzka prof.
dr. hab. Jerzego Witolda Wisniewskiego stanowi — rzadki w polskiej literaturze staty-
styczno-ekonometrycznej! - przyklad pozycji koncentrujacej si¢ na wieloréwnanio-
wych modelach ekonometrycznych. Wypelnia w ten sposéb pewna widoczng luke na
rynku wydawniczym.

Autor umiejetnie wyprowadza narzedzia konstrukeji wielordéwnaniowych modeli
ekonometrycznych, opierajac si¢ na podejsciach jednoréwnaniowych stosowanych
w mikroekonomii. Nastepnie wykorzystuje je do sporzadzania prognoz dotyczacych
rozpatrywanych zjawisk. Wszechstronna i doktadna prezentacja teoretyczna wspot-
gra z bogatg egzemplifikacjg zastosowan opisywanych narzedzi do analizy rézno-
rodnych zjawisk mikro- i makroekonomicznych. Przykltadowe analizy empiryczne,
zajmujgce niemal 60% tresci ksigzki, stanowig jej unikatowy walor poznawczy.

T Autorzy znanych podrecznikéw podejmujacy tematyke modeli wieloréwnaniowych ograniczaja sie prze-
waznie do wektorowych modeli autoregresyjnych VAR i CVAR (zob. np. Koop, 2014 i Welfe, 2018).
W publikacjach wydanych poza granicami kraju szersze spojrzenie na rozpatrywane zagadnienie rzuca
np. Lépez (2014).
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Pierwszy rozdzial mozna okregli¢ jako kompendium wiedzy na temat jednoréw-
naniowych modeli ekonometrycznych, estymacji ich parametréw, jak réwniez efek-
tow wystepowania ograniczen w zmiennych objasniajacych, czyli regresorach. Autor
doktadnie omawia specyfikacje, szacowanie parametréw oraz weryfikacje jakosci
takich modeli. Na podkres$lenie zastuguje zwlaszcza szczegélowa prezentacja kwestii
zgodnosci, efektywnosci i dostateczno$ci estymacji, a takze konstrukcji estymatora
Aitkena. Te zagadnienia nieczesto porusza sie w tego typu literaturze. Z uznaniem
nalezy rowniez odnotowaé, ze autor pochylil sie nad do$¢ istotnym - cho¢ takze
stosunkowo rzadko analizowanym - zagadnieniem dotyczacym uwzglednienia
ograniczen wartoéci zmiennych objasniajacych w modelu ekonometrycznym oraz
odpowiednich transformacji eliminujacych ryzyko ekstrapolacji ograniczonej
zmiennej objasnianej (regresanta) poza granice jej wartosci.

W tej cze$ci opracowania mozna wszakze dostrzec pewne ulomnosci. Juz na
poczatku autor dokonuje klasyfikacji modeli ekonometrycznych ze wzgledu na cha-
rakter zmiennej objasniajacej (wyrdznia modele demometryczne, socjometryczne
i psychometryczne). Taki podzial ma jednak sens tylko wtedy, gdy model jest prosty
(tzn. obejmuje tylko jedng zmienng objasniajacg), wzglednie wieloraki (o wielu
regresorach) — ale taki, w ktorym wszystkie zmienne objasniajace majg ten sam cha-
rakter (odpowiednio: demograficzny, socjologiczny lub psychologiczny). Tymcza-
sem wcale tak nie musi by¢. Model moze bowiem zawiera¢ zmienne réznej prowe-
niencji. Oprécz tego, gdyby przyjaé te¢ regute nazewnictwa, model ekonometryczny
dotyczylby wylacznie zmiennych ekonomicznych, a przeciez ekonometria to pojecie
znacznie szersze, obejmujace rozmaite dziedziny wiedzy, w tym wymienione powy-
zej. Nie wspomniano réwniez o tym, ze skladnik losowy modelu moze wynikaé takze
z pominiecia nieuchwytnych percepcyjnie lub niemierzalnych czynnikéw. Poza tym
zabraklo jakiejkolwiek informacji czy dyskusji dotyczacej kwestii optymalnego dobo-
ru zmiennych objasniajacych do modelu - przede wszystkim w kontekscie skorelo-
wania zmiennych objasniajacych ze zmienng objasniang i wzajemnego nieskorelo-
wania regresorow. Jako przyklad optymalizacji tego doboru mogtaby postuzy¢ cho-
ciazby metoda nosnikéw informacji Hellwiga (zob. np. Kowalik, 2014). Wrdd wa-
runkéw stosowalnoéci klasycznej metody najmniejszych kwadratéw (KMNK) -
niezbednych do tego, aby estymator byl BLUE (ang. best linear unbiased estimator,
czyli najlepszy, liniowy i nieobcigzony) - nie wymieniono normalnosci rozktadu
skladnika losowego, a obok zerowosci wartosci oczekiwanej tegoz wskaznika,
homoskedastycznosci, braku autokorelacji reszt i nielosowosci zmiennych objasnia-
jacych jest to pigty warunek zachodzenia twierdzenia Gaussa-Markowa (zob. np.
Koop, 2014). Nie bardzo wiadomo, co oznacza pojecie czysty sktadnik losowy. Nie
wspomniano réwniez o tym, ze warto$¢ statystyki Durbina-Watsona réwna 2 (lub
nieznacznie odchylona od tej wartoéci) oznacza brak autokorelacji reszt modelu.
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W ocenie istotnosci parametrdw strukturalnych pominigto kwestie testowania hipo-
tezy tacznej o jednoczesnej zerowosci wszystkich wspétczynnikéw. W opisie modeli
nieliniowych warto byloby tez wspomnie¢ o modelach nielinearyzowalnych i mozli-
wosdci ich dopasowania (np. z zastosowaniem procedury Newtona-Raphsona). Nie
jest jasne, o szacowanie jakiego modelu z zero-jedynkowa zmienng endogeniczng
przy uzyciu KMNK chodzi autorowi w procedurze estymacji parametréw modelu

z ograniczonym regresantem. Staje si¢ to bardziej zrozumiate dopiero w kolejnym

rozdziale, a powinno zosta¢ wyjasnione od razu.

W omawianym rozdziale da sie tez zauwazy¢ kilka drobniejszych, ale rzutujacych
na czytelno$¢ przekazu usterek, np.:

e dodatnie obcigzenie estymatora wystepuje wtedy, gdy jego warto$¢ oczekiwana
jest wieksza od prawdziwej wartosci estymowanego parametru, a nie jej rdwna;

e w definicji zgodno$ci estymatora dwukrotnie wystepuje estymowany parametr,
brakuje za$ estymatora i wyeksponowanej zaleznosci prawdopodobienstwa, dla
ktdrego okreslana jest granica, od liczebnosci préby;

e nie ma ,trzech odchylen standardowych” (takie odchylenie jest zawsze jedno);
chodzi tu o trzykrotnos$¢ odchylenia standardowego.

Tematem rozdzialu drugiego jest szczegélowa charakterystyka wieloréwnanio-
wych modeli ekonometrycznych. Czytelnik odnajdzie tu precyzyjna klasyfikacje tego
rodzaju modeli, charakterystyke ich formy zredukowanej oraz identyfikacji modelu
i estymacji parametrow. Wszystkie zagadnienia zostaly przejrzyscie omoéwione
i zilustrowane odpowiednimi przykladami. Mozna jednak zauwazy¢ pewne niedo-
ciagniecia. Niejasne jest chocby praktyczne znaczenie zmiennych z géry ustalonych,
innych niz zmienne objasniajace. Czy moga to by¢ np. zmienne instrumentalne sto-
sowane w przypadku losowosci zmiennych objasniajacych (a dokladniej - skorelo-
wania ich ze skladnikiem losowym)? Wtedy jednak kazdej zmiennej objasniajacej
powinny by¢ przyporzagdkowane okreslone zmienne instrumentalne. W przyktadzie
modelu prostego wieloréwnaniowego podano dwa réwnania z dwiema zmiennymi
facznie wspolzaleznymi, tymczasem z dalszego opisu wynika, ze powinny by¢ trzy
takie rdwnania. Ponadto schemat zamieszczony w przykladzie modelu rekurencyj-
nego zaklada zalezno$¢ zmiennej ys od y», a w odpowiednim réwnaniu brak tej
drugiej zmiennej. Warto by tez przyblizy¢ praktyczne znaczenie identyfikowalnosci
i nieidentyfikowalno$ci modelu, czytelnik bowiem moze nie by¢ w stanie do konca
zrozumie¢ korzysci, jakie plyna z identyfikacji modelu. W przykladzie zastosowania
podwdjnej metody najmniejszych kwadratow (2MNK) mozna zaobserwowa¢ nieco
chaosu. Nie bardzo wiadomo, do ktérego ukladu rownan odnosza si¢ rozwazania,
poniewaz w dalszej czesci autor odwoluje sie w tym kontekscie do innego modelu
niz na poczatku. W obu Zrédtowych wzorach wystepuje przy tym zmienna ys.i,
ktérej nie ma w ukazanej formie zredukowanej, a zmienna y,.; znajduje sie tylko
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w jednym z nich. W dodatku tylko jeden wzdr jest tréjréwnaniowy. Co wigcej, dwu-
krotnie zamieszczono t¢ sama przyktadowa macierz ztozong z parametréw niepoja-
wiajgcych sie w pierwszym réwnaniu modelu, za pomocg ktdrego zilustrowano kry-
teria identyfikowalnosci modelu wieloréwnaniowego, podczas gdy powinny tu by¢
dwie rézne macierze, kazda dla innego réwnania.

Rozdzial trzeci niejako dopelnia tre$¢ rozdzialu drugiego, poswiecono go bowiem
prognozowaniu opartemu na wprowadzonych modelach wieloréwnaniowych. Autor
dokladnie i ze znawstwem ukazuje istote i cele prognoz, warunki ich sporzadzania
oraz metody ich wyznaczania i weryfikacji jako$ciowej — najpierw w modelach jed-
noréwnaniowych, a nastepnie w wieloréwnaniowych. Na podkreslenie zastuguje
skrupulatne oméwienie podstawowych zalozen predykcji ekonometrycznej. Szkoda
jednak, Ze wskazujgc na niezbedng stacjonarnos¢ sktadnika losowego, nie zaznaczo-
no, ze réwniez w przypadku niestacjonarnosci mozliwe sg dziatania, ktére pozwola
speni¢ ten warunek. W wiekszosci przypadkéw stacjonarnosé szeregu czasowego —
jesli nie wystepuje ona w jego podstawowym ksztalcie — osigga si¢ po zréznicowaniu,
czasami wielokrotnym. To jedna z podstaw funkcjonowania np. prognostycznych
proceséw ARIMA (zob. np. Montgomery i in., 2008). Ponadto autor wspomina
o mechanizmie powigzan zmiennych endogenicznych ze zmiennymi objasniajgcymi.
Tyle tylko, ze w modelach wieloréwnaniowych ta sama zmienna moze by¢ objasnia-
jacg w jednym, a objasniang w innym réwnaniu - wowczas nazywa si¢ ja wlasnie
endogeniczng. Poza tym zamiast osobliwego okreslenia mechanistyczne uogélnianie
zaobserwowanych w prébie prawidtowosci moze lepiej bytoby uzy¢ po prostu terminu
mechaniczne? Wydaje sie, ze autor nie do konica precyzyjne oméwit rowniez wlasno-
$ci wspolczynnika Janusowego. Dotyczy to zwlaszcza typowych warunkow dopusz-
czalno$ci prognoz: jesli warto$¢ tego wspdtczynnika nie jest wieksza od 3%, to pro-
gnoze uznaje sie za bardzo dobra; gdy warto$¢ miesci sie miedzy 3% a 5% (wiacznie),
wtedy prognoza jest dobra; jezeli warto$¢ wspotczynnika okazuje sie wieksza od 5%,
ale nie wigksza niz 10%, wowczas prognoze uwaza si¢ za dostateczng; w przypadku,
gdy wspotczynnik osigga wartos¢ wieksza od 10%, prognoza staje si¢ niedopuszczal-
na (zob. np. Zeliad i in., 2013). Zabraklo takze wyjasnienia pochodzenia nazwy oma-
wianego wspdlczynnikaZ.

Empiryczng czeg$¢ opracowania otwiera rozdzial czwarty, zawierajacy przyklady
prognozowania przy uzyciu prostych mikromodeli ekonometrycznych. Analizy do-
tycza prognoz kosztdw poniesionych przez przedsigbiorstwa z tytulu produkciji,
sprzedazy i zarzadu, przewidywania efektywnosci robotnika ocenianej na podstawie
jakosci i indywidualnej wydajnosci jego pracy oraz prognozy skutecznosci handlow-
ca okreslanej z punktu widzenia jakosci i wydajnosci pracy osob przez niego zatrud-

2 Wywodzi sie ona od rzymskiego boga Janusa o dwdch twarzach. W rozpatrywanym przypadku ,dwiema
twarzami” sg prognozy wygaste i prognoza przysztosciowa ex ante.
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nionych. Kazda analiza zostala opatrzona pelnymi rezultatami diagnostyki odpo-
wiedniego modelu i prognozami wyznaczonymi na jego podstawie, a takze zilustro-
wana wykresami. Obliczenia przeprowadzono przy uzyciu pakietu GRETL (wedlug
podobnego schematu skonstruowane sg takze kolejne rozdzialy). Rozdzial zostat
napisany przejrzystym jezykiem i zawarto w nim komplet informacji, niemniej jed-
nak w tresci mozna dostrzec pewne niedociggniecia. Po pierwsze w modelu kosztow
przedsiebiorstwa autor odwoluje si¢ do prognoz z modelu rekurencyjnego zamiesz-
czonych dopiero w nastepnym rozdziale. Po drugie sugeruje, ze te prognozy ukazano
w biezacej tablicy, a ich Zrédlem jest tablica z nastepnego rozdzialu. Po trzecie dane
zamieszczone w obu tablicach istotnie sie réznig. Zaburza to logicznos¢ przekazu.
Nie do konca jest tez jasne, w jaki sposob (czy byla to np. regresja krokowa typu
forward, backward lub stepwise) i na podstawie jakiego kryterium (np. rezultat testu
F, skorygowany wspofczynnik determinacji R*) wyeliminowano zmienne statystycz-
nie nieistotne. W modelu skutecznosci robotnika podano, ze na drugim miejscu pod
wzgledem ryzyka potencjalnej wydajnosci uplasowal sie kandydat nr 4, po czym -
moéwigc o nim - wskazano ryzyko wytwarzania produktéw dla kandydata nr 5.
W przypadku prognozowania skutecznosci handlowca autor utrzymuje, ze pomiaru
cech pracownika dokonuje si¢ na skali nominalnej oraz ilorazowej (stosunkowej).
Takie stwierdzenie umieszczono przed prezentacja konkretnego modelu i jego
zmiennych, a zatem sugeruje to, ze ma ono charakter ogélny. Tymczasem w ogélno-
$ci nie jest to prawda, poniewaz np. za ceche pracownika nalezy uzna¢ jego wyksztal-
cenie, a ono moze by¢ — i najczesciej jest — ukazywane na skali porzadkowej (kilka-
nascie kategorii). Podobnie réznica miedzy przychodami z pracy a jej kosztami wy-
raza si¢ na skali réznicowej. Podane w tablicach wagi do wazonej KMNK sa w istocie
odwrotnosciami wag niezbednych do wyznaczenia estymatora Aitkena (omoéwio-
nych w rozdziale pierwszym). W tekscie jednak o tym nie wspomniano, co utrudnia
zrozumienie wynikow. Na koncu rozdziatlu podano tez dwukrotnie zerowg warto$¢
prognoz dla széstego kandydata. Nie bardzo wiadomo réwniez, dlaczego wartosci
prognoz dla kandydatéw nr 4 i 6 sg dzielone przez zero.

Egzemplifikacja bardziej zaawansowanych modeli rekurencyjnych stanowi
przedmiot rozdzialu pigtego. Te cze$¢ publikacji otwiera opis modelu $redniego
przedsigbiorstwa, opartego na przychodach ze sprzedazy netto, przecigtnym zatrud-
nieniu, wartosci funduszu plac, wydajnoéci pracy na jednego pelnozatrudnionego,
przecietnej placy na jednego zatrudnionego i przecigtnej wartosci aktywdéw trwalych.
Analize przeprowadzono z duzag pieczolowito$cig, odnoszac sie do réwnan dla
wszystkich zmiennych, a nie tylko tych, ktérych bycie regresantami wynika z poda-
nego schematu. To umozliwia wyznaczenie wysokiej jako$ci prognoz. Autor odwo-
tuje sie tutaj do modelu hipotetycznego, ktdry ma si¢ znajdowaé w drugim podroz-
dziale rozdzialu trzeciego. W podanym miejscu widnieja jednak warunki szacowania
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prognoz ekonometrycznych. Przydatne byltoby tez szersze wyjasnienie praktycznego
znaczenia kryteriéw informacyjnych: Akaikego (AIC), bayesowskiego Schwarza
(BIC) oraz Hannana-Quinna (HQ). Kolejny model dotyczy prognozy kosztéw pono-
szonych przez przedsigbiorstwo sprzedajace sprzet sportowy: $redniej placy mie-
siecznej brutto oraz przychodow ze sprzedazy i kosztéw catkowitych. Ostatni model,
odnoszacy sie do rynku kart platniczych w Chinach, obejmuje: przecietng place
kwartalng ludnosci miejskiej, liczbe kart platniczych na 1000 mieszkancow, liczbe
kart platniczych ogdtem, liczbe placowek realizujacych platnosci takimi kartami,
liczbe akceptantéow (ogoétem i w przeliczeniu na 1 milion kart platniczych), liczbe
bankomatéw oraz kwartalng warto$¢ transakcji bezgotdwkowych kartami platni-
czymi w przeliczeniu na jedng karte ptatnicza. Mimo szczegolowej prezentacji tema-
tu niektére kwestie mogg by¢ dla czytelnika niejasne. Nie wiadomo mianowicie, co
oznacza skr6t RMB ani czym si¢ rézni placéwka realizujgca platnos¢ kartami platni-
czymi od akceptanta. Przeciez skoro — np. w sklepie - umozliwia si¢ klientom place-
nie kartg, to znaczy, Ze si¢ je akceptuje. Z drugiej strony przydalyby sie w tym miej-
scu réwniez jakie$ dane o emitentach kart platniczych (np. bankach). Nie jest tez
jasne, dlaczego liczba bankomatéw nie zostala przeliczona na liczbe mieszkancow
(np. jako liczba ludnosci na jeden bankomat), zwlaszcza ze inne wielkosci prze-
ksztalcono w podobny sposob. Dodatkowo maksymalny wzgledny btad prognozy dla
liczby akceptantéw podany w opisie jest inny (i nizszy) niz odpowiednia warto$¢
wynikajaca z informacji zawartych w stosownej tablicy.

W rozdziale széstym zilustrowano uzytecznos¢ trzeciej z rozpatrywanych glow-
nych klas modeli, a mianowicie modelu sktadajacego si¢ z uktadu réwnan wspoétza-
leznych. Szczegétowo omoéwiono specyfike prognozowania przedsiebiorstwa jako
systemu ekonomicznego. Podstawa konstrukcji modelu byly w tym przypadku: kwo-
ta wplywdéw pienie¢znych, przychody ze sprzedazy brutto, warto$¢ wykonanej pro-
dukgji gotowej (w cenach sprzedazy), liczba zatrudnionych w przeliczeniu na pelne
etaty i $rednia placa netto. Wykorzystano takze dwie zmienne egzogeniczne: warto$é
poczatkowg $rodkow trwalych z wylgczeniem budynkéw i budowli oraz $rednig
liczbe asortymentu wyrobow. Wybor tej ostatniej zmiennej nasuwa watpliwosci, jako
ze ze statystycznego i z ekonometrycznego punktu widzenia nie musi to by¢ miaro-
dajny miernik efektywnosci (np. firma moze produkowa¢ tylko kilka rodzajow wy-
robow i by¢ w lepszej kondycji ekonomicznej niz podmiot wytwarzajacy kilkanascie
czy nawet kilkadziesigt rodzajow produktéw). Analiza dotyczy réznych wariantéw
rozpatrywanych modeli: estymacji mikromodelu i prognozowania iteracyjnego
o zamknietym cyklu powigzan przy zalozeniu inercji systemu (to znaczy braku inge-
rencji w system za pomocg zmiennych sterujgcych, ktérymi s dwie wskazane wyzej
zmienne endogeniczne) oraz z ingerencja w zmienne sterujace (o ich wartoéciach
przedsiebiorstwo moze bowiem decydowaé samo). Na podstawie modelu zasadni-



66 Wiadomosci Statystyczne. The Polish Statistician 2021 |9

czego wyznaczono takze prognozy plynnosci finansowej i efektywnosci windykacji
nalezno$ci. W tym celu wykorzystano specjalng procedure uzyskiwania zbieznych
prognoz z mikromodelu ze sprze¢zeniem zwrotnym. Uwaga autora koncentruje si¢
w tym przypadku na réznicy pomiedzy skumulowanymi miesiecznymi wpltywami
pienieznymi a skumulowang warto$cig produkeji gotowej oraz pomiedzy wplywem
naleznosci za sprzedane towary a wartoscig przychodow ze sprzedazy brutto (réow-
noczesnych i opdznionych, stanowigcych miary efektywnosci windykacji nalezno-
$ci), a takze na $redniej arytmetycznej wartosci szczegdtowych miar efektywnosci
windykacyjnej. Te trzy mierniki majg kluczowe znaczenie dla oceny ptynnosci finan-
sowej firmy. Otrzymane modele i prognozy charakteryzuja sie¢ duzg wartosécig po-
znawczg. W prezentacji wystepuje jednak kilka utrudnien rzutujgcych na jej odbior.
I tak, w pierwszym podrozdziale zamieszczono odwotanie do modelu i cyklu z roz-
dzialu drugiego. Problem w tym, ze we wskazanych miejscach znajduja si¢ wzory
dotyczace estymacji parametrow strukturalnych modeli po uzyciu metody 2MNK.
W dodatku jedno z odwotan dotyczy wzoru, ktérego w ogole nie ma. Ponadto
w gtowkach tablic zawierajacych prognozy z formy strukturalnej ukladu réwnan
wspolzaleznych zamieszczono tylko wybrane miesigce (od stycznia do czerwca
2008 r.), podczas gdy prezentowane w tych tablicach dane obejmujg takze okres od
lipca do grudnia tego roku.

Publikacje wienczy podsumowanie, w ktorym zaakcentowano potrzebe wykorzy-
stania modeli wieloréwnaniowych w praktyce ekonomicznej oraz okreslono postu-
lowane kierunki ewentualnych dalszych badan w tym zakresie. Nalezy do nich m.in.
potrzeba znalezienia nowych rozwigzan prognostycznych dla uktadu réwnan wspoét-
zaleznych w mikromodelach - co ciekawe, autor sformulowal i przetestowat wlasng
propozycje odpowiedniego algorytmu iteracyjnego.

Reasumujac, nalezy z satysfakejg stwierdzié, ze czytelnik otrzymuje bardzo warto-
$ciowa pozycje ekonometryczna, dostarczajaca nowej wiedzy i nowych narzedzi
ekonometrycznych. Towarzyszy temu - mimo pewnych niedogodnosci — fachowa
i przyjazna argumentacja, bazujaca na licznych przykladach. Utwierdza ona czytel-
nika w przeswiadczeniu o wazno$ci i uzytecznoéci rozpatrywanych rozwiazan
w praktyce ekonomicznej, zwlaszcza na poziomie konkretnych firm i konkretnych
analiz.
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W ofercie wydawniczej Gléwnego Urzedu Statystycznego z ubiegtego miesigca warto
zwrdci¢ uwage na nastepujace publikacje:
Among Statistics Poland’s last month’s publications, we would like to recommend:

m Tytuk: Stan zdrowia ludnosci Polski w 2019 .
@cus

Title: Health status of population in Poland in 2019

Jezyk: polski (przedmowa, spis tresci, wstep oraz synteza
dodatkowo w jezyku angielskim)

Language: Polish (preface, contents, introduction

and executive summary additionally in English)
Dodatkowe informacje: opracowanie dostepne
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in the electronic version

Raport analityczny zawierajacy wyniki Europejskiego
I Sakaliowa e WA, Ankietowego Badania Zdrowia (European Health

1 Health status of population in Poland in 2019

Interview Survey — EHIS), przeprowadzonego w Pol-
sce w 2019 r. po raz trzeci. Publikacja dostarcza informacji o aktualnej sytuacji zdro-
wotnej mieszkancow Polski oraz jej uwarunkowaniach demograficzno-spotecznych.
Analize stanu zdrowia Polakow poprzedzono opisem zmian w strukturze ludnosci,
jakie nastapily w ostatnich latach, z uwzglednieniem m.in. plci, wieku, wyksztalcenia,
stanu cywilnego, statusu na rynku pracy czy dochodu ekwiwalentnego. W dalszej
cze$ci raportu przedstawiono dane na temat przewleklych choréb i dolegliwosci,
samopoczucia psychofizycznego i stylu Zycia badanych oraz na temat populacji oséb
niepetnosprawnych, badan profilaktycznych, korzystania z ustug zdrowotnych i sto-
sowania lekow. Kompletne informacje wynikowe zostaly zamieszczone w aneksie
tabelarycznym.


https://stat.gov.pl/obszary-tematyczne/zdrowie/zdrowie/stan-zdrowia-ludnosci-polski-w-2019-r-,6,7.html
https://stat.gov.pl/en/topics/health/health/health-status-of-population-in-poland-in-2019,4,2.html
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w2019r.
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in2019

Jezyk: polski (przedmowa, spis tresci i synteza

dodatkowo w jezyku angielskim)

Language: Polish (preface, contents and executive summary
additionally in English)

Dodatkowe informacje: opracowanie dostepne

w wersji elektronicznej

Additional information: publication available

in the electronic version

i Wspoh izacji non-profit . . . .
! innymi podmiotami w2013, Opracowanie, wydawane w cyklu dwuletnim, wpisuje

§  Cooperation of non-profit organizations with other entities in 2019

sie w serie wydawnictw zawierajacych wyniki badan
potencjalu spoleczno-ekonomicznego sektora non profit. Dostarcza informacji nie-
zbednych do oceny realizacji polityk publicznych dotyczacych wspierania gospodar-
ki spotecznej i kapitalu spotecznego oraz stuzacych monitorowaniu sytuacji organi-
zacji pozarzadowych, ktoérych dzialalnos¢ reguluje ustawa o dziatalnosci pozytku
publicznego i o wolontariacie. W publikacji opisano m.in. cele i formy wspolpracy
organizacji non profit z instytucjami publicznymi i przedsigbiorstwami oraz wspot-
dzialanie podmiotéw tego sektora, a takze napotykane bariery. Przedstawiono row-
niez wskazniki kapitalu spolecznego skonstruowane na podstawie tych informacji
oraz analize dynamiki zjawisk w odniesieniu do wynikéw wczeéniejszych edycji ba-
dania.

W sierpniu br. ukazaty si¢ ponadto:

o Aktywnos¢ ekonomiczna ludnosci Polski - I kwartat 2021 r.;

e ,Biuletyn statystyczny” nr 7/2021;

o Ceny robdt budowlano-montazowych i obiektow budowlanych (czerwiec 2021 r.);
o Koniunktura w przetworstwie przemystowym, budownictwie, handlu i ustugach 2000~
2021 (sierpiert 2021);

Produkcja wazniejszych wyrobow przemystowych w lipcu 2021 r.;

»Przeglad Statystyczny. Statistical Review” nr 1/2021;

Regiony Polski 2021;

Sytuacja spoleczno-gospodarcza kraju w lipcu 2021 r.;

»Wiadomosci Statystyczne. The Polish Statistician” nr 8/2021.

Wersje elektroniczne wszystkich publikacji GUS s3 dostepne na stronie
stat.gov.pl/publikacje/publikacje-a-z.
Electronic versions of all the publications by Statistics Poland are available at
stat.gov.pl/en/publications.
Justyna Gustyn

Gtéwny Urzad Statystyczny, Departament Opracowan Statystycznych
Statistics Poland, Statistical Products Department
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DLA AUTOROW
FOR THE AUTHORS

(for the English translation of the information given below, please visit ws.stat.gov.pl/ForAuthors)

W ,Wiadomosciach Statystycznych. The Polish Statistician” (,, WS”) zamieszczane sg artykuly
o charakterze naukowym po$wiecone teorii i praktyce statystycznej, ktore prezentujg wyniki
oryginalnych badan teoretycznych lub analitycznych wykorzystujacych metody statystyki
matematycznej, opisowej badz ekonometrii. Ukazujg si¢ réwniez artykuly przegladowe, re-
cenzje publikacji naukowych oraz inne opracowania informacyjne. W czasopi$émie publiko-
wane sg prace w jezyku polskim i angielskim.

Od 2007 r. ,WS” znajdujg si¢ na liScie polskich punktowanych czasopism naukowych
MEIN. Zgodnie z komunikatem Ministra Edukacji i Nauki z dnia 9 lutego 2021 r. w sprawie
wykazu czasopism naukowych i recenzowanych materialéw z konferencji miedzynarodowych
»WS” otrzymaly 40 punktow.

»Wiadomosci Statystyczne. The Polish Statistician” s3 udostepniane w nastepujacych bazach
indeksacyjnych i repozytoriach: Agro, BazEkon, Central and Eastern European Academic
Source (CEEAS), Central and Eastern European Online Library (CEEOL), Central European
Journal of Social Sciences and Humanities (CEJSH), EBSCO Discovery Service, European
Reference Index for the Humanities and Social Sciences (ERIH Plus), ICI Journals Master List,
ICI World of Journals, Norwegian Register for Scientific Journals and Publishers (The Nordic
List) oraz POL-index.

Za publikacje artykutéw na tamach ,,WS” autorzy nie otrzymuja honorariéw ani nie wno-
sz3 oplat.

1. Zgtaszanie artykutow

Prace nalezy przesyla¢ na adres: redakcja.ws@stat.gov.pl.

Artykul powinien by¢ utrzymany w formie bezosobowej i zawierac streszczenie, stowa klu-
czowe, kod/kody JEL oraz ORCID, adres e-mail i afiliacj¢ autora. Tytul, streszczenie i stowa
kluczowe powinny by¢ podane w jezykach polskim i angielskim.

Jezeli w pracy wystepuja tablice, wykresy lub mapy, powinny by¢ umieszczone w tresci ar-
tykutu. W osobnym pliku (najlepiej w formacie Excel) nalezy poda¢ dane do wykresow.

Autor jest zobowigzany do podania w artykule wszelkich Zrédet finansowania badan beda-
cych podstawg pracy. Jezeli doszlo do zaprezentowania podobnych materialéw podczas kon-
ferencji lub sympozjum naukowego, to podczas skladania tekstu do publikacji w ,,WS” nalezy
poinformowac¢ o tym redakgje.

Prosimy o niestosowanie stylow i ograniczenie formatowania do wymogow redakcyj-
nych. Wiecej informacji w rozdziale Wymogi redakcyjne.

Razem z artykulem nalezy przesta¢ skan oswiadczenia (do pobrania ze strony internetowej
czasopisma) o oryginalnosci pracy i nieztozeniu jej w innym wydawnictwie, zawierajacego
zgode na przeniesienie autorskich praw majatkowych, numer ORCID, afiliacje lub afiliacje
oraz dane kontaktowe autora, wraz ze wskazaniem proponowanego dzialu czasopisma. Ory-
ginal o§wiadczenia nalezy wysta¢ na adres: Redakeja ,, Wiadomosci Statystycznych. The Polish
Statistician”, Gtoéwny Urzad Statystyczny, al. Niepodleglo$ci 208, 00-925 Warszawa.

Zalaczenie skanu o$wiadczenia jest warunkiem poddania pracy ocenie wstepnej i skie-
rowania do recenzji.
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2. Przebieg prac redakcyjnych

Zgloszony artykul jest oceniany i opracowywany w czteroetapowym procesie:

1. Ocena wstepna, dokonywana przez redakcje. Polega na weryfikacji naukowego charakte-
ru artykulu oraz jego struktury i zawartosci pod katem wymogoéw redakcyjnych, a takze
zgodnosci tematyki z profilem czasopisma. Autor uzupelnia i poprawia artykul stosownie
do uwag redakcji, a w przypadku nieuwzglednienia danej uwagi uzasadnia swoje stanowi-
sko. Razem z poprawionym artykulem autor przesyla w osobnym pliku zanonimizo-
wang wersje pracy, przeznaczong do recenzji. Anonimizacja polega na utajnieniu na-
zwiska autora (takze we wiasciwosciach pliku), usunieciu podzigkowan i informacji
o zrodlach finansowania, a takze innych informacji wskazujacych na afiliacje lub umozli-
wiajacych zidentyfikowanie autora. Warunkiem skierowania pracy do recenzji jest po-
twierdzenie oryginalno$ci tekstu uzyskane za pomoca systemu antyplagiatowego Similari-
ty Check. W przypadku wykrycia znacznego podobienstwa do innych prac artykut zosta-
nie odrzucony.

2. Ocena recenzentéw, dokonywana przez specjalistow w danej dziedzinie. Artykut oceniaja
dwaj recenzenci spoza jednostki naukowej, przy ktérej afiliowany jest autor; w przypadku
pracy w jezyku angielskim co najmniej jeden recenzent jest afiliowany przy jednostce za-
granicznej. W razie sprzecznych opinii dwoch recenzentéw powolywany jest trzeci recen-
zent. Recenzenci kieruja sie kryteriami oryginalnosci i jakosci opracowania zaréwno w od-
niesieniu do tresci, jak i formy.

Autorzy artykuldw, ktore otrzymaly pozytywne oceny, wprowadzaja poprawki zalecane
przez recenzentow i przesylaja do redakeji zmodyfikowang wersje pracy. Jesli pojawi sie
réznica zdan dotyczaca zasadnosci proponowanych zmian, autorzy sa zobligowani do uza-
sadnienia swojego stanowiska.

3. Ocena Kolegium Redakcyjnego (KR), decydujaca o przyjeciu pracy do publikacji. Jest
dokonywana na podstawie recenzji, z uwzglednieniem opinii redaktoréw tematycznego
i merytorycznego. Polega m.in. na weryfikacji dokonania przez autora zmian w artykule
stosownie do uwag recenzentéw. KR ocenia artykul pod wzgledem poprawnosci i spojno-
$ci merytorycznej oraz zaleca autorowi wprowadzenie poprawek, jesli sa one konieczne,
aby praca spelniata wymogi czasopisma. Autorowi przystuguje prawo do odwolania od de-
cyzji o niepublikowaniu artykutu. W takim przypadku powinien on skontaktowac sie z re-
dakcja ,WS” i przedstawi¢ uzasadnienie. Ostateczna decyzja w tej sprawie nalezy do redak-
tora naczelnego.

W ,WS” publikowane s3 wylacznie te artykuly, ktore otrzymaja pozytywna ocene¢ na
kazdym z wymienionych etapow i zostana poprawione przez autora zgodnie z otrzyma-
nymi uwagami (chyba Ze autor przedstawi argumenty uzasadniajace nieuwzglednienie
danej uwagi).

Artykuly przyjete przez KR do publikacji sa zamieszczane na stronie internetowej cza-
sopisma w zaktadce Early View. Znajduja si¢ tam do czasu opublikowania w konkretnym
wydaniu ,WS”.

4. Opracowanie redakcyjne, autoryzacja i korekta. Artykut zakwalifikowany do druku jest
poddawany opracowaniu merytorycznemu i jezykowemu. Redakcja zastrzega sobie prawo
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do zmiany tytulu i §rédtytutéw, modyfikowania tablic, wykreséw i innych elementéw gra-
ficznych oraz przeredagowania treéci bez naruszenia zasadniczej mysli autora.

Po opracowaniu redakcyjnym artykul jest przesylany do autoryzacji. Tekst zatwierdzo-
ny przez autora, po sktadzie i tamaniu, jest poddawany korekcie i rewizji (II korekcie).
Autor dokonuje korekty autorskiej tekstu na etapie rewizji. Wykresy i inne materialy gra-
ficzne s3 opracowywane na podstawie danych przekazanych przez autora i poddawane ko-
rekcie i rewizji. Autor dokonuje ich akceptacji na etapie rewizji.

W przypadku odkrycia bledéw w opublikowanym artykule zamieszcza si¢ na famach
»WS” sprostowanie, a artykul w wersji elektronicznej jest poprawiany i umieszczany na
stronie internetowej ,, WS” ze stosownym wyjasnieniem.

3. Zasady etyki publikacyjnej COPE

Redakcja ,WS” podejmuje wszelkie starania w celu utrzymania najwyzszych standardéw
etycznych zgodnie z wytycznymi Komitetu ds. Etyki Publikacyjnej (COPE), dostgpnymi na
stronie internetowej www.publicationethics.org, oraz wykorzystuje wszystkie mozliwe $rodki
majace na celu zapobiezenie naduzyciom i nierzetelnoéci autorskiej. Przyjete zasady postepo-
wania obowiazuja autoréw, Rade Naukows, Kolegium Redakcyjne, redakcje, pracownikow
Wydziatu Czasopism Naukowych, recenzentdéw i wydawce.

3.1. Odpowiedzialnos¢ autorow

1. Artykuly naukowe kierowane do opublikowania w ,,WS” powinny zawiera¢ precyzyjny
opis badanych zjawisk i stosowanych metod oraz autorskie wnioski i sugestie dotyczace
rozwoju badan i analiz statystycznych. Autorzy powinni wyraznie okresli¢ cel artykulu
oraz jasno przedstawi¢ wyniki przeprowadzonej analizy. Prezentacja efektéw badan staty-
stycznych zaprojektowanych i przeprowadzonych przez autoré6w wymaga opisania zasto-
sowanej w nich metodologii. W przypadku nowatorskich metod analizy pozadane jest po-
danie przyktadu ilustrujacego ich zastosowanie w praktyce statystycznej. Autorzy ponosza
odpowiedzialno$¢ za treéci prezentowane w artykulach. W razie zglaszania przez czytelni-
kow zastrzezen odnoszacych sie do tych treéci autorzy sg zobligowani do udzielenia odpo-
wiedzi za po$rednictwem redakcji.

2. Na autorach spoczywa obowigzek zapewnienia pelnej oryginalnosci przedlozonych prac.
Redakcja nie toleruje przejawéw nierzetelno$ci naukowej autordw, takich jak:

e duplikowanie publikacji - ponowne publikowanie wlasnego utworu lub jego czesci;

e plagiat - przywlaszczenie cudzego utworu lub jego fragmentu bez podania informacji
o zrédle;

e fabrykowanie danych - oparcie pracy naukowej na nieprawdziwych wynikach ba-
dan;

e autorstwo widmo (ghost authorship) — nieujawnianie wspétautoréw, mimo ze wniesli oni
istotny wktad w powstanie artykutu;

e autorstwo goscinne (guest authorship) — podawanie jako wspotautoréw osob o zniko-
mym udziale lub niebioracych udzialu w opracowywaniu artykutu;

e autorstwo grzecznosciowe (gift authorship) — podawanie jako wspotautoréw oséb, kto-
rych wklad jest oparty jedynie na stabym powigzaniu z badaniem.


http://www.publicationethics.org/
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Autorzy deklarujg w stosownym o$wiadczeniu, ze zglaszany artykul nie narusza praw
autorskich oséb trzecich, nie byl dotychczas publikowany i nie zostal zlozony w innym
wydawnictwie oraz ze jest ich oryginalnym dzietem, i okre$lajg swoj wklad w opracowanie
artykutu. Jezeli doszto do zaprezentowania podobnych materialéw podczas konferencji lub
sympozjum naukowego, to podczas skladania tekstu do publikacji w ,,WS” autorzy sg zo-
bowiazani poinformowac o tym redakcje.

3. Autorzy s3 zobowigzani do podania w tresci artykulu wszelkich Zrédel finansowania badan
bedacych podstawa pracy.

4. Gléwna odpowiedzialno$¢ za rzetelnos¢ przekazanych informacji, facznie z informacja na
temat wkladu poszczegdlnych wspdtautoréw w powstanie artykulu, ponosi zglaszajacy ar-
tykul.

5. Autorzy zglaszajacy artykuly do publikacji w ,,WS” biorg udzial w procesie recenzji double-
-blind peer review, dokonywanej przez co najmniej dwoéch niezaleznych ekspertow z da-
nej dziedziny. Po otrzymaniu pozytywnych recenzji autorzy wprowadzaja zalecane przez
recenzentéw poprawki i dostarczaja redakeji zaktualizowang wersje opracowania wraz
z pisemnym pos$wiadczeniem uwzglednienia poprawek. Jesli pojawi sie réznica zdan co do
zasadnosci proponowanych zmian, nalezy wyjasni¢, ktére poprawki zostaty uwzglednione,
a w przypadku ich nieuwzglednienia — uzasadni¢ swoje stanowisko.

6. Jezeli autorzy odkryja w swoim maszynopisie lub tekscie juz opublikowanym bledy, nie-
$cistosci badz niewlasciwe dane, powinni niezwlocznie poinformowaé o tym redakcje
w celu dokonania korekty, wycofania tekstu lub zamieszczenia sprostowania. W przypad-
ku korekty artykulu juz opublikowanego jego nowa wersja jest zamieszczana na stronie in-
ternetowej , WS” wraz ze stosownym wyja$nieniem.

3.2. Odpowiedzialno$¢ Rady Naukowej, Kolegium Redakcyjnego
i Wydziatu Czasopism Naukowych GUS

1. Rada Naukowa (RN) ksztaltuje profil programowy czasopisma, okresla kierunki jego roz-
woju i konsultuje jego zakres merytoryczny.

2. Kolegium Redakcyjne (KR) podejmuje decyzje o publikacji danego artykutu z uwzglednie-
niem ocen recenzentéw oraz opinii zespotu redakcyjnego. W swoich rozstrzygnieciach
cztonkowie KR kieruja si¢ kryteriami merytorycznej oceny wartoéci artykulu, jego orygi-
nalnosci i jasnosci przekazu, a takze $cistego zwiazku z celem i zakresem tematycznym
»WS”. Oceniaja artykuly niezaleznie od plci, rasy, pochodzenia etnicznego, narodowosci,
religii, wyznania, $wiatopogladu, niepelnosprawnosci, wieku lub orientacji seksualnej ich
autoréw.

3. Zespot redakceyjny, wyodrebniony z KR, tworza redaktor naczelny i jego zastgpca, redakto-
rzy tematyczni i redaktor merytoryczny. Czlonkowie zespolu redakcyjnego weryfikuja nad-
sylane artykuly pod wzgledem merytorycznym, oceniajg ich zgodno$¢ z celem i zakresem
tematycznym ,WS” oraz sprawdzaja spelnienie wymogéw redakcyjnych i przestrzeganie
zasad rzetelno$ci naukowej. Ponadto wybieraja recenzentéw w taki sposob, aby nie wysta-
pit konflikt intereséw, i dbaja o zapewnienie uczciwego, bezstronnego i terminowego pro-
cesu recenzowania.

4. Za sprawny przebieg procesu wydawniczego, poinformowanie wszystkich jego uczestni-
kéw o konieczno$ci przestrzegania obowiazujacych zasad i przygotowanie artykutéw do
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publikacji odpowiadaja pracownicy Wydzialu Czasopism Naukowych (WCN) GUS.
W celu uzyskania obiektywnej oceny oryginalno$ci nadsylanych artykuléw przed skiero-
waniem ich do recenzji WCN wykorzystuje system antyplagiatowy. Informacje dotyczace
artykutu moga by¢ przekazywane przez WCN wylacznie autorom, recenzentom, czton-
kom RN i KR oraz wydawcy.

. Zmiany dokonane w tekécie na etapie przygotowania artykutu do publikacji nie moga

narusza¢ zasadniczej mysli autoréow. Wszelkie modyfikacje o charakterze merytorycznym
s3 z nimi konsultowane.

. W przypadku podjecia decyzji o niepublikowaniu artykulu nie moze on zosta¢ w zaden

sposdb wykorzystany przez wydawce lub uczestnikéw procesu wydawniczego bez pisem-
nej zgody autoréw. Autorzy moga sie odwota¢ od decyzji o niepublikowaniu artykutu.
W tym celu powinni si¢ skontaktowa¢ z redaktorem naczelnym lub sekretarzem redakcji
»~WS” i przedstawi¢ stosowna argumentacje. Odwolania autoréw sg rozpatrywane przez
redaktora naczelnego.

. Czlonkowie RN i KR ani pracownicy WCN nie moga pozostawa¢ w jakimkolwiek kon-

flikcie intereséw w odniesieniu do artykuldéw zglaszanych do publikacji. Przez konflikt in-
tereséw nalezy rozumie¢ sytuacje, w ktdrej jakiekolwiek interesy lub zaleznosci (stuzbo-
we, finansowe lub inne) moga mie¢ wptyw na ocene artykutu lub decyzje o jego publika-
cji.

. W celu przeciwdzialania nierzetelnoéci naukowej wymagane jest zlozenie przez autoréw

o$wiadczenia, w ktorym deklaruja, ze zglaszany artykul nie narusza praw autorskich oséb
trzecich, nie byt dotychczas publikowany i jest ich oryginalnym dzietem, a takze okreslaja
swoj wkiad w opracowanie artykutu.

. W celu zapewnienia wysokiej jako$ci recenzji wymagane jest zlozenie przez recenzentéw

o$wiadczenia o przestrzeganiu zasad etyki recenzowania COPE i niewystepowaniu kon-
fliktu interesow.

W przypadku uzasadnionego podejrzenia na jakimkolwiek etapie procesu wydawniczego,
ze autorzy dopuscili sie nierzetelnosci naukowej (zob. pkt 3.1. Odpowiedzialnoé¢ auto-
réw), zespdt redakeyjny skrupulatnie zbada sprawe ewentualnego naduzycia. Jedli nierze-
telno$¢ autoréw zostanie udowodniona, to zgloszony przez nich artykut zostanie odrzu-
cony przez KR, a autorzy otrzymaja informacje¢ o podjetej decyzji wraz z jej uzasadnie-
niem.

Czytelnicy, ktdrzy maja wobec autoréw opublikowanego artykulu uzasadnione podejrze-
nia o nierzetelno$¢ naukows, powinni powiadomi¢ o tym redaktora naczelnego lub sekre-
tarza redakcji. Po zbadaniu sprawy ewentualnego naduzycia czytelnicy zostang poinfor-
mowani o rezultacie przeprowadzonego postepowania. W przypadku potwierdzenia nad-
uzycia, na famach czasopisma zostanie zamieszczona stosowna informacja.

3.3. Odpowiedzialnos¢ recenzentéw

1.

Recenzenci przyjmuja artykul do recenzji tylko wtedy, gdy uznaja, ze:

¢ posiadajg odpowiednig wiedze w okreslonej dziedzinie, aby rzetelnie oceni¢ prace;

e zgodnie z ich stanem wiedzy nie istnieje konflikt intereséw w odniesieniu do autordéw,
przedstawionych w artykule badan i instytucji je finansujacych, co potwierdzaja w oswiad-
czeniu;

e moga wywigzac sie z terminu ustalonego przez redakcje, aby nie opdznia¢ publikacji.
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2. Recenzenci sg zobligowani do zachowania obiektywnosci i poufnosci oraz powstrzymania
sie od osobistej krytyki. Zawsze powinni uzasadni¢ swojg ocene, przedstawiajac stosowna
argumentacje.

3. Recenzenci powinni wskaza¢ wazne dla wynikéw badan opublikowane prace, ktére w ich
ocenie powinny zosta¢ przywolane w ocenianym artykule.

4. W razie stwierdzenia wysokiego poziomu zbieznosci tresci recenzowanej pracy z innymi
opublikowanymi materiatami lub podejrzenia innych przejawéw nierzetelnosci naukowe;
recenzenci sg zobowigzani poinformowac o tym redakcje.

5. Po ukonczeniu recenzji przechowywanie przestanych przez redakcje materiatow (w jakiej-
kolwiek formie) oraz postugiwanie si¢ nimi przez recenzentéw jest niedozwolone.

3.4. Odpowiedzialno$¢ wydawcy

1. Materiaty opublikowane w ,,WS” sa chronione prawem autorskim.

2. Wydawca udostepnia pelng tres¢ wszystkich artykutéw w Internecie w trybie otwartego
dostepu, tj. bezplatnie i bez technicznych ograniczen. Uzytkownicy moga czytaé, pobierad,
kopiowa¢é, drukowaé i wykorzystywaé do innych celéw artykuly zamieszczone online,
zgodnie z wlasciwymi przepisami o dozwolonym uzytku, pod warunkiem wskazania zr6-
dla pochodzenia artykutu. Inne sposoby wykorzystania tresci artykuléw ,,WS” wymagaja
zgody wydawcy.

3. Wydawca deklaruje gotowo$¢ do opublikowania poprawek, wyjasnien oraz przeprosin.

4. Wymogi redakcyjne

Zgodnie z wymogami czasopisma omawiany w artykule problem badawczy powinien by¢
jednoznacznie zdefiniowany oraz istotny dla oceny zjawisk spotecznych lub gospodarczych.
Artykul powinien zawiera¢ wyraznie okreslony cel badania, precyzyjny opis badanych
zjawisk i stosowanych metod, uzyskane wyniki przeprowadzonej analizy oraz autorskie
wnioski.

4.1. Struktura i zawartos¢ artykutu

Wymagane elementy artykutu:

1. Tytul.

2. Dane autora: imi¢ i nazwisko, ORCID, adres e-mail, afiliacja. Wéréd autoréw artykutu
wieloautorskiego nalezy wskaza¢ autora korespondencyjnego.

3. Streszczenie (zalecana objetos¢ — do 1200 znakéw ze spacjami, forma bezosobowa). W przy-
padku artykutu opisujacego badanie empiryczne powinno zawieraé: cel, przedmiot, okres
i metode badania, Zrédia danych i najwazniejsze wnioski z badania. W przypadku artyku-
téw o innym charakterze nalezy poda¢ co najmniej cel pracy, jej przedmiot i najwazniejsze
wnioski.

Streszczenie to podstawowe zZrédlo informacji o artykule, warunkujace tez decyzje czy-

telnika o zapoznaniu si¢ z calg praca. Dlatego powinno by¢ przygotowane ze szczegdlna
starannoscia i dbaloscia o umieszczenie w nim wszystkich wymaganych elementéw.
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. Stowa kluczowe - najistotniejsze pojecia lub wyrazenia uzyte w pracy (nie mniej niz trzy).

Powinny by¢ zawarte w streszczeniu i/lub tytule.

. Kod/kody z klasyfikacji Journal of Economic Literature (JEL).
. Tlumaczenie tytulu, streszczenia i stow kluczowych (na jezyk angielski w przypadku arty-

kulu napisanego w jezyku polskim, a na jezyk polski w przypadku artykutu napisanego
w jezyku angielskim).

. W artykule opisujacym badanie empiryczne wymagane s3 nastepujace czesci:

e wprowadzenie, zawierajace: syntetyczne przedstawienie zagadnien teoretycznych, uza-
sadnienie podjecia danego problemu badawczego, cel badania i krytyczne odniesienie
do literatury przedmiotu. W wyjatkowych przypadkach, kiedy istotne dla podjetego te-
matu jest obszerniejsze przedstawienie dyskusji toczacej sie w literaturze, przeglad lite-
ratury moze stanowic odrebna czes$¢ artykutu;

e metoda badania, zawierajaca: przedmiot i okres badania, zrédla danych i zastosowane
metody badawcze, w tym uzasadnienie ich wyboru;

¢ wyniki badania wraz z wnioskamij;

e podsumowanie, ktére powinno by¢ zwiezte i odzwierciedla¢ istot¢ problemu badawcze-
go przedstawionego w artykule, bez podawania danych liczbowych; koncowe wnioski
powinny odnosi¢ sie do tresci artykulu, a w szczegélnosci do celu badania.

Wszystkie czesci powinny by¢ opatrzone numerami.

. Bibliografia, zawierajaca pelny wykaz prac i materialéw przywotanych w artykule, przygo-

towana zgodnie z wymogami czasopisma.

4.2. Przygotowanie artykutu

10.

. Artykul powinien by¢ utrzymany w formie bezosobowe;j.
. Tekst nalezy zapisa¢ alfabetem tacinskim. Nazwy wlasne, tytuly itp. oryginalnie zapisane

innym alfabetem powinny by¢ poddane transliteracji.

. Nie nalezy stosowa¢ stylow; formatowanie nalezy ograniczy¢ do wymogdéw redakcyjnych.
. Objetos¢ artykutu facznie ze streszczeniem, stowami kluczowymi, bibliografig, tablicami,

wykresami i innymi materiatami graficznymi nie powinna by¢ mniejsza niz 10 stron ma-
szynopisu ani przekracza¢ 20 stron.

. Edytor tekstu: Microsoft Word, format *.doc lub *.docx.
. Kréj czcionki:

e Arial - tytul, autor, streszczenia, stowa kluczowe, kody JEL, $§rédtytuly, elementy gra-
ficzne (tablice, zestawienia, wykresy, schematy), przypisy;
e Times New Roman - tekst glowny, bibliografia.

. Wielko$¢ czcionki:

e 14 pkt - tytul, autor, tytuly rozdziatow;
e 12 pkt — tekst gtéwny, tytuly podrozdzialow;
e 10 pkt - pozostale elementy.

. Marginesy - 2,5 cm z kazdej strony.
. Interlinia - 1,5 wiersza; tablice i przypisy - 1 wiersz; przed tytutami rozdziatéw i podroz-

dziatéw oraz po nich - pusty wiersz.
Wociecie akapitowe — 0,4 cm; bibliografia — bez wcigcia, wysuniecie 0,4 cm.
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11.

12.

13.
14.

15.

16.

17.

18.

19.

20.
21.

Przy wyliczeniach nalezy postuzy¢ sie lista punktowang z punktorami w postaci kropek
(wysuniecie 0,4 cm, wciecie 0 cm); wiersze (oprocz ostatniego) zakonczone srednikiem.
Strony ponumerowane automatycznie.

Tablice i elementy graficzne (wykresy, mapy, schematy) muszg by¢ przywolane w tekscie.
Wykresy, mapy i schematy nalezy zamiesci¢ w tekscie gtéwnym. Wykresy powinny by¢
edytowalne (optymalnie wykonane w programie Excel; w przypadku wykonania w pro-
gramie graficznym powinny mie¢ posta¢ wektorowa). Dane, na podstawie ktorych opra-
cowano wykresy, nalezy przekaza¢ osobno w pliku programu Excel (lub innym edytowal-
nym w pakiecie Microsoft Office), ewentualnie wykresy powinny dawa¢ mozliwos¢ od-
czytania z nich danych.

Tablice muszg by¢ edytowalne. Nie nalezy stosowac rastréw, cieniowania, pogrubiania
czy tez podwojnych linii itp.

Wskazowki dotyczace opracowywania map znajduja sie w publikacji Mapy statystycz-
ne. Opracowanie i prezentacja danych, dostgpnej na stronie internetowej GUS.

Pod tablicami i kazdym elementem graficznym nalezy poda¢ zrédlo opracowania, a takze
objasni¢ uzyte w nich skréty i symbole.

Literowe symbole liczb i innych wielkosci nieztozonych nalezy zapisywa¢ malg lub duza
literg i pismem pochylym (np. g, A, y(x), a;); wektoréw — malg litera, pismem pochytym
i pogrubionym (np. a, w, y(x), wi); macierzy - duza literg i pismem pogrubionym (np. A,
M, Y(x), Mi).

Objasnienia znakéw umownych w tablicach: kreska (-) - zjawisko nie wystapito; zero (0)
- zjawisko istnialo w wielko$ci mniejszej od 0,5; (0,0) — zjawisko istnialo w wielkosci
mniejszej od 0,05; kropka (.) - brak informacji, konieczno$¢ zachowania tajemnicy staty-
stycznej, wypelnienie pozycji jest niemozliwe lub niecelowe; ,,w tym” - oznacza, Ze nie
podaje si¢ wszystkich skfadnikéw sumy.

Stosowane s3 nastepujace skroty: tablica - tabl., wykres — wykr.

Wszystkie zawarte w artykule informacje, dane i stwierdzenia wykraczajace poza wiedze
powszechna — np. wyniki badan innych autoréw, zaréwno o charakterze empirycznym,
jak i koncepcyjnym - musza by¢ opatrzone przypisem bibliograficznym. Przez wiedze
powszechng nalezy rozumie¢ informacje ogdlnie znane i niebudzace watpliwosci ani kon-
trowersji w danej grupie spolecznej, np. utworzenie GUS w 1918 r. lub powstanie UE
w 1993 r. na podstawie traktatu z Maastricht. Natomiast dane statystyczne udostepniane
lub publikowane np. przez GUS lub Eurostat nie nalezg do takich informacji. Charakteru
wiedzy powszechnej nie maja réwniez stwierdzenia odnoszace si¢ do idei, zjawisk i proce-
séw spolecznych, politycznych czy gospodarczych. Nawet pozornie zdroworozsagdkowe
idee zmieniaja bowiem swdj sens w zaleznosci od kultury, jezyka lub dyscypliny nauko-
wej, a takze bywaja w rozmaity sposéb konceptualizowane, jak np. pojecie poznania
w naukach spolecznych.

Podanie Zrodla jest konieczne niezaleznie od tego, czy informacje lub stwierdzenia
s3 ujete w ramy cytatu, czy przedstawione bez doslownego przytoczenia, np. w formie
parafrazy. Jezeli stwierdzenie moze budzi¢ jakiekolwiek watpliwosci odbiorcow, autor
powinien wskaza¢ stosowne zrédlo podawanej informacji.


https://stat.gov.pl/statystyka-regionalna/publikacje-regionalne/podreczniki-atlasy/podreczniki/mapy-statystyczne-opracowanie-i-prezentacja-danych,1,1.html
https://stat.gov.pl/statystyka-regionalna/publikacje-regionalne/podreczniki-atlasy/podreczniki/mapy-statystyczne-opracowanie-i-prezentacja-danych,1,1.html
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22. Przypisy rzeczowe, stownikowe lub informacyjne nalezy umieszcza¢ na dole strony.
Przypisy bibliograficzne, zgodnie ze standardem APA (American Psychological Associa-
tion), nalezy podawac w tekscie glownym.

23. Bibliografie nalezy przygotowa¢ zgodnie ze standardem APA.

4.3. Zasady przywotywania publikacji w tresci artykutu

Przyktad przywotania

Wyszczegélnienie
w odsyfaczu w tresci zdania

Autor indywidualny

Jeden autor (Iksinski, 2001) lksiriski (2001)
Dwoch autoréw (Iksinski i Nowak, 1999) lksiriski i Nowak (1999)
Trzech autoréw lub wiecej (Jankiewicz i in., 2003) Jankiewicz i in. (2003)

Autor instytucjonalny

Nazwa funkcjonuje jako powszechnie znany | (International Labour Organ- | International Labour Organ-

skrétowiec: pierwsze przywotanie w tekscie | ization [ILO], 2020) ization (ILO, 2020)
kolejne przywotanie (ILO, 2020) ILO (2020)
Petna nazwa (Stanford University, 1995) Stanford University (1995)
Typ publikacji
Publikacja bez ustalonego autorstwa (Skrocony tytut ..., 2015) Petny tytut (2015)
Publikacja bez roku wydania (Iksinski, b.r.) lksinski (b.r.)
Akt prawny (Petny tytut) Peny tytut
Strona internetowa / Zbiér danych:
znana data publikacji (Iksirski, 2020) / (Nazwa insty-| Iksiriski (2020) / Nazwa insty-
tucji, 2020) tucji (2020)
nieznana data publikacji (Iksinski, b.r.) / (Nazwa insty- | Iksinski (b.r.) / Nazwa insty-
tugcji, b.r.) tugji (b.r.)

Rodzaj przywotania

Przywotywanie kilku prac (porzadek prac -

- . (Iksinski, 1997, 1999, 2004a, | lksifiski (1997, 1999, 2004a,
chronologiczny, porzadek autoréw - alfa-

betyczny) 2004b; Nowak, 2002) 2004b) i Nowak (2002)
Prz(ﬁvv\fl(;%y;/\./acvleb}:;gll?(l)lke:;#i Zi;?er;ymvfur:ﬁ;'}z (Nowakowski, 1990, za: Nowakowski (1990, za:
ga: 9 y Wy Zieniecka, 2007) Zieniecka, 2007)

tylko prace czytana)

Zrédto: opracowanie na podstawie: American Psychological Association. (2020). Publication manual of the
American Psychological Association (7th edition). https://doi.org/10.1037/0000165-000.

4.4. Przyktady opisu bibliograficznego

Bibliografia powinna by¢ zamieszczona na koncu opracowania. Prace nalezy poda¢ alfabe-
tycznie wedlug nazwiska pierwszego autora. W przypadku dwdch lub wiecej prac tego same-
go autora / tych samych autoréw trzeba je uporzadkowa¢ chronologicznie wedtug roku pu-
blikacji. Jesli kilka prac tego samego autora / tych samych autoréw zostalo opublikowanych
w tym samym roku, nalezy ulozy¢ je alfabetycznie wedtug tytutu i odpowiednio oznaczy¢
literami a, b, c itd.


https://content.apa.org/doi/10.1037/0000165-000
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Typ publikacji

Przyktad opisu bibliograficznego

Artykut w czasopismie

W wersji drukowanej

Nazwisko, X. (rok). Tytut artykutu. Tytut czasopisma, rocznik
(zeszyt), strona poczatku-strona konca.

Dostepny w internecie, z DOI

Nazwisko, X., Nazwisko 2, Y. (rok). Tytut artykutu. Tytut czaso-
pisma, rocznik(zeszyt), strona poczatku-strona konca.
https://doi.org/xxx.

Dostepny w internecie, bez DOI

Nazwisko, X., Nazwisko 2, Y., Nazwisko 3, Z. (rok). Tytut artykutu.
Tytut czasopisma, rocznik(zeszyt), strona poczatku-strona korca.
https://xxx.

Maszynopis

Niepublikowany / w przygotowaniu / zgto-
szony do publikacji

Nazwisko, X. (rok). Tytut [maszynopis niepublikowany / w przy-
gotowaniu / zgtoszony do publikacjil. Nazwa instytucji, w ktorej
powstaje lub powstat maszynopis.

Opublikowany nieformalnie

Nazwisko, X., Nazwisko 2, Y. (rok). Tytut artykutu. https://xxx.

Ksiazka

W wersji drukowanej

Nazwisko, X. (rok). Tytut ksigzki. Miejsce wydania: Wydawnictwo.

Dostepna w internecie, z DOI

Nazwisko, X. (rok). Tytuf ksiqzki. Miejsce wydania: Wydawnictwo.
https://doi.org/xxx.

Dostepna w internecie, bez DOI

Nazwisko, X. (rok). Tytuf ksiqzki. Miejsce wydania: Wydawnictwo.
https://xxx.

W przekfadzie

Nazwisko, X. (rok). Tytut ksigzki (thum. Y. Nazwisko). Miejsce
wydania: Wydawnictwo.

Wydanie wielotomowe:
tom zatytutowany

Nazwisko, X. (rok). Tytut ksiqzki: nr tomu. Tytut tomu. Miejsce
wydania: Wydawnictwo.

tom niezatytutowany

Nazwisko, X. (rok). Tytut ksigzki (nr tomu). Miejsce wydania:
Wydawnictwo.

Kolejne wydanie

Nazwisko, X. (rok). Tytut ksigzki (nr wydania). Miejsce wydania:
Wydawnictwo.

Pod redakcja: w jezyku polskim

Nazwisko, X. (red.). (rok). Tytut ksigzki. Miejsce wydania: Wydaw-
nictwo.

w jezyku angielskim

Nazwisko, X. (Ed.). (rok). Tytut ksigzki. Miejsce wydania: Wydaw-
nictwo.

Rozdziat w pracy zbiorowej

Nazwisko, X. (rok). Tytut rozdziatu. W: Y. Nazwisko, Z. Nazwisko 2
(red.), Tytut ksiqzki (s. strona poczatku-strona konca). Miejsce
wydania: Wydawnictwo. https://doi.org/xxx lub https://xxx.

Inne prace

Raport: autor indywidualny

Nazwisko, X. (rok). Tytut raportu. Miejsce wydania: Wydawnictwo.

autor instytucjonalny

Nazwa instytucji. (rok). Tytuf raportu. Miejsce wydania: Wydaw-
nictwo.

Working Papers

Nazwisko, X. (rok). Tytut pracy (nazwa serii i

https://doi.org/xxx lub https://xxx.

numer).

Materiaty z konferencji: nieopublikowane

Nazwisko. X. (rok, dzien i miesigc). Tytut pracy [typ wystapienia,
np. referat]. Nazwa konferencji, miejsce konferencji.

opublikowane

Nazwisko. X. (rok). Tytut pracy. Nazwa konferencji, miejsce kon-
ferencji.

Rozprawa doktorska: nieopublikowana

Nazwisko, X. (rok). Tytut pracy [niepublikowana rozprawa dok-
torskal. Nazwa instytucji nadajacej tytut doktorski.

opublikowana

Nazwisko, X. (rok). Tytut pracy [rozprawa doktorska, nazwa insty-
tucji nadajacej tytut doktorskil. https://xxx.

Akt prawny

Pelny tytut aktu prawnego wraz z data publikacji w dzienniku
urzedowym.
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Typ publikacji

Przyktad opisu bibliograficznego

Strona internetowa

Znana data publikacji, zawartos¢ strony sie
nie zmienia

Nazwisko, X. (rok, dzier i miesigc). Tytut. https://xxx.

Nieznana data publikacji, zawartos¢ strony
sie zmienia

Nazwa instytucji. (b.r.). Tytut. Pobrane dzien, miesigc i rok po-
brania z https://xxx.

Zbior danych

Surowe dane nieopublikowane

Nazwisko, X. (rok wydania pracy, w ktérej dane sa wykorzysty-
wane) [opis danych, np. surowe dane nieopublikowane doty-
czace...]. Zrédto danych (np. nazwa uniwersytetu).

Dane opublikowane:
znana data publikacji, zawarto$¢ zbio-
ru sie nie zmienia

Nazwisko, X. (rok). Nazwa zbioru danych [zbiér danych]. Wydaw-
ca. https://xxx.

nieznana data publikacji, zawartos¢
zbioru sie zmienia

Nazwa instytucji. (b.r.). Nazwa zbioru danych [zbi6ér danych].
Wydawca. Pobrane dzier, miesigc i rok pobrania z https://xxx.

Zrédto: opracowanie na podstawie: American Psychological Association. (2020). Publication manual of the
American Psychological Association (7th edition). https://doi.org/10.1037/0000165-000.

Praca przygotowana w sposob niezgodny z powyzszymi wskazowkami bedzie odestana

do Autora z prosba o dostosowanie formy artykulu do wymogéw redakcyjnych.


https://content.apa.org/doi/10.1037/0000165-000
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ZAKRES TEMATYCZNY DZIALOW
THEMATIC SCOPE OF SECTIONS

(for the English translation of the information given below, please visit ws.stat.gov.pl/AimScope)

Studia metodologiczne

W tym dziale zamieszczane s artykuty naukowe przedstawiajace teoretyczne rozwigzania metodolo-
giczne ze wskazaniem ich praktycznej uzytecznosci, w tym prace przegladowe i poréwnawcze oraz
dotyczace etyki w statystyce. Poruszane w nich zagadnienia obejmuja rézne dziedziny statystyki, eko-
nomii matematycznej i ekonometrii. Omawiane rezultaty badawcze moga znalez¢ efektywne zastoso-
wanie w badaniach empirycznych oraz analizach statystycznych i stuzy¢ podnoszeniu ich jakosci, jak
réwniez powigkszeniu zasobu informacyjnego.

Statystyka w praktyce

Dziat ten zawiera artykuty poswiecone nowatorskim zastosowaniom w praktyce znanych narzedzi
i modeli statystycznych oraz analizie i ocenie statystycznej zjawisk spoteczno-ekonomicznych i in-
nych; zamieszczane tu prace opierajg sie w szczegd6lnosci na danych pochodzacych z zasobdw staty-
styki publicznej. Zastosowania w praktyce obejmuja rowniez wykorzystanie narzedzi informatycz-
nych do uzyskiwania i przetwarzania informacji statystycznych, naliczania danych wynikowych, ich
prezentacji i rozpowszechniania. Moze to tez dotyczy¢ opracowan stosujacych nowoczesne techniki
programistyczne pozwalajace na efektywna komunikacje z systemami informacyjnymi oraz utatwia-
jace wykorzystanie danych wynikowych. Publikowane s takze artykuty sygnalizujace problemy
zwigzane z projektowaniem badan statystycznych, uzyskiwaniem, integracjg i przetwarzaniem da-
nych oraz generowaniem wynikowych informacji statystycznych i kontrolg ich ujawniania wraz
z propozycjami efektywnych rozwigzan w tym zakresie.

Studia interdyscyplinarne. Wyzwania badawcze

To blok tematyczny zawierajacy artykuty wskazujace i podejmujace wyzwania badawcze, ktére sa
szczegolnie istotne ze wzgledu na rosnace potrzeby wspodtczesnych uzytkownikéw danych staty-
stycznych i wymagaja zaangazowania znacznych naktadéw pracy, sSrodkéw oraz rozwigzan z réznych
dziedzin nauki i techniki. W dziale tym publikowane sg réwniez opracowania dotyczace: wykorzysta-
nia technologii informacyjnych i komunikacyjnych (ICT), gospodarki opartej na wiedzy, problematyki
innowacyjnosci, przeptywu informacji we wspotczesnym spoteczenistwie oraz przetwarzania i analizy
zagadnien zwigzanych z data science i big data, a zatem problematyki bardzo czesto powigzanej
z dziataniami interdyscyplinarnymi.

Edukacja statystyczna

W tym dziale zamieszczane sa artykuly dotyczace metod i efektéw nauczania statystyki oraz popula-
ryzacji myslenia statystycznego. Odnosi sie to zwtaszcza do probleméw zwigzanych z ksztatceniem
w zakresie umiejetnosci stosowania statystyki na wszystkich poziomach edukacji, a takze do wyko-
rzystywania nowoczesnych koncepcji i metod dydaktycznych oraz pomocy naukowych w nauczaniu
statystyki. Uwaga skoncentrowana jest na rozumieniu prawdopodobienstwa i statystyki, badaniach
z zakresu nauczania statystyki, postaw i zachowan spotecznych w odniesieniu do tej dziedziny wie-
dzy, jak réwniez na rozumieniu informacji statystycznych. Ponadto ukazywane sg problemy zwigzane
z prezentacjg danych statystycznych oraz ich interpretacja w powszechnym obiegu informacyjnym,
np. w $rodkach spotecznego przekazu.

Z dziejow statystyki

Prace publikowane w tym dziale poswiecone sa historii prowadzenia obserwacji statystycznych oraz
rozwoju ich metodologii i narzedzi. Ponadto zamieszczane sg tu informacje dotyczace zycia i osiagniec
zawodowych wybitnych statystykéw, jak réwniez najwazniejszych instytucji i organizacji statystycznych
w Polsce i za granica.

Dyskusje. Recenzje. Informacje

Jedyny dziat zawierajacy teksty nierecenzowane i niemajace charakteru artykutéw naukowych.
Obejmuje informacje o najwazniejszych wydarzeniach dotyczacych statystyki polskiej i miedzynaro-
dowej, a takze sprawozdania z konferencji naukowych, recenzje ksigzek i opracowan z zakresu staty-
styki i jej zastosowan, rekomendacje nowych, istotnych i ciekawych pozycji wydawniczych z tego
obszaru wiedzy, jak réwniez odpowiedzi autoréw na recenzje oraz polemiki, dyskusje i sprostowania
dotyczace artykutéw zamieszczonych na famach czasopisma.


https://ws.stat.gov.pl/AimScope
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